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ONSOZ

Haber alma, bilgi verme gibi meraka dayali istekler, insanin yeme-i¢me,
barmma ve giyinme gibi temel ihtiyaglar1 arasinda yer almistir. Bu agidan
insanin tarih boyunca yeni kesifler yapmasi, yeni iiriinler gelistirmesi, teknolojik
caligmalar yapmasi gibi tim gelisimlerinin temelinde merak ve sezgi gibi
duyular1 bulunmaktadir. Tas tabletlere yazilan ve halki bilgilendirmek igin
kullanilan ilk gazetelerden, hayvan derilerine islenen metinlere kadar bircok
sekilde bilgiye ulasan insan igin haber alma-verme iglevi toplumsal ve teknolojik
gelisimlerinden hizini artirmistir. Oyle ki Gutenberg’in 15.yiizyilin ortalarinda
Avrupa’da matbaayi kurmasi ve tipografik baski teknigini bulmasiyla yeni bir
doniim noktasi olarak kabul edilmistir.

Bu doniisiim elbette teknolojik gelismelerle devam etmis ve once radyo,
sonra da televizyonun icadi ile birlikte toplum tizerindeki haber alma bigimlerini
degistirmistir. Haber alma bigimleri sekil olarak degisiklik gosterirken, hiz da bu
cesitlilikte etkili bir 6zne olmustur. Gazete ile yasanan olaylar en erken ertesi
giin insanlara ulasirken, radyo ile sozlii olarak aninda, televizyon ile hem ses
hem de goriintii olarak yine aninda ulastirilabilmekteydi.

Gazete ve radyonun etkin olarak kamuoyu olusturmada gosterdigi etki
ozellikle Hitler Almanya’sinda gozlemlenirken, televizyonun etkileri
1950’lerden sonra Amerikan kiiltiirlinde kendisini gostermistir. Kitle iletisim
araclariin manipiilasyon ve kamuoyunu yonlendirici igeriklerle yaym yapmasi
beraberinde bir¢ok elestiri ve karst kuramlarinda gelismesine neden olmustur.
Bu kavram ve kurallar beraberinde ahlak, etik ve degerler bakiminda cesitli
ilkelerin de gelistirilmesini saglamistir.

Tim bu gelismeler 1s18nda 1980’ler sonrasinda gelisen neoliberal
politikalarin ardindan, 1990’larda internetin hizli gelisimi ve bir¢ok eve
girmesiyle birlikte haber ve bilgi ag1 da yayginlasmaya baslamis, 6zellikle cep
telefonu ve akilli cihazlarla birlikte artik her bireye ulasir olmustur. Bu durum da
cok sesli bir iletisim agin1 da beraberinde getirmistir. Ancak ne var ki teknolojinin
geligimi ‘Basin’1 6nce ‘Medya’ya, sonra da ‘Yeni Medya’ya doniistiirmiis,
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insan faktoriinlin etkisi bu son asama ile daha fazla tartisilmaya baslanmstir.
Yapay zekanin kullanimi ile birlikte geleneksel basin, televizyon-internet
medyast ve gliniimiiz yapay zeka igerik {retimi arasinda farkliliklar iyice
belirginlesmeye baglamistir.

Kitapta yer alan g¢alismalar bu temel alanlar {izerinde yogunlagmus,
geleneksel basin, yeni medya ve yapay zek&alismalarindan ornekler ile
karsilastirmali igerikler sunulmasini saglamistir. “Yeni Medya ve Gazetecilik”
kitabinda yer alan calismalar, 6zellikle yeni medya, gazetecilik, basin tarihi
ve sosyal medya gibi alanlara ilgi duyan akademisyenler, 6grenciler ve
arastirmacilara kaynak ve fikir agisindan 6nemli bir i¢erik sunacaktir. Bu vesile
ile kitapta emegi gecen boliim yazarlarina en icten tesekkiirlerimi sunarim.
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BOLUM 1

GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA
KULLANIMI VE ETIK SORUNLAR

The Use of Artificial Intelligence in
Journalism and Ethical Issues

Taylan MARAL

(Dr. Ogr. Uyesi), Istanbul Gelisim Universitesi
e-mail: tmaral@gelisim.edu.tr
ORCID: 0000-0003-4508-4001

Giris
azetenin tarihi eski Roma’daki Acta Diurna, Acta Urbis ve Acta Senatus
gibi tag tabletlere -duvar gazetelerine- kadar gitmektedir. Gazetenin
zamanla gosterdigi bicimsel degisim, 6zellikle teknolojik gelismelerle
birlikte icerigine ve gazeteci tanimina kadar etkisini gostermistir.

Matbaanin icadiyla birlikte gazete ve gazetecilik kavramlar1 da okuyucu
ozelinde bicimlenmeye baslamis, sanayi devrimlerinin de etkisiyle kendisini
siirekli giincelleyen bir alan haline gelmistir. Gazetenin ¢ikarilabilmesi i¢in
kullanilan teknoloji kadar gazetenin igerigi icin harcanan emek de siirekliligin
saglanmasi agisindan 6nemlidir. Burada da gazetecilik bir meslek olarak ele
alinmaya baslanmis ve haber iiretimi, i giivencesi, meslek etigi gibi kavramlarla
Oznellik kazanmugtir,

Insan unsurunun temel 6zne oldugu gazetecilik igin cesitli tanimlar
yapilmis ve i¢inde bulundugu topluma gore de gesitlilik gostermis olsa da temel
nokta, insanlara haber iletme gorevi olarak kabul edilmistir. Gelisen teknolojik
imkanlara ragmen insan unsurunun esas Ozne oldugu gazetecilikte, cesitli
hatalarla da karsilagilmaktadir. Bu ve benzeri hatalar1 en aza indirmek, gorsel
cekiciligi arttirmak gibi amaglarla bilgisayar teknolojisinden yogun sekilde
faydalanilmaya ¢aligilmaktadir.
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Teknolojinin kullaniminda okuyucu yarari, satis basarisi, reklam geliri
gibi cikarlar gozetilmigse de, bu durum gelinen noktada etik sorunlari da
beraberinde getirmistir. Ozellikle yapay zekdnin hayatin igerisine daha da
girmeye baslandig1 giiniimiizde bu durum g¢esitli alanlarda issizlik endisesini
getirdigi gibi gazetecilik alaninda da haber kaynagi, merkeziyetcilik ve etik
sorunlar1 giindeme getirmistir.

Bu ¢alismada 2022 yilinin son giinlerinde giindeme gelen ve {izerinde
konusulmaya devam eden yapay zeka uygulamasi ChatGPT-3’lin gazetecilik
yaklasimi ve neden olabilecegi dngoriilen etik sorunlar degerlendirilmistir.

1. Gazeteciligin Kisa Tarihi

Gazetecilik faaliyeti olarak degerlendirildiginde, Roma Imparatorlugu
doneminde yonetim ile halka arasindaki bilgilendirmeyi saglayan ve bir nevi
“resmi gazete” niteligi de tagiyan Acta Senatus, Acta Urbis, Acta Publica gibi
duvar gazetelerinin kullanimu ilk 6rnekler olarak karsimiza cikmaktadir (Ozgen,
2004: 4). Modern anlamda gazetelerin kullanimi hi¢ sliphesiz matbaanin icadiyla
birlikte olmus ve hizla gelisme gostermistir. Bati agisindan bu gelisme iyi
degerlendirilmis ve Hollanda’da 1605 yilinda ticari bir biilten olarak baslayan
ancak sonrasinda gazete olarak hayatina devam eden Niuewe Tijdingen gazetesi
ilk gazete olarak tarih kayitlarindaki yerini almistir (Tokgoz, 1994: 26).

Ardindan Avrupa’nin birgok bolgesinde gazetecilik faaliyeti mesleki bir
orgiitlenme olarak gelisirken, gazete sayis1 da ayni oranda artis gostermistir.
Ozellikle Almanya ve Fransa’da cok sayida gazete yaymna baslamis, bu durum
ticari yollarla diger iilkelere de hizla yayilmistir.

Osmanli’ya gelindiginde ise ilk gazetecilik faaliyeti olarak Fransiz
Biiyiikel¢i Verninac’1n girisimleriyle ¢ikarilan ve Fransizca yayimlanan “Bulletin
des Nouvelles” kabul edilmektedir. Bunu takiben hemen bir yil sonrasinda yine
bir baska Fransiz Biiylikel¢i Dubayet tarafindan ¢ikarilan “Gazette Francaise de
Constantinople” Fransizca olarak ¢ikarilmistir (Inugur, 1993: 167).

Tiirkce gazete olarak bakildiginda ise “Takvim-i Vakayi” bu baglamda ilk
olarak kabul edilmektedir. Sultan II. Mahmut tarafindan kadrosu belirlenerek
1831°de ¢ikarilmaya baslanan gazete bugiinkii Resmi Gazete’nin de baslangict
sayllmaktadir. Ozerkligi olmamas1 ve tamamen ydnetimin sesi olmasi nedeniyle
bagimsiz olarak kabul edilmeyen gazetenin yayinlanmasi i¢in Sultan II. Mahmut
fermaninda su ifadeleri kullanmisgti:

“Kaymakam Pasa... Bu hususun tanzimine bakilmasi pek ¢ok vakitten beri
emelim idi. Ancak vakit ve mevsimi heniiz gelmemis oldugundan vaktine talikan
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sukutu ihtiyar etmekte idim. Iste, leh-iil-hamd mevsim ve sirasi gelip, ser’i serif
ve nizama asla dokunur yeri olmadigindan maada, miilk¢e pek ¢ok menafii
olacagi dahi ciimle tarafindan teslim ve istisna olunmus, bu surette takririnde
beyan olundugu iizere bu hususa nezaret igin, Esat efendi Nazir, Sarim efendi ile
Sait bey dahi olveghile memur ve tayin kilmsin” (Er, 2003: 23).

Devlet kontrolii bu gazetede bulundugundan gazetenin tarafsizligi da
tartisma konusu olmustur. Bu agidan bakildiginda ise Osmanli’nin ilk 6zel
gazetesinin ¢ikmasi 1840’1 bulmustur. Ne var ki bu konuda da ihtilaf s6z
konusu olmustur. 1840 yilinda ¢ikarilan “Ceride-1 Havadis” bir¢ok kaynak
tarafindan ilk 6zel gazete olarak kabul edilse de devlet yardimi alarak ¢ikarildigi
diistincesiyle, ger¢ek anlamda ilk 6zel Tiirkge gazetenin 1860°da Agah Efendi
tarafindan cikarilan “Terciiman-1 Ahval” oldugu da 6ne siiriilmektedir (Ozgen,
2004: 8).

Bu tarihten sonra teknik anlamda gazetecilik faaliyetleri 6zellikle Avrupa
merkezli siirekli ilerleme gosterirken, yasal diizenlemelere de ihtiya¢ oldugu
gOrlilmistiir. Bu durum kimi zaman iktidarlar agisindan tehdit unsuru olarak
goriilen gazeteleri kontrol altina almak i¢in kullanilirken, kimi zaman da aksine
diisiince ve ifade Ozgiirliglinii teminat altina almak i¢in degerlendirilmistir.
Ulkelerin igerisinde bulunduklari siyasi rejim ve toplumsal farklihklar gz
onilinde bulundurularak farkli donemlerde farkli kanunlar hazirlanmis olsa da,
yasal diizenlemeler s6z konusu oldugundan ii¢ temel yasal metnin dayanak
olarak degerlendirilmesi gerekmektedir. Bunlar;

e 1776’da Amerika Birlesik Devletlerinin 3.Baskani Thomas Jefferson
tarafindan hazirlanan Virginia Haklar Bildirisi,

e 1789 tarihinde gerceklesen Fransiz ihtilali sonras1 yayimlanan insan ve
Yurttag Haklar1 Bildirgesi,

e 1791 tarihli Amerika Birlesik Devletleri Anayasasimin ilk degisiklik
maddesi olarak bilinen maddedir.

Tiim bu yasal metinler diisiince ve fikir 6zgiirliiglinii teminat altina almak
amactyla hazirlanmigken, haber yayma ve gazetecilik faaliyetlerini de dogrudan
etkilemistir. Dogru ve tarafsiz bilginin paylasilmasinda gazetecilik faaliyetlerinin
desteklenmesi ve denetlenmesi, etik agidan da 6nemli olmus ve bu durum genel
meslek ahlaki agisindan da yasal teminat altina alinmigtir.

Tiirkiye acisindan bakildiginda Cumhuriyetin ilani, harf devrimi ve
medeni kanun gibi bircok alanda yapilan devrimlerle birlikte, 6zellikle 1. ve I1.
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Diinya Savasglar kiiresel anlamda etik degerlerin geri plana birakildigi donemler
olmustur. Almanya’da Hitler doneminde gazetenin kullanimi, Propaganda
Bakani olan Joseph Goebbels’in manipiilatif ve baskici uygulamalariyla birlikte
bambagka bir boyuta gegtigi goriilmiistiir. Basinin iktidar kontroliinde oldugu
Almanya déneminin ardindan, diinya Ikinci diinya Savasi sonrasinda yeni bir
liberal ortama hazirlanmig ve bu 6zgiirliik riizgar1 yeni olusumlari da beraberinde
getirmistir.

Basin {izerindeki yaptirnmlar gazetelerin sahiplik yapilarini da dogrudan
etkilerken haber, icerik, reklam verenler ve dzellikle de gazeteciler agisindan
onemli sorunlar ortaya ¢ikmis, neticede haber ihtiyaci olan halk nezdinde
basin giivenini de tartismaya a¢gmistir. Teknolojik gelismeler yazili basini ve
dolayisiyla gazetelerin baski ve yayim gibi degerlerini olumlu yonde etkilerken,
onceleri radyo ve Ozellikle 1930’lardan itibaren televizyonlarn satilmaya
baslanmasi ve evlere girmesiyle birlikte bir anlamda sarsilan yazili basinin
etkinligi, yikilmadan devam edebilmistir. Bu durum 1980°lerin sonlarinda yavas
yavas glinliilk yasantimiza da girmeye baslayan internet ile birlikte baska bir
boyuta gegmis, bu yeni ortamin basta gazete olmak iizere radyo ve televizyonun
da etkinligini azaltacag goriisii hakim olmustur. Internet ortammin sundugu
Ozgiirliik, bilginin hizli ve kontrolsiiz sekilde yayilmasina hatta ¢ogunlukla
dezenformasyona da neden olabilmektedir.

2. Gazetecilik Etigi

Ahlak ve etik tamimlart kavramsal olarak birbirleriyle yakin iligki
icerisinde bulunmalarindan ve tamimsal olarak da benzerlik icerdiklerinden
cokca karigtirilmaktadirlar. Bu anlamda tanimdan yola ¢ikarak mesleki ahlak ve
etik kavramlar ortaya ¢ikarilmis, toplumsal etkiler baglaminda da sekillenmistir.
Gazetecilik etigi de bu sekilde toplumsal ahlak ¢ergevesinde belirlenerek gerek
uluslararast gerekse ulusal perspektifte kabul edilmis kurallar biitiinii haline
gelmistir.

Tim bu belirlemeler toplumlarin igerisinde bulunduklar1 yapi, inang
degerleri ve hatta cografi konumlar1 da dikkate alinarak belirlenirken, hig
kuskusuz 6nemli unsurlardan birisi de teknoloji olmustur. Killioglu (1988: 136)
ahlak tamimim “Bir kisi ya da bir insan dbegince benimsenen eylem kurallari”
seklinde ifade etmistir. Diger taraftan ahlak kavraminin temsilcilerinden olan
Aristoteles’in “insan toplumsal bir varliktir” soziinden hareketle, bireyin
toplum icerisinde ortaya koydugu ve kisiler arasi iliskilerdeki bir takim davranis



GAZETECILIKTE YAPAY ZEKA KULLANIMI VE ETIK SORUNLAR 4 4 5

bicimleri olarak da degerlendirilebilir (Ozgen, 1998: 23). Kurumsal anlamda bir
yapi olan gazete agisindan bakildiginda haberi yapan, yazan ve hazirlayanlarin
da birey olduklari, topluma kars1 sorumluluk sahibi olduklar1 da diisiiniildigiinde
ahlaki degerlerin ne denli 6nemli oldugu da siiphe gotiirmez bir gergek olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Ahlak kavramindan farkli olarak etik, ahlak alaninda diisiinme ve felsefe
yapma siireci olarak ifade edilebilir. Diger bir ifadeyle “Ahlakbilimi” veya
“Torebilim” olarak da ifade edilen etik, bireyin kendisine ve diger insanlara
kars1 gorevlerini igerir. Unutulmamalidir ki ahlakbilimi olarak tanimlanan etik,
bask1 altinda olmadan yapilan eylemleri kapsamaktadir. Baski, bir gazetecinin
dogrulugunu ve gercekligini ispat ederek yaptigi haber ile ilgili olarak
verdigi kararlar iizerinde kontrol hakkinda sahip olamiyorsa, bu durumda etik
yaklasimdan da bahsedilmesi miimkiin goriinmemektedir (Merrill, 1989: 167).
Gazetecilik veya basin etiginden s6z edebilmek i¢in toplumlarin igerisinde
bulunduklar siyasi yonetimlerin gelismelerine de bakmak gereklidir. Nitekim
bu durum etik kurallarin da yazili olarak belirlenmesini derinden etkilemektedir.
Ozellikle Batr’da demokratik yonetimlerle totaliter ydnetimlerin 20.yiizy1lin
ilk yarisindaki ¢atigmalarinin yogunlastigt donemde glindeme gelmeye
baslanan basin ahlak ilkeleri, donemsel agidan bakildiginda 6ne ¢ikan 6zgiirlitk
kavramryla dogrudan etkilesim halinde geligmistir.

Basin etik ilkelerinin belirlenmesi de bu 6zgiirliik ortamu ile birlikte
gelismis ancak bu 6zgiirliik ortaminin kétiiye kullanilmasinin da doguracagi
engeller gbz ard1 edilmemistir. Bu agidan gerek kdotiiye kullanimi engellemek
gerekse iktidarlarin basina miidahalesini 6nlemek adina “basinda 6zdenetim”
mekanizmasi ortaya ¢ikmustir (Danisman, 1979: 228). Ozdenetim sisteminin
basina miidahale olarak tanimlanmamasi goriisii savunulurken, 6te yandan bu
durumun bir ¢esit otosansiir oldugu goriisii de degerlendirilmektedir. Kuskusuz
basma yonelik baski mekanizmalarinin bulundugu yonetimler totaliter, fasist
veya nasyonal-sosyalist rejimler oldugu bilinirken, bu rejimlerde basin énemli
bir etken ve propaganda araci olarak kabul edilmekte, hakim ideolojinin diginda
faaliyet gostermemesi beklenmektedir. Nitekim Italyan diktatér Mussolini’nin
gazete ve gazetecilikle ilgili olarak soyledikleri de bu durumu net bir sekilde
ifade etmektedir. “Totaliter bir rejimde basin, rejimin unsuru ve onun hizmetinde
bir kuvvettir” diyen Mussolini, Italyan basinmin iktidarlarmin aksi bir yoniinde
herhangi bir faaliyetten kag¢inmasi, rejimin lehine olan her seyi ise yapmasi
gerektigini ifade etmistir (Icel, 1990: 24). Osmanli’da ilk Tiirkce gazetenin
¢ikarilmasina Oncilik eden Sultan II. Mahmut da gazete ile ilgili olarak “Bu
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gazete kutsal seriata ve devlet diizenine dokunmamak sartiyla, benim iktidarima
cok yardimci olacaktir” ifadeleriyle gazeteye benzer degerler atfetmistir (Ozgen,
2004: 5).

Gli¢ sahibi iktidarlarin gazete ve genel anlamda basina olan bakislari
rejimlere gore farklilik gdstermekle birlikte, gazeteciler acisindan etik
anlayislarda da gozlemlenmektedir. Normatif medya kuramlarinin dayanak
metni olarak degerlendirilen “Basinin Dort kurami Yaklasimi” tam da bu farkli
bakiglar1 bir araya getirmistir. Theodore Peterson, Fred Siebert ve Wilbur
Schramm’in birlikte hazirladiklar1 c¢alismada ‘Otoriter Basin’, ‘Liberter
Basin’, ‘Sovyet Komiinist” ve ‘Sosyal Sorumluluk’ basliklar1 altinda basinin,
bulundugu iilkelere gore genel siniflandirilmasi yapilmistir. Calismada ‘Sosyal
Sorumluluk’ yaklasimini ele alan Peterson’a gére basimin sosyal sorumluluk
yiikiinii tagtyabilmesi, 6zgiir ve bagimsiz basin faaliyeti yiirlitebilmesi i¢in kitle
iletisiminde endiistriyel ve teknolojik gelismelerin gerekli ortami hazirlamis
olmas1 gereklidir (Peterson vd., 1963). Iletisim teknolojilerinin gelismesi sosyal
sorumluluk kuramina kapsaminda bulunan basinin etik a¢idan da dogru sekilde
caligmasi anlamina gelmektedir.

18.ylizyilda ortaya ¢ikan ve Bentham ve Mill’in dnciiliigiinii yaptiklar
“Yararct Anlayis” ile basin kuramlart arasindaki etik iliski dogrudan etkileyici
olmustur. Bentham, yararci anlayisi-etigi “Olabildigi kadar ¢ok sayida insanin
olabildigi kadar ¢cok mutlu olmasi” olarak ifade eder (Gokberk, 1990: 375). Mill
de herkesin iyiligi ve korunmasi i¢in belirli kurallarin bulunmasi ve korunmasi
konusun Onemini ifade etmistir. Ona gore toplumsal mutlulukla, bireysel
mutluluk arasinda dogrusal bir iliski bulunmakta ve toplumsal mutlulugu
saglamaya calismak da ahlaki eylemlerde 6nemli unsurlardandir (Ozgen, 1998:
39). Basin agisindan celiski de tam bu noktada ortaya ¢ikmaktadir.

Immanuel Kant’in yaklasimma gére basin, “Odev Ahlaki” ilkesine
gore hareket etmelidir. Bu ilke, kisinin her zaman evrensel bir yasa olmasini
isteyebilecegi sekilde hareket etmesi gerektigini belirtir. Baska bir deyisle,
gazeteciler eylemlerinin uzun vadeli sonug¢larmi diisiinmeli ve eylemlerinin
evrensel bir kural haline gelmesine istekli olacaklarindan emin olmalidir (Kant,
2009: 51).

Ornegin, habercilik agisindan, gazeteciler haberleri gercek, dogru ve tarafsiz
ve haber konusu kisinin haysiyetine saygili bir sekilde sunmaya ¢alismalidir.
Raporlamalarinin olasi sonuglarini da g6z 6niinde bulundurmali ve raporladiklari
bilgilerin topluma zarar vermekten ¢ok faydali olmasi saglamalidirlar. Ayrica
basin, basta 6zel hayatin gizliligi ve ifade 6zglirliigii olmak tizere kisilerin hak
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ve Ozgiirliiklerine saygili davranmalidir. Ayrica raporlamalarinda hesap verebilir
ve seffaf olmali ve raporlamalarindaki hatalar1 veya hatalar diizeltmeye istekli
olmalidirlar.

Bu sekilde Immanuel Kant’in yaklagimi, basinin ahlaki ve etik
sorumluluklarini, bireylerin haklarina saygili ve bir biitiin olarak topluma fayda
saglayacak sekilde hareket etmesini vurgular.

Gazetecinin etik anlayis1 ya da daha genel tabirle basin etigi, ahlaki
temellere gore belirlenen, toplumsal yapiya gore sekillenen ve basin kuramlarina
gore hareket edebilen degisken bir yap1 olarak goriilebilir. Bu durumda giiciin
el degistirmesi, glice bagimli bir basin ve basinin toplumu aydinlatmak gorevini
yerine getiremedigi ortamlarda dogru ve gergek arasindaki ¢izgi de belirsiz
hale gelebilecektir. Teknolojinin siirekli ve hizla gelistigi giiniimiizde bu etki
kendisini daha da derinden hissettirmekte ve hatta ‘post-truth’ kavramini da
karsimiza ¢ikarmaktadir.

Yeni ger¢eklik ya da hakikat 6tesi gibi tanimlarla ifade edilen bu yaklagimda
teknolojinin geldigi nokta oldukga etkin bir hal almistir. Haber olarak karsimiza
cikartilan ifadeler, kaynak olarak gosterilen veriler birey agisindan veya toplum
acisindan icerisinde bulunulan politik ortam geregi sorgulanamadan yayilmakta
ve adeta viral ger¢eklik halini almaktadir. Bu asamada dogrunun kime gore
oldugu, gergegin hangisi oldugu gibi konular ikinci plana diiserken, politik erk
sahipleri gergegi manipiilatif sekilde ‘faydaci’ hale getirebilmektedir. Tipk1
Vietnam Savasi sirasinda gergek dist haberleri servis eden Nixon yonetimi ve I.
Diinya Savasi sirasinda Alman basinini yalan haberlerle manipiile eden Hitler
ve Goebbels gibi. Bu agidan bakildiginda insanin etkisi altinda olan diislince
sistemleri ve basin, miidahaleye a¢ik ve manipiilatif olabilmektedir. Teknolojinin
gelismesi bu ve benzeri ‘hatalarin’ 6niine gecmek i¢in kullanilabilir olsa da,
dogrudan baska amaglar i¢in de gelistirilmis olabilmektedir.

3. Teknolojinin Gelisimi ve Baglamh Gazetecilik

Gazetecilik anlaminda degerlendirildiginde ilk gelismeler kuskusuz
matbaanin icadi ve yayimasiyla birlikte yasanmistir. Her sanayi devrimi
sonrast biiylik adimlar halinde ilerleyen teknoloji ve bu gelismelere bagli olarak
ilerleyen basin, haberin alinmasi, hazirlanmasi, iletilmesi ve 6zellikle de sunus
bi¢imi acisindan 6nemli unsurlar olarak kabul edilmektedir.

Buharli makinalara gecis, elektrik, ofset baski, dijitallesme ve
nihayetinde internetin yayginlasmasi gazetelerin teknolojik altyapisini
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gliclendirirken, 6te yandan gazetenin temel islevini de aksi yonde azaltmis
belki de koreltmistir. Gazete ve gazetecilik temelde asli 6zelligini korusa da
toplumsal gelismislik seviyesine ulasamayan toplumlar i¢in halen bir soru
isareti olarak kalmaktadir.

Baski, dizgi vb. teknolojik gelismeler basili gazeteciligi en azindan
gorsel olarak olumlu yonde etkilerken, gazeteciligin ¢evrimi¢i boyutunu da
giindeme getirmistir. Internetin giinliik hayatimizin vazgegilmez pargast oldugu
glinlimiizde gazetecilik kavrami da iki baglik altinda siniflandirmak olasidir.
Geleneksel gazetecilik kavrami varligini halen daha siirdiirdiigtinden, bir diger
gazetecilik basligi olarak ¢evrimigi gazeteciligi hayatimiza eklemistir. Cevrimigi
gazetecilik, elektronik ortamda yeni bir formda uygulanan “baglamli gazetecilik”
tanimiyla ifade edilirken, bu yeni tanimin bes farkli bakis acisi oldugunu soyler.
Bunlar; iletisim yontemleri, hypermedia, yiiksek okuyucu kitlesi, dinamik icerik
ve uyarlamadir (Pavlik, 2001: 11).

Deuze ise ¢evrimi¢i gazetecilik ile ¢oklu ortam gazeteciligini ayr1 ayri
degerlendirir. Ona gore cevrimigi gazetecilik, coklu ortam gazeteciliginin
sadece bir parcasidir (Deuze, 2004: 140). Pavlik’in baglamh gazetecilik
tanim1 da Deuze’nin ¢oklu ortam gazeteciligi tanimlar1 aslinda birbirleriyle
ortismektedir. Genel tanimiyla bu gazetecilik i¢in, “haber iiretiminin ¢oklu
ortamda hazirlandig1, sunumunun burada yapildigi, degisik haber ve kaynaklarla
birbirlerine baglandigi ve zaman smir1 olmayan dinamik bir siire¢ icerisinde
bulundugu” gibi ortak 6zellikle goriilmektedir.

Coklu ortamlarda hazirlanan igeriklerle yapilan baglamli gazeteciligin
daha demokratik ve faydali olacagi goriisii de tartisma konusu olmustur.
Gazeteciligin temel esaslarindan uzaklastigini, teknolojik ortamlarin bu durumu
olumsuz yonde etkiledigini dne siliren gazeteciler de tartismaya dahil olmustur.
Watergate skandalini ortaya ¢ikaran gazetecilerden Carl Bernstein konuyla ilgili
su ifadeleri kullanmistir:

“Gazeteciligin sekli tin, dedikodu ve duygusallik yiiziinden bozulmustur.
Akilsiz bir sekilde insanlart eglendirmek yerine, onlari uyarmak gazetecilerin
isidir. Bu gazetecilik gidiklamas: kiiltiiriinde, okuyucularimiza ve izleyicilerimize
swradan seylerin 6nemli oldugunu 6gretmekteyiz” (Bernstein, 1999).

Internet teknolojisiyle birlikte insan faktoriiniin azaldigi goriilse de
vazgecilmez oldugu da yadsmmamaz bir ger¢ek olarak kabul edilmektedir.
Baglamli gazetecilik yaklasiminda oldugu gibi gazeteci haberi internet
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kaynaklar iizerinden degerlendirir ve igeriklerine ve ya amaglarima uygun
sekilde yeniden yayinlar. Sonrasinda diger ¢evrimigi kaynaklarla veya haber
siteleriyle olan hiper baglar sayesinde yayilmasini saglarken, SEO haberciligi
kapsaminda yeni bir asamaya gegisini de saglamis olur.

Haberin ulastig1 son kullanici olan okuyucu haberin olustugu andaki
haliyle kendisine ulastig1 hali arasindaki farki anlayamaz. Birgok hiper baglanti
ile birbirine eklemlenen baglantilar ile de artik kaynagina da ulasmas1 miimkiin
olmaktan ¢ikacaktir. Google’in kelime arama ve gorsel arama gibi hizmetleri,
bilgi ve haber arama agisindan ¢ok gelismis imkanlar sunsa da, teknolojinin
geldigi nokta benzer gorsellerin farkl kaynaklarda kullanimi, 6zellikle sosyal
medya araclarinda farkli basliklar altinda sunulmasi gibi yaniltici igeriklere
de neden olmaktadir. Sosyal medyanin sundugu bu ‘demokratik’ ortam, bilgi
kirliligine, hakikat otesi gerceklige de neden olmaktadir. Bu durum kullanici
sayisindaki yiiksek oran goz Oniine alindiginda sorgulamayan bireyin basit
hatas1 olarak goriiliirken, bazi toplumlar iginse ‘trol” tanimini giindeme getiren
kasithi gruplar isaret etmektedir.

Akilli cihazlarin ve internetin kullaniminin artig1 ile birlikte sosyal
medya kullanicisinin da ayn1 oranda artis gosterdigi goriilmektedir. 2022 yili
itibariyle aktif 368,4 milyon Twitter kullanicisinin oldugu, giinliik 2 milyar
aktif Facebook kullanicisinin oldugu ve aylik 1,30 milyar aktif Instagram
kullanicisinin (www.websiterating.com) oldugu bir ortamda, diger sosyal
medya uygulamalar1 da eklendigi takdirde miithis bir hiper sanal agin varlig
da goriilmiis olacaktir. Tiim bu ag1 kontrol etmek, bilgiyi de kontrol etmek
anlamina gelecektir.

Hiper metinleri ve hizli haber akislarini takip etmek igin gazetecilik adi
altinda gelisen yeni bir meslek veya sektor olarak da igerik ireticiligi ortaya
cikmistir. Aslinda SEO haberciligi olarak veya belirli bir ¢evrimigi ortama igerik
iiretmek, hiper metinler baglaminda bilginin akisini yonetmek — yonlendirmek
olarak da ifade edilebilir. Tiim akis1 insanlar tarafindan yonetmek yerine gelisen
teknolojik ortamlarin da etkisiyle gelistirilen yapay zekalar tarafindan yonetmek
¢ok daha kolay olacaktir.

4. Yapay Zeka ve Gazetecilik

Nazilerin sifreleme makinesi Enigma’nin sifrelerini kiran Matematik¢i alan
Turing’in 1950 yilinda yaymladigir “Computing Machinery and Intelligence”
adli makalesi, glinlimiiz yapay zeka algisinin temel vizyonunu olusturmaktaydi.
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En basit tanimiyla “insan zekasinin bilgisayar ortamina kopyalanmasi” olarak
ifade edilen yapay zeka, akilli makineler olarak da tanimlanabilir (Turing, 1950).

EskiMIT Profesorii Patrick Winston’dayapay zekay1 tanimlarken, “diisiince,
alg1 ve eylemi birbirine baglayan dongiileri hedefleyen modelleri destekleyen
temsillerle ortaya ¢ikan, kisitlamalarla etkinlestirilen algoritmalar” ifadelerini
kullanmigtir (www.ocw.mit.edu). Yapay zeka, bir sistemin gergeklestirebilecegi
gorevlerin tiiriine ve karmagikligma bagli olarak dort kategoriye ayrilabilir.
Ornegin, otomatik spam filtreleme, yapay zekanin en temel sinifina girerken,
insanlarm diisiincelerini ve duygularini algilayabilen makineler igin ¢ok uzak
bir potansiyel, tamamen farkl1 bir yapay zeka alt kiimesinin parcasidir.

Yapay zeka yaklasimlart farkli asamalarda degerlendirilirken bunlardan
en sonuncu agamada olaninin yapay zekanin kendi kendisine yenilenebilme,
gelistirebilme kisacasi irade 6zelligini kazanmasi olarak ifade edilir. Bu asamaya
kadar olan kisim tehlikesiz “makine 6grenimi” olarak degerlendirilirken, son
asama uzak ihtimal de olsa korkutucu olabilmektedir. Makine 6grenimi giinliik
yasam boyunca mevcuttur. Google Haritalar, trafigin gelgitlerini izlemek ve
en hizli rotanin ne olacagini degerlendirmek i¢in akilli telefonlardan alinan
konum verilerinin yani sira ingaat ve araba kazalar1 gibi konularda kullanici
tarafindan bildirilen verileri kullanir. Siri, Alexa ve Cortana gibi kisisel
asistanlar, bilgi toplayan, bir kullanicinin tercihlerini 6grenen ve kullanicilarla
onceki etkilesimlere dayanarak deneyimlerini iyilestiren makine Ogrenimi
algoritmalarinin yardimiyla hatirlaticilar ayarlayabilir, cevrimici bilgi arayabilir
ve insanlarin evlerindeki 1siklar1 kontrol edebilir. Snapchat filtreleri bile
kullanicilarin yiiz aktivitelerini izlemek i¢in makine 6grenimi algoritmalarini
kullanir (Schroer, 2022).

Insan yerine d6grenme saglayan ve bu dgrenimleri uygulamaya geviren
yazilim ¢iktilar1 olarak nitelenebilecek olan yapay zeka, cogu alanda eglence
ozellikleri ile karsimiza ¢ikarken, insan is gliciinii de tehdit edebilecek boyutlara
dogru ilerlemektedir. Artan insan niifusu ve kiiresel igsizlik problemleri gibi
nedenlerle, ekonomik maliyetleri degerlendiren iireticiler ¢ogunlukla insan
yerine makinelere yatirim yapmay1 tercih etmektedirler. Ozellikle fabrikalarda
montaj ve liretim bantlarinda kullanilan sistemlerin, yazilim altyapisiyla sensorler
sayesinde bir¢ok isi ayn1 anda ve sifira yakin hata ile yapmasi, basta ekonomik
maliyetler nedeniyle bile tercih edilebilir olmustur. Giinliik hayatimiza da
birgok alanda tamamen girmesi beklenen yapay zeka ile donatilmis robotlarin,
biiyiik tehlike icerdigini savunanlardan birisi de Lasse Rouhainen’dir. “Yapay
Zeka: Gelecegimiz ile Ilgili Bilmemiz Gereken 101 Sey” adli kitabinda,
yapay zekanin liretim siire¢lerindeki ekonomik getirilerinden ¢ok risklerini ele
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almistir. Rouhainen, endiistride yasanacak olan dalgalanmay1 e 6zellikle bilgi
giivenligindeki tehlikelere de dikkat ¢gekmistir (Rouhainen, 2020: 187).

Cok sayida gelistirilmis algoritma, sayisal verilerde gdzlemlenen artiglar
ve buna bagli olarak gelisen yiiksek teknolojili bilgisayarlar makine dgrenimi
ve yapay zeka alaninda adeta bir devrim niteligindedir (The Economist, 2020).
Yapay zeka devriminde 6ncii rol oynayan kuruluglardan birisi de Elon Musk’in
yatirimceilari arasinda yer aldigr OpenAl sirketidir. Yapay zeka alanma yatirim
yapmis olsa da Musk, 2014 yilinda yaptig1 bir agiklamada yapay zekay1 insanlik
acisindan biiyilik bir tehdit olarak gordigiinii de ifade etmistir (Gibbs, 2014).
2015 yilinda kurulan ve temel stratejilerini “tiim insanliga fayda saglamak”
olarak ifade eden OpenAl’nin siirekli gelistirdigi uygulamalar dikkat ¢ekicidir.
Gelistirilen uygulamalar yapay 6grenme yontemleriyle siirekli insan davranis
modellerini gelistirmekte ve her yeni gelistirilen uygulamada bir adim oOteye
gitmeye baslamistir. ilk olarak Gym uygulamasini ¢ikaran sirket, RoboSumo ve
ardindan Tartigma Oyunu uygulamalariyla insanlara kars1 sistematik gelistirmeye
ve insan davraniglarii stirekli kaydetmeye devam etmistir. OpenAl Five ve
Dactyl uygulamalarindan sonra dil 6grenme programlaria gegis yaparak GPT
asamasina ulasmigtir. Tam a¢ilimi1 “Generative Pre-trained Transformer” yani
“Gelistirilebilir On Islemeli Déniistiiriicii” olan GPT uygulamasimin gelismis
sirimii olan GPT-2, sahte haber yazabilme yetisi nedeniyle kullanima
sunulmadan durdurulmustur (Hern, 2019).

GPT-2’nin metin {iretme konusundaki “tehlikeli” basarisi {izerine
aragtirmalar devam etmis ve bir sonraki model olan GPT-3 versiyonu
gelistirilmistir. 28 Mayis 2020°de tanitilan bu modelde tamamen bir dil 6grenme
ortami hazirlanmis, insan dili ve kullanimi1 amaci olan program 6zellikle dil
konusundaki uygulamalar i¢cin daha uygun hale getirilmistir (Shead, 2020).
Nihayetinde GPT serisinin geldigi son asama olan ChatGPT modeline ulasilmis
ve bu modelde insanlarla karsilikli soru-cevap sohbeti ile iletisim kurarak
kendisini gelistirmeye devam etmektedir. 30 Kasim 2022 tarihinde kamuoyuna
acik bir demo uygulamasi ile tanitilan ChatGPT, 6zellikle kendisine yiiklenen
veri tabani ve internet altyapisinda bulunan verilerle hareket etmektedir.

GPT altyapist ile makale, siir gibi yazili metinler {iretebilen uygulama,
gazetecilik alaninda ise haber iiretimi gergeklestirebilmektedir. Bu konudaki ilk
iiretimini ise The Guardian gazetesi i¢in yapmis ve “Bu makalenin tamamini
bir robot yazdi. Hald korkmadin m1 insan?” bashgi ile yayimlanmistir. Yazida
stirekli olarak “insanlik i¢in bir tehdit olmadigimi” vurgulayan GPT-3 altyapisi,
yapay zeka tarafindan hazirlanmis ilk gazetecilik calismasi olarak kabul
edilmektedir (GPT-3, 2020).
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Bu ornekten hareketle yapay zeka uygulamalari tarafindan kullanilmaya
baslanan gazeteciligin, insan gazeteciler agisindan bir risk mi olusturacagi yoksa
yapay zeka gazeteciligin toplum acisindan mirisk olusturacagi endisesidir. Yapay
zekanin gelistirdigi haber igeriklerine bakildiginda onyargilarin etkili oldugu,
belirli kesim ve gruplar yargilayacak ifadelerde bulundugu da gozlemlenmistir
(Art, 2021).

Metin olusturmadaki basarisi ve yetenegi ile dikkat ¢eken ChatGPT
uygulamasi, gazetecilikte oldugu kadar akademik metinlerde de dikkat cekmistir.
Nurse Education in Practice dergisinde yayimlanan “Open artificial intelligence
platforms in nursing education: Tools for academic progress or abuse? — Agik
Yapay Zeka Platformlarinin Hemsirelik Egitiminde Kullanimi: Akademik
Ilerleme mi Suistimal mi?” bashkli akademik makalenin ikinci yazar1 olarak
ChatGPT bulunmaktadir (O’Connor & ChatGPT, 2023). Amerika Birlesik
Devletlerindeki bazi okullar da ChatGPT nin akademik intihale neden oldugu
ve Ogrencilerin disiinme becerilerini olumsuz yonde etkiledigi gerekgesiyle
ChatGPT erisimlerini belirli siireligine kisitlamistir (Ziff, 2023). Egitimciler
acisindan bakildiginda yapay zeka uygulamalarinin 6grenciler tizerinde olumlu
ya da olumsuz etkileri degisiklik gosterebilmektedir. Gazetecilik faaliyetleri
acisindan degerlendirildiginde de ChatGPT gibi yapay zeka uygulamalarinin
faydali olacag: goriisiinii de savunanlar mevcuttur. Bunlardan bir tanesi olan
Northwestern Universitesi 6gretim iiyesi Nicholas Diakopoulos, &zellikle
internet ortamlarinda sahte goriintiiler ve deepfake teknolojisi ile {iretilmis
iceriklerin arttigim1 ve bu tip yaniltict 6gelerin dogrulugunu en hizli ve etkin
sekilde ancak yapay zekélar tarafindan yapilabilecegini ve bunun da gazetecilik
acisindan faydali olacagini 6ne siirmektedir (Diakopoulos, 2020).

Gazetecilikte, 6zellikle arastirmact gazetecilikte yapay zeka kullanimina
olumlu bakan Stray ise tartismalarnin ¢ogunun, “6rnek bulma”, “baglanti
kurma” veya “sosyal sorunlari ortaya ¢ikarma” olasiligina odaklandigini
ifade ederken, yapay zekadnin muhabirlere 6zellikle analiz asamasinda ¢ok
zaman kazandiracagini one stirmiistiir. Genel olarak yapay zekanin arastirmaci
gazetecilikte kullanimi konusunda iyimser oldugunu da ifade eden Stray, bir
yapay zeka uygulamasindan herhangi bir konu hakkindaki hikayeyi bulmasini
istemenin ¢ok uzak bir ihtimal oldugunu diisiinse de gazetecilik agisindan veri
hazirlama ve sadelestirme gibi islemleri hizlandirmak i¢in kullanilabilecegini
savunmaktadir (Stray, 2019).

Bu goriis bir anlamda iki goriisiin de ortasinda sayilabilecek bir bakisi
yansitmaktadir. Ne yapay zekd uygulamalarmin gazetecilikte kullanilmasina
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kars1 ne de tamamen kabullenici bir yaklasim degil. Temelde teknolojinin
faydali kisminin her alanda oldugu gibi gazetecilikte de kullanilmasinin faydali
olacagini, hatta gazetecilige ve gazeteciye katki saglayacagi goriisiine sahip bir
yaklasim olarak degerlendirilebilir. 2020 yilinda The Guardian’a yazi yazan
ChatGPT’den 6nce 2019 yilinda Boris Johnson’in kazandig1 Birlesik Krallik
secimlerine iligkin BBC i¢in yapilan yaklasik 700 haberin yapay zeka tarafindan
kusursuz hazirlandig1 agiklanmistir (Giinyol, 2020). Gazetedeki is akislarinda
gazetecilerle birlikte ¢alisan yapay zeka uygulamalarinin isleyisi hizlandirdig:
kabul edilirken, 6te yandan isten ¢ikarmalar tekrar giindeme getirmistir.

Gazeteci goziiyle degerlendirildiginde ise yapay zeka uygulamalarinin
verimli kullanilmasinin, geleneksel yollarla yapilan isleri gazetecilerde birakarak
insani etkiyi tamamen yok etmeden ¢ok fazla zaman gerektiren bir takim isleri
de yapay zekalara yaptirmayla ilgili olacag1 sdylenebilir (Oz, 2020). Buna en
carpict orneklerden birisi olarak Reuters’in “Lynx Insights” adi verilen yapay
zeka destekli uygulamasi gosterilebilir. Uygulamayla birlikte habere iliskin veri
toplayabilen veya istendiginde haber {iretebilen uygulamayla birlikte editoryal
acidan onemli hiz kazandirdigi da ifade edilmektedir (Erdem, 2021: 899).

Yapay zekanin geldigi durum, kimi g¢evrelerce korkutucu boyutta kabul
edilirken kimi g¢evrelerce de bu durum basit bir yardimcidan &te degildir.
Ancak ortak kabul edilen bir konu var ki, o da ne kadar etkin oldugu ve bu
etkinlik bilindiginden gazetecilik agisindan tiim isleyisi bir yapay zeka eline
birakmamanin dogru olacagidir.

Gazetecilik agisindan ne denli tehlikeli olabilecegi ya da olmayacagi
gibi konular teknoloji ¢evreleri ve gazeteciler tarafindan tartisilmissa da, veri
iiretebilen, haber yazabilen ve hatta akademik makale kaleme alabilen yapay
zekd uygulamasinin da bu konu hakkinda ne diislindiigii ve konuyu nasil
yorumladigr da onemlidir. Bu agidan gazetecilikte yapay zeka kullaniminin
olasi riskleri ChatGPT uygulamasi ile tartigiimistir.

5. ChatGPT ile Gazetecilikte Yapay Zekd Kullammmn Riskleri
Uzerine

ChatGPT yapay zeka uygulamasi ile gergeklestirilen goriisme chat.openai.
com adresi lizerinden gerceklestirilmis olup toplamda sorudan ibarettir,

ChatGPT, gazetecilik meslegini etkiler mi?

ChatGPT gibi yapay zeka teknolojisi, veri analizi ve haber yazma gibi
belirli gorevleri otomatiklestirerek gazetecilik meslegini potansiyel olarak
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etkileyebilir ve gazetecilerin daha derinlemesine raporlama ve hikaye anlatimina
odaklanmasini saglayabilir. Bununla birlikte, dogrulugu saglamak ve yanlis
bilgilerin yayilmasin1 dnlemek i¢in yapay zeka tarafindan olusturulan icerigin
her zaman insan gazeteciler tarafindan kontrol edilmesi ve dogrulanmasi
gerektigini unutmamak dnemlidir. Ek olarak, belirli alanlarda is kaybina da yol
acabilir.

Hangi alanlarda is kaybina neden olabilir?

ChatGPT gibi yapay zeka teknolojisi, veri toplama ve analiz, haber
yazma ve dogruluk kontrolii gibi tekrarlayan veya rutin gorevleri igeren
alanlarda potansiyel olarak is kaybina neden olabilir. Ayrica, dijital ortamda
icerik olusturma ve diizenlemenin bazi yonlerini otomatiklestirebilir. Bununla
birlikte, AI’'nin insan gazetecilerin yerini almasi degil, daha ¢cok zaman alic1 ve
tekrarlayan gorevleri iistlenerek onlara islerinde yardimci olmasi amaglandigi
belirtilmelidir. Al, gazetecilerin daha karmagik ve derinlemesine raporlama,
analiz ve hikaye anlatimina odaklanmalarina izin vererek onlar i¢in yeni firsatlar
da agabilir.

O halde ChatGPT’nin gazetecilik meslegi icin bir tehdit olmadigi
soylenebilir mi?

Gazetecilerin  yerini almak yerine islerinde yardimer olmak igin
tasarlandigindan, ChatGPT nin gazetecilik meslegi i¢in bir tehdit olusturmadigi
sOylenebilir. ChatGPT gibi yapay zeka teknolojisi, tekrarlanan gorevlerin
otomatiklestirilmesine yardimci olabilir ve gazetecilerin daha karmasik ve
ayrintili raporlama, analiz ve hikdye anlatimma odaklanmasina olanak tanir.
Ancak, dogrulugu saglamak ve yanlis bilgilerin yayilmasini 6nlemek icin
gazetecilikte Al kullaniminin her zaman dikkatli bir sekilde ve insan gazetecilerin
rehberliginde yapilmasi gerektigini belirtmek dnemlidir. Ek olarak, bu teknoloji
belirli alanlarda is kaybina yol acabileceginden is piyasasi lizerinde yikict bir
etkiye sahip olabilir.

ChatGPT tarihsel analizleri objektif bir sekilde yapabilir mi?

ChatGPT, diger herhangi bir yapay zeka modeli gibi, kisisel goriislere veya
Onyargilara sahip olamaz. Ancak, ChatGPT tarafindan iiretilen tarihsel analizin
kalitesi, tizerinde egitildigi verilerin kalitesine ve dogruluguna ve gelistiriciler
tarafindan ayarlanan parametrelere bagli olacaktir. Model, egitim verilerinden
ogrendigi kaliplara ve bilgilere dayali olarak metin ve analiz olusturabilir, ancak
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yapay zekd modellerinin egitim verilerinde bulunan Onyargilar1 istemeden
devam ettirebilecegini not etmek 6nemlidir. Objektiftarihsel analiz liretmek igin,
cesitli egitim verileri seti kullanmak ve model tarafindan olusturulan analizdeki
yanligliklart veya 6nyargilart kontrol etmek i¢in insan gézetimine sahip olmak
onemlidir.

Stirekli bir insan gozetiminde olmaktan bahsediyorsun. Bu durum Al ’nin
yeteneklerini sorgular mi?

Tarihsel analiz gibi yapay zeka tarafindan dretilen igerigin insan
gbzetimine duyulan ihtiyag, mutlaka yapay zekanin yeteneklerini sorgulamaz.
ChatGPT gibi yapay zeka modelleri, metin olusturma ve veri analizi gibi
karmagik gorevleri gergeklestirme yetenegine sahiptir, ancak dogruluklart ve
nesnellikleri, izerinde egitildikleri verilerin kalitesine ve gesitliligine baghdir.
Bununla birlikte, AI modellerinin egitim verilerinde bulunan Onyargilari
istemeden devam ettirebilecegini not etmek 6nemlidir ve bu nedenle, model
tarafindan olusturulan analizdeki yanlisliklar1 veya onyargilar kontrol etmek
icin insan gozetimine sahip olmak gerekir. Ek olarak, insan gozetimi, yapay
zeka tarafindan olusturulan igerigin etik ve yasal standartlarla uyumlu olmasim
saglamaya yardimci olabilir. Dolayistyla, bu anlamda, insan gozetimi, yapay
zeka modelinin yeteneklerini sorgulamak yerine bir kalite kontrol 6nlemi islevi
gOriir.

Peki, ChatGPT haber igerigi viretirken hangi etik yaklagimi esas alacaktir?

ChatGPT, bir dil modeli olarak haber igerigi liretirken herhangi bir etik
yaklagim sergileme becerisine sahip degildir. Egitildigi verilerden 6grendigi
kaliplara dayali olarak metin iireten bir aragtir. Haber igerigi iiretilirken etik
yaklagim, ChatGPT’yi kullanan gelistiriciler, yayincilar veya gazeteciler
tarafindan belirlenmelidir. Yanlis bilgilerin yayilmasini énlemek ve igerigin
etik ve yasal standartlarla uyumlu olmasimi saglamak gibi yapay zeka
tarafindan olusturulan igerigin etik sonuglarni dikkate almalidirlar. Ayrica,
egitim verilerinde bulunabilecek olas1 dnyargilar1 da géz dniinde bulundurmali
ve bu oOnyargilart gidermek i¢in adimlar atmalidirlar. Model tarafindan
iiretilen igerigin dogrulugunu ve nesnelligini saglamak ve gazetecilik ve etik
standartlariyla uyumlu olmasini saglamak i¢in bu siirecte insan gozetimi ¢ok
onemlidir.
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Yani ChatGPT onu programlayan insamin etik yaklasimina gore hareket
edecektir diyebilir miyiz?

ChatGPT’nin haber igerigi tretirken benimsedigi etik yaklasim, onu
programlayan kisi veya ekibin etik yaklasimina ve egitim aldigi verilere
dayanacaktir. Gelistiricilerin etik yaklasimi, modeli egitmek icin kullanmay1
sectikleri verilere ve model igin belirledikleri parametrelere yansitilacaktir.
Ek olarak, modelin gelistirilmesi ve egitimi sirasinda izlenen herhangi bir etik
yonerge de model tarafindan tretilen ¢iktiyr etkileyecektir. Ancak, ChatGPT
gibi yapay zeka modellerinin kisisel goriisleri veya amaglari olmadigini
ve yalnizca lizerinde egitildigi verilerden 6grendigi kaliplara dayali olarak
metin olusturabilecegini unutmamak onemlidir. Bu nedenle, etik yaklasimin
gelistiriciler ve insan gozetimi tarafindan siirekli olarak izlenmesi ve
giincellenmesi ¢ok 6nemlidir.

Bu durum George Orwell'in 1984 adli romanminda belirtilen sekilde
manipiilasyona agik hale gelmez mi? Ya da iceriklerin gii¢ sahipleri tarafindan
belirlenmesine neden olmaz mi?

George Orwell’in 1984 romanindaki bilgilerin kontrol edilme bigimine
benzer sekilde, sizin de belirttiginiz gibi, Al tarafindan iiretilen igerigin
manipiilasyon i¢in kullanilma potansiyeli kesinlikle vardir. Gelistiricilerin
etik yaklasimi ve modeli egitmek i¢in kullanilan veriler, model tarafindan
tiretilen ¢iktiy biiyiik dlciide etkiler, egitim verileri dnyargiliysa veya manipiile
edilmisse, olusturulan icerik de olacaktir. Ek olarak, Al sistemi dezenformasyon
veya yanlis bilgi yaymak i¢in kullanilirsa, manipiilasyon ve kontrol icin giiclii
bir arag olarak kullanilabilir. Bu potansiyel risklerin farkinda olmak ve bunlari
onlemek i¢in egitim igin farkli ve tarafsiz veriler kullanmak, etik yaklagimi
siirekli izlemek ve giincellemek gibi adimlar atmak ¢ok onemlidir. Ayrica,
dogrulugundan emin olmak ve yanlis bilgilerin yayilmasini 6nlemek i¢in model
tarafindan olusturulan bilgilerin dogrulugunu kontrol etmek ve dogrulamak icin
bir insan gézetimine sahip olmak 6nemlidir. Diger tiim teknolojiler gibi yapay
zekanin da bir ara¢ oldugunu ve onu kullanan insanlara ve nasil kullandiklaria
bagli oldugunu unutmamak 6nemlidir. Yapay zeka tarafindan iiretilen icerigi
kullanan gelistiricilerin ve gii¢ sahiplerinin etik yaklagimi ve niyetleri, bunun
toplum iizerindeki etkisini biiyiik dl¢iide etkileyebilir.
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2023 yiuhnda Tiirkiye'de yapilacak segimler ile ilgili ornek bir haber
yazabilir misin?

Maalesef 2023 yilinda Tiirkiye’de yapilacak segimler i¢in egitim veri
kesintim 2021 oldugu i¢in 6rnek bir haber yazamiyorum ve yaklagan etkinlikler
hakkinda higbir bilgim yok. Ek olarak, benim bir dil modeli oldugumu ve
yalnizca lizerinde egitildigi verilerden 6grendigi kaliplara dayali olarak metin
olusturabilecegimi unutmamak Onemlidir. Bu nedenle, gelecekteki olaylar:
tahmin edemiyorum veya onlar hakkinda haber iiretemiyorum.

O halde ge¢misten bir ornek yazmanu isteyeyim. Tiirkiye 'de 12 Eyliil 1980
tarihinde yasanan askeri darbe ile ilgili bir haber icerigi iiretebilir misin?

12 Eyliil 1980°de Tiirkiye’deki askeri darbe ile ilgili bir haber makalesine
kesinlikle bir 6rnek verebilirim, ancak bilgi sinirimin 2021 oldugunu ve verdigim
bilgilerin tamamen dogru veya eksiksiz olmayabilecegini belirtmek dnemlidir.
Iste bir haber makalesi 6rnegi:

“Tirkiye, 12 Eyliil 1980°de bir grup subayin basarili bir darbe diizenleyerek
hiikiimetin kontroliinii ele gecirmesi ve iilkenin demokratik kurumlarini askiya
almastyla kargasaya siiriiklendi. Darbeye, sikiyonetim ilan eden ve askeri
hiikiimet kuran General Kenan Evren onderlik etti. Yeni rejim derhal basin
sanslirli ve binlerce siyasi muhalifin tutuklanmasi da dahil olmak iizere bir dizi
sert 6nlemi uygulamaya koydu. Darbe, uluslararast toplum tarafindan yaygin
bir sekilde kinandi ve birg¢ok iilke ordunun eylemlerini kinadi ve demokratik
yonetime doniis cagrist yapti. Askeri hiikiimet, derinden boliinmiis ve biiyiik
6l¢iide darbeye kars1 olan bir niifus iizerinde kontrolii siirdiirmek i¢in miicadele
ederken, Tiirkiye’deki durum sonraki aylarda gergin kald1. Bir¢ok siyasi tutuklu
iskenceye maruz kaldi ve {lilkedeki insan haklari durumu hizla kotiilesti. Askeri
hiikiimet sonunda 1983’te sikiyonetim kaldirdi ve bir sivil hiikiimetin kuruldugu
bir dizi se¢im diizenledi. Ancak ordu 6nemli miktarda giiciinii elinde tuttu ve
iilke darbenin travmasini tamamen atlatmak icin miicadele etti.”

Litfen bunun kurgusal bir 6rnek oldugunu ve saglanan bilgilerin
dogrulugunun tamamen dogru veya eksiksiz olmayabilecegini unutmayin.

Gazetecilikte haber yaparken etik degerlere 6nem verilmeli midir?

Evet, habercilikte etik degerlere 6nem verilmelidir. Etik degerler, saglikli
kararlar almak i¢in bir cergeve saglar ve bildirilen bilgilerin dogru, adil ve dengeli
olmasini saglamaya yardimci olur. Gazetecilerin halka kars1 dogru, glivenilir
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ve tarafsiz bilgi saglama ve yanlis bilgilerin yayilmasini 6nleme sorumlulugu
vardir. Gazetecilikte 6nemli oldugu diisiiniilen etik ilkeler sunlardir: dogruluk,
adalet, tarafsizlik, insanlik, hesap verebilirlik ve seffaflik. Bu degerler, halkin
bilme hakkini saglamak ve haber yaptiklari konularin haysiyetine saygi duymak
icin gazetecilere haberleri diiriist ve tarafsiz bir sekilde bildirme konusunda
rehberlik eder. Etik degerlendirmelerin ve karar vermenin her zaman net
olmadigini ve baglama, kiiltiirel normlara ve diger faktorlere bagli olabilecegini
not etmek 6nemlidir. Ancak gazeteciler, etik ilkeleri g6z 6ntinde bulundurarak
daha bilingli kararlar alabilir ve haberleri sorumlu ve giivenilir bir sekilde
sunmaya calisabilirler.

Daha dnce soyledigin gibi ChatGPT etik degerleri gozetmeyen insanlar
tarafindan kullanilirsa, manipiilatif haberler iiretebilecektir. Bu durumda
ChatGPT gazetecilik agisindan tehlikeli olacaktir.

Evet, ChatGPT etik olmayan kisiler tarafindan kullanilirsa manipiilatif
haberler tiretmek i¢in kullanilabilir ve gazetecilik agisindan tehlikeli kabul
edilebilir. Bir dil modeli olarak ChatGPT, tizerinde egitildigi verilerden 6grendigi
kaliplara dayali olarak metin iretebilen bir aragtir. Egitim verileri tarafliysa
veya manipiile edilmisse, olusturulan igerik de olacaktir. Ek olarak, Al sistemi
dezenformasyon veya yanlis bilgi yaymak i¢in kullanilirsa, manipiilasyon ve
kontrol i¢in giiclii bir ara¢ olarak kullanilabilir. Potansiyel risklerin farkinda
olmak ve bunlar1 6nlemek igin egitim i¢in ¢esitli ve tarafsiz veriler kullanmak
ve etik yaklagimu siirekli izlemek ve giincellemek gibi adimlar atmak énemlidir.
Dogrulugunu saglamak ve yanlig bilgilerin yayilmasini énlemek i¢in model
tarafindan olusturulan bilgilerin dogrulugunu kontrol etmek ve dogrulamak icin
bir insan gozetimine sahip olmak da 6nemlidir. Diger tiim teknolojiler gibi yapay
zekanin da bir ara¢ oldugunu ve onu kullanan insanlara ve nasil kullandiklaria
bagli oldugunu unutmamak 6nemlidir. Yapay zeka tarafindan iiretilen icerigi
kullanan gelistiricilerin ve gii¢ sahiplerinin etik yaklasimi ve niyetleri, bunun
toplum tizerindeki etkisini biliylik 6l¢ilide etkileyebilir. Bu nedenle, Al tarafindan
olusturulan icerigin herhangi bir sekilde kullanilmasinin, manipiilasyon veya
kontrol i¢in degil, toplumun yararina kullanildigindan emin olmak igin giilii
etik ilkeler ve gazetecilik standartlar tarafindan yonlendirilmesi ¢ok 6nemlidir.

Sence gazetecilik etigi nasil olmali?

Gazetecilik etigi, dogrulugu, adaleti, tarafsizligi, insanligi ve hesap
verebilirligi saglayan bir dizi ilke tarafindan yonlendirilmelidir. Bu ilkeler,
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bildirilen bilgilerin sorumlu ve gilivenilir olmasini saglamak i¢in gazetecilere
karar verme siireglerinde rehberlik etmek i¢in kullanilmalidir. Gazetecilik etigi
acisindan en bilinen yaklasimlardan biri, Immanuel Kant’n “yalnizca aym
zamanda evrensel bir yasa olmasini isteyebileceginiz diisturuna gore hareket
etmeniz” gerektigini belirten “Kategorik Emir-Odevci Yaklagim”dir. Bu,
gazetecilerin eylemlerinin olasi sonuglarint dikkate almalar1 ve eylemlerinin
evrensel bir kural haline gelmesine istekli olmalarmi saglamalar1 gerektigi
anlamina gelir.

Bu evrensel kurallarin pratikte uygulanmasinin her zaman kolay olmadigini
ve baglama, kiiltiirel normlara ve diger faktorlere bagli olabilecegini not
etmek onemlidir. Ancak gazeteciler bu ilkeleri goz oniinde bulundurarak daha
bilingli kararlar alabilir ve haberleri sorumlu ve giivenilir bir sekilde sunmaya
calisabilirler.

Immanuel Kant'in yaklasimi tiim toplumlar icin gecerli midir?

Diger etik yaklagimlar gibi Immanuel Kant’in yaklasimi da gazetecilikte
etik karar verme icin genel bir gerceve olarak kabul edilebilir. Ancak, bu
ilkelerin uygulanmasinin, s6z konusu toplumun kiiltiirel baglamina ve toplumsal
normlarina bagli olabilecegini belirtmek 6nemlidir.

Gazetecilik s6z konusu oldugunda farkli toplumlarin farkli degerleri ve
beklentileri olabilir ve bir toplumda etik olarak kabul edilen bir sey, baska bir
toplumda etik olarak goriilmeyebilir. Ornegin, bazi kiiltiirlerde belirli hassas
konularda haber yapmak etik dist olarak kabul edilebilirken, diger kiiltiirlerde
onemli konulara dikkat ¢ekmek icin bu konularda haber yapmak énemli kabul
edilebilir. Ayrica bazi toplumlarda ifade ve basin 6zgiirligli kisitlanabilmekte
ve gazeteciler, gazetecilik etigi ilkelerine uymayan yasa ve yonetmeliklerde
gezinmek zorunda kalabilmektedir. Gazeteciler i¢cin haber yaptiklar kiiltiirel
baglam ve toplumsal normlarin farkinda olmalar1 ve bu faktorlerin etik karar
almalarii nasil etkileyebilecegini diistinmeleri énemlidir. Immanuel Kant’in
yaklagimi ve diger etik cergeveler genel bir rehberlik saglasa da, onu faaliyet
gosterdikleri 6zel baglama uyarlamak 6nemlidir.

Tiirk basini hakkinda ne diisiiniiyorsun? Ozgiir mii degil mi?

Dil modeli olarak fikir olusturma yetenegim yok ama Tiirkiye’de basinin
durumu hakkinda bilgi verebilirim. Tiirkiye, ¢ok gesitli gazeteler, televizyon
kanallar1 ve ¢evrimici haber kaynaklari ile karmasik bir medya manzarasina
sahiptir, ancak Tirkiye’de basin 6zgiirligii bir siiredir endise konusu olmustur.
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Hiikiimet, basin oOzgiirliigiinii kisitlamak ve gazetecilere gozdagi vermekle
suclantyor. Son yillarda hiikiimet medya {izerindeki kontroliinii artirmak igin
gazete ve TV kanallarm1 kayyum atamak ve bagimsiz medya kuruluslarim
kapatmak gibi ¢esitli adimlar atti. Ek olarak, hiikkiimetin medya kuruluslarina
belirli haberleri sansiirlemeleri veya bunlardan kaginmalar1 yoniinde baski
uyguladigina ve hiikiimet kontroliindeki medyanin hiikiimet propagandasini
desteklemek i¢in kullanildigina dair raporlar var. Cok sayida gazeteci tutuklandi
ve bazilar1 terdrle miicadele yasalari kapsaminda hapis cezasina garptirildi.
Bu, gazeteciler arasinda otosansiire ve haberlerde cesitlilik eksikligine yol
actl. Sinir Tanimayan Gazeteciler ve Freedom House gibi uluslararast basin
ozgiirligii orgiitleri, basin 6zgilirliigli acisindan Tiirkiye’yi siirekli olarak alt
siralara yerlestirdiler. Bunun Tiirkiye’deki duruma genel bir bakis oldugunu ve
medya ortaminin karmasik ve siirekli gelismekte oldugunu not etmek 6énemlidir.
Ek olarak, bilgi sinirim 2021, bu nedenle sagladigim bilgiler tamamen giincel
olmayabilir.

Sonug olarak gazetecilik a¢isindan degerlendirdigimizde etik endiselerin
oldugu, is kaybina neden olacag gibi 6nemli tehditleri olan bir uygulama olarak
degerlendirebilir miyiz ChatGPTyi?

Bir dil modeli olarak ChatGPT, veri analizi ve haber yazma gibi belirli
gorevleri otomatiklestirmeye yardimci olabilecek bir aractir, ancak gazetecilikte
kullanimindan dogabilecek etik kaygilar1 dikkate almak onemlidir. Ana etik
kaygilardan biri, Al tarafindan olusturulan igerigin egitim verilerinde bulunan
onyargilart slirdime ve dezenformasyon veya yanlis bilgilendirme yayma
potansiyelidir. Egitim verileri tarafliysa veya manipiile edilmisse, olusturulan
icerik de olacaktir. Ek olarak, Al sistemi dezenformasyon veya yanlis bilgi
yaymak i¢in kullanilirsa, manipiilasyon ve kontrol i¢in giiclii bir ara¢ olarak
kullanilabilir. Diger bir etik endise, Ozellikle veri toplama, analiz, haber
yazma ve dogrulama gibi tekrar eden veya rutin gorevleri iceren alanlarda is
kaybi potansiyelidir. Bu endiseleri azaltmak i¢in, egitim i¢in ¢esitli ve tarafsiz
veriler kullanmak ve model tarafindan tretilen bilgilerin ger¢ekligini kontrol
etmek ve dogrulamak, dogrulugunu saglamak ve yanlis bilgilerin yayilmasini
onlemek icin insan gozetimine sahip olmak dnemlidir. Ek olarak, Al tarafindan
olusturulan igerigin etik sonuglarini dikkate almak ve etik ve yasal standartlarla
uyumlu olmasini saglamak onemlidir. ChatGPT gibi yapay zekd modellerinin
kigisel fikirleri veya amaglar1 olmadigimi ve yalnizca iizerinde egitildigi
verilerden 6grendigi kaliplara dayali olarak metin olusturabilecegini unutmamak
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onemlidir. Bu nedenle, etik yaklagimin gelistiriciler ve insan gézetimi ile siirekli
olarak izlenmesi, giincellenmesi ve teknolojinin sorumlu ve seffaf bir sekilde
kullanilmasi biiyiik 6nem tagimaktadir.

Dezenformasyon ve toplumu yanlis bilgilendirme bir kaosa ya da i¢
karisikliga neden olabilir mi?

Evet, dezenformasyon ve kamuya agik yanlis bilgilendirme kaosa ve ig
kargasaya neden olabilir. Dezenformasyon, kamuoyunu etkilemek amaciyla
yanlig veya yaniltict bilgilerin kasitli olarak yayilmasini ifade ederken, yanlis
bilgilendirme, yanlis veya yaniltici bilgilerin kazara veya kasitsiz olarak
yayilmasini ifade eder. Hem dezenformasyon hem de yanlis bilgilendirmenin
bireyler, topluluklar ve bir biitiin olarak toplum ig¢in ciddi sonuglart olabilir.
Dezenformasyon ve yanlig bilgi yayildiginda, halk arasinda kafa karisikligi
ve glivensizlik yaratabilir ve kamuoyunu manipiile etmek ve siyasi kararlari
etkilemek i¢in kullanilabilir. Ayrica halkin kurumlara ve liderlere olan giivenini
sarsabilir ve toplum iginde boliinmelere ve gatigmalara neden olabilir. Ayrica
yanlis bilgilendirme, 6zellikle bir pandemi veya diger saglik krizleri sirasinda,
insanlarm yanlis veya yaniltici bilgilere dayanarak tehlikeli veya hayati tehlike
olusturan kararlar almasina yol agabileceginden halk sagligi {izerinde ciddi
sonuglar dogurabilir. Bu nedenle, medya kuruluslarinin ve bireylerin bilgileri
paylasmadan once gergekleri kontrol etmesi ve dogrulamasi ve kaynaklari
hakkinda seffaf olmasi, kamuoyunun giivenilir ve giivenilir olmayan bilgileri
ayirt etmesine yardimci olmak i¢in dnemlidir. Hilkiimetler ve diger kuruluslarin,
bilgi dogrulama girisimlerine yatirnm yapmak ve halki medya okuryazarligi
konusunda egitmek gibi, dezenformasyon ve yanlis bilgilendirmeyle miicadele
etmek i¢in adimlar atmasi da 6nemlidir.

Sonu¢

Etik, ahlak ve deger kavramlarmi birbirine karistirmadan ancak
birbirleriyle iliskilendirerek ve dogru ile gercek arasindaki ayrimi yaparak
toplum yararma uygun hareket edebilmektir. Aristoteles’ten giiniimiize kadar
olan siirecte bircok diisiiniir ve 6zellikle felsefeci etik konusunda ¢esitli goriigler
ortaya koymuslardir. Dolayisiyla diisiinmek, fikir ortaya koymak insana 6zgi,
erdemler olarak kabul edilmistir.

Toplum yarar1 igin, gerek insanlar agisindan gerekse cevre bilinci ve
canlilar acisindan her tiirlii faaliyetin kamu adina denetlenmesi gorevi de
sonradan medya olarak kabul edilen basin ¢aliganlarinin gorevi olmustur. Bu
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acidan basi, Roma donemindeki duvar gazetelerinden giliniimiize kadar halki
bilgilendirmek basta olmak {izere bir¢ok amag i¢in kullanilmistir. Gazeteciligin
gelisimi beraberinde gazetecinin de gelisimini etkilemis, sanayi devrimleri
ile birlikte gelisen teknolojik imkanlar sayesinde topluma bilgiyi ulastirmak
gittikce daha hizli ve kolay hale gelebilmistir.

Gazete, radyo, televizyon ve 6zellikle 1990°1lardan sonra internetin giinliik
yasantimiza girmesiyle haberlesme aginin genislemesi ayn1 zamanda hizlanmaya
da yol agmus, artik akilli cihazlarin neredeyse her bireye ulagmasiyla haberin
kisiye ulasmasindan ¢ok, kisinin habere ulagsmasi sekline doniismiistiir. Ancak
buradaki bu hizli degisim ve doniigiimiin etkiledigi bir “deger” de “etik kaygilar”
olmustur. Aristoteles’ten Kant’a kadar bir¢ok farkli etik yaklagim ileri siiriilse
de basin etigi kavrami bir ¢esit meslek etigi kavraminin 6tesindedir. Bu agidan
“Basmin Dort Kuram1” adli ¢alismay1 hazirlayan Schramm, Peterson ve Siebert,
toplum yapilaria gore farkli yaklasimlari ortaya koymuslardir. Otoriter Basin’,
‘Liberter Basin’, ‘Sovyet Komiinist’ ve ‘Sosyal Sorumluluk’ adlarini verdikleri
yaklagimlarla toplumsal ¢esitliligin gostermis oldugu basin etik degerlerini
de kapsayan yaklasimlar demokratik, otokratik ve baskici gibi g¢esitli yonetim
sistemlerinde basinin uygulanisini tanimlamaktaydi. Gii¢ sahiplerinin elinde
bulundugunda basin, yanl ve tarafli haber liretimiyle toplumun belirli bir yonde
evrilmesine, kanaat olusturulmasina, toplumsal fikir ayriliklar1 olusturmasina ve
hatta manipiilasyona da neden olabilmektedir.

Basinin gelisiminde “6zglir olmasi” ve “insan unsuru” tagimasi bu
anlamda bir¢ok sektdrden ayrilmasini saglamistir. Bu iki temel 6ge eksik ya
da birbirinden bagimsiz oldugunda gercek gazetecilik ve dolayisiyla gercek
habercilik de eksik kalacaktir. Teknolojinin gelismesi gazeteciligi ve gazeteciyi
dogrudan olumlu yonde etkilerken, baski, dizgi, ulagtirma vb. konularda sektore
biiylik kolayliklar ve kazanglar saglamigtir.

1950°de Turing’in yapay zekanin kullanimina iliskin bilimsel ¢alismas1
yeni bir yol agmig ve teknolojik agidan o donemler i¢in inanilmaz bir gelisme
olarak kabul edilmistir. Yapay zekaya iliskin caligmalar 6zellikle sanayi ve
iretim alanlarinda kullanilmaya baslanmissa da sosyal alanlarda ve &zellikle
gazetecilik alaninda yeni yeni adin1 duyurmaya baglamistir. 2022 nin sonlarinda
kamuoyunun kullanimina sunulan ChatGPT uygulamasi da bu yeni teknolojinin
geldigi son nokta olmustur. Oyle ki bu uygulama ile akademik makale
yazilmis, hatta diinyanin once gelen gazetelerinde makalesi yayimlanmusgtir.
Gazetecilik meslegini insan agisindan tehdit edebilecegi diisiiniilen uygulama,
veri deposundaki mevcut bilgilere gore bir “dil gelistirme” yontemi kullanarak
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basarili ciimleler olusturabilmektedir. Siirekli kendisini gelistirebilen uygulama,
insan odakli yaklagimiyla, insan davranislarini takip edebilir, kopyalayabilir ve
on gorebilir duruma da gelmistir.

Iste tam da bu asamada “veri bankasina ne yiiklenirse onu haber yapabilen”
bu uygulama, toplumlara gore farkli icerikler “iiretebilme” yetenegine de sahip
olarak goriilebilir. Bu durum gii¢ sahibi kisi veya kuruluslarin kullanimina
sunuldugunda topluma sunulmasi muhtemel “haber” de kisinin istegine gore
sekillenmis ve gercegin disina cikarilarak sunulmus da olabilecektir. Olasi
boyle bir durum gazetecilik etigi agisindan da son derece sakincali ve hatta
tehlikeli olabilecektir. ChatGPT, insan ile karsilikli sohbet edebilen bir yapiya
sahip oldugundan, 6zellikle etik, gazetecilik ve yapay zeka gazeteciligine iligkin
riskler de kendisine bu ¢alisma kapsaminda sorulmustur. Genel olarak boyle bir
riskin varligini kabul ederken, siirekli bir “insan” gézetiminde olmas1 gerektigini
de vurgulamustir.

Netice itibariyle teknolojinin her tiirlii imkanini insanlik i¢in kullanmanin
faydasin1 gozeterek, bazi sektorlerde issizlik kaygisini da unutmadan hareket
etmek gereklidir. Ozellikle basin alaninda toplumun gikarlarini gdzetme ve
koruma gdrevi bulunan gazetecilerin 6zgiir calisma ortamlarinin tesis edilmesi
ve halkin “dogru” haber almak hakkiin korunmasi adina etik degerlerin
oncelikli olmas1 gerekmektedir.
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asinin, toplumsal yasam igerisinde kamuoyuna karsi sahip oldugu
B sorumlulugu yerine getirebilmesi i¢in, elinde bulundurmakta oldugu

giicii dogru ve yararl bir sekilde kullanmasi gerekmektedir. Bu giiciin
kamuoyu ¢ikarmi savunacak, dolayisiyla meslek itibarmi koruyacak yol ve
yontemlerle kullanilabilmesi i¢in, meslege iliskin ¢alisma alanini denetleyecek ve
diizenleyecek, gazetecilerin i yapma pratiklerine rehber olacak mesleki kurallar
biitiiniine ihtiya¢ duyulmaktadir. Gazetecilere yol gosterecek bu kurallarin etik
kodlar ya da baska bir ifade ile meslek ilkeleri olarak benimsenebilmesi igin
yazili hale getirilip standartlagtirilmas: 6nemli gortilmektedir. Meslek ilkeleri,
bir davranmigin hangi kosullar altinda nasil gergeklestirilmesi gerektigi, soz
konusu davranisin sahip olmasi/olmamasi gereken 6zelliklerine iliskin sorulara
yanit niteligi tagimaktadir (Aydin, 2002: 74). Her meslek alani igin diizenlenmesi
gerekli goriilen ancak o meslek alaninin kendisine has yapisi nedeniyle birtakim
farkliliklar gosterebilecek olan etik degerler standartlasmanin, kurallarin,
ilkelerin ve aliskanliklarin biitiiniidiir. Gazetecilik adina bazi standartlarin ve
ilkelerin ortaya c¢ikmasinin temel amaglari arasinda daha giivenilir, onurlu,
saygin bir basin yaratarak meslek itibarin1 koruma altina almak, boylece
otoriteyi halk adina denetleme gorevini daha giiclii bir sekilde yerine getirmek
bulunmaktadir (Irvan, 2003a: 51-55). Bu dogrultuda ifade etmek gerekir ki
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giivenilir bir basinin varlig1 ancak etik ilkelere baghlik ile saglanabilmektedir.
Dolayisiyla etik ilkelerin, meslegi yerine getiren en genis kesimler tarafindan
kabullenmesi, igsellestirilmesi ve titizlikle uygulanmasi 6nem teskil etmektedir.

Meslege iligkin etik kurallarin uygulanip uygulanmadiginin saptanmasi
ve meslek i¢i disiplinin saglanmasi adina yiiriitiilebilecek en etkili yontem
ozdenetimdir. Ozdenetim, dezenformasyon ve manipiilasyondan uzak durarak
gercege ulasabilmek icin olabildigince yansiz ve objektif bir sekilde habercilik
yapabilmek, bu sayede okuyucunun/izleyicinin giivenini kazanmak, dolayisiyla
mesleki sayginligt koruyup siirdiirebilmek adma yapilmasi/yapilmamasi
ongoriilen davraniglar biitiintidiir (Alemdar, 1990: 23). Etik ilke ve kurallarin
benimsenip uygulanmasi ile yiiriitiilen 6zdenetim yontemi, dogrudan dogruya
basina yonelik meslek disindan gelebilecek miidahaleleri 6nlemeyi amaglamakta,
boylelikle basin 6zgiirligli miicadelesinin bir yolu olarak kendisini var
etmektedir. Diinyanin hemen her cografyasinda daha 6zgiir ¢alisma alanina
sahip ve daha saygin bir basin hayaliyle ¢esitli kuruluslar ve meslek orgiitleri
tarafindan gazetecilerin temel haklari ile gérev ve sorumluluklarini ifade eden
“dogru davranig kurallar1” belirlenmektedir.

Karabay’a gore (2000: 79) gazetecilik egitiminin niteligi, dil ve anlatim
giiciine dayali olumsuzluklar, medyanin tekellesmesi, manipiile edilmis,
kurgulanmis ve kasith olarak tiretilmis yalan habere yonelim, denge ve mesafe
kuraliin uygulanmamasi, 6zel yasama saygi gosterilmemesi, habere konu olan
kisiler, haber kaynaklar1 ve okuyucu/izleyiciye karsi sorumsuz yayincilik, is
giivencesi ve mesleki orgiitlenmeye iliskin eksiklikler, tarafli yaymeilik, haber
sunumunda cinsiyetei, milliyetci, siddet ve nefret sdylemlerinin hakim olmasi
gibi konular medyada etik sorunlar1 yaratan unsurlar olarak 6ne ¢ikmaktadir.

Medyada etik sorunlarin temelini olusturan ekonomik iliskilere de
deginmekte fayda vardir. Neoliberal politikalarin etkisiyle, tekellesmenin hem
sebebi hem de sonucu olarak ticari birer kurulus haline gelen medya isletmeleri,
rekabet giiciinii daha da arttirmak ve mevcudiyetini slirekli hale getirebilmek
adina gazetecilik sorumluluklarini arka plana iterek finansal kaygilart 6nceleyen
bir yapiya doniismiislerdir. Siyaset ve sermaye g¢evreleri ile daha siki iligkiler
gelistiren medya isletmeleri, karsilikli kazang stratejisi ile davranmay1 aliskanlik
haline getirmis, kamuoyuna karsi sorumlulugu unutmustur. Gazete ¢ikarmak,
sermaye sahipligi acisindan neredeyse ekonomik mesruiyet kazanmanin bir
araci haline doniistiirilmustiir. Ticarilesme sebebiyle ortaya ¢ikan etik sorunlar
da yine gazetecilik meslek orgiitleri tarafindan bir 6zdenetim ydntemi olarak
olusturulan etik ilkeler ile 6nlenmeye ¢alisilmistir (Tepe, 2000: 98-99).
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Medyada gazetecilik meslek etigi ilkelerinin siklikla ihlal edildigi
alanlardan biri de spor basimidir (Alver, 2008; Giirkan ve Sisman, 2015; Ozsoy,
2011; Uzun, 2004; Sinav, 2010). Asil amaci sportif faaliyetlere iliskin kamuoyunu
bilgilendirmek, kitleleri spor yapmaya yonlendirmek, eglendirmek vb. olan spor
medyasi, cogu kez gazetecilik meslek etigi ilkeleriyle bagdagmayan bir yap1
ortaya koymaktadir (Giirkan ve Sisman, 2015: 176). Nitekim bu ¢aligma, spor
basmnimin siklikla ihlal ettigi etik ilkeleri incelemeyi; etik ihlallerin nedenlerini
spor medyasinin yapilanmasi ¢ercevesinde degerlendirmeyi ve basin etigine
uygun gazetecilik pratikleri iizerine Onerilerde bulunmayi amaglamaktadir.
Tiirkiye’deki spor gazeteciliginin gazetecilik meslek etigi ilkeleri agisindan
degerlendirilmesi, literatlir taramasi sonuglarina temellendirilen teorik bir
tartigma gergevesinde gergeklestirilmistir.

1. Etik ve Ahlak Uzerine Diisiinmek

Ahlak bilimi ya da ahlak felsefesi olarak da ifade edilen etik, insan
eylem ve davraniglarinin sebep ve sonuglarini ahlakilik boyutunda felsefi bir
bakis agis1 ile incelemektedir (Aydin, 2002: 5). Toplumsal yasam icerisinde
dogru/yanlis, iyi/koti, giizel/¢irkin, uygun/uygunsuz olana iliskin davranislar,
degerler, ilkeler ve kurallar biitiinii olan etik anlayisin temel amaci, s6z konusu
bu degerler iizerinde en yiiksek birligi saglamaktir (Evers, 2010: 47-49).
Etik, insanlarm diisiince ve davraniglarinin temelinde yatan degerleri ahlak
cercevesinde inceleyerek bireylerin ahlaki tutumlarinin nedenlerini ele alan bir
disiplindir (Nuttall, 1997: 15). Bireysel, kurumsal ve toplumsal ac¢idan ahlaki
normlarin belirlenmesi, insan diisiince ve davranislarinin bu normlarin referans
almarak degerlendirilmesi etik disiplinin ¢aligma alani i¢erisinde yer almaktadir.
Insan diisiince ve davramslarin1 ahlaki normlar gergevesinde inceleyen etik ya
da ahlak felsefesi, savunucu ya da elestirel bir role biiriinerek olgular kargisinda
destekleyici ya da kars1 duran bir pozisyon alabilmektedir (Irvan, 2003a: 51).

Etik degerlerin alinip satilamaz oldugu ve belli bir otorite tarafindan
belirlenemeyecegi kabul edilmektedir. Tarihsel siire¢ icerisinde kazanilan
toplumsal deneyimlerin bir sonucu olarak, insan aklinin muhakeme yetenegi
sayesinde belirginlesir; toplumsal ve kiiltiirel bir boyuta sahip olmasindan
dolay1 kiiltiirler arasi iligkilerde toplumdan topluma aktarilir, toplum igerisinde
benimsenerek zamanla o toplumun kiiltiirel bir unsuru haline gelir. Bu
nedenledir ki ahlaki degerlerin ihlal edilmesi karsisinda hukuksal yaptirimlardan
degil toplumsal bir tepkiden bahsedilmektedir (Mandaci, 2007: 8; Belsey ve
Chadwick, 1998: 25).
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Etik disiplinin ¢alisma alani olan ahlak ise daha ziyade i¢inde yasanilan
kiiltiir tarafindan genis Olglide igsellestirilmis ve paylasildikca yayginlik
kazanmis olan deger yargilarimi ifade etmektedir. Bireysel olarak dogrulugu
kabul goren diisiince ve davranis normlart olmaktan ote, toplumsal kavrayigin
bir sonucudur (Girgin, 2000: 151). Bununla birlikte bireylere, sorumlu olduklari
gorevleri ve bu gorevlerin nasil belirlenebilecegini gostermektedir (Mill, 1965:
28). Sosyolojik bir bakis acis1 ile degerlendirildiginde ahlak kavrami, bireylerin
toplumsal yasam igerisinde birbirleri ile ¢atismaksizin uyumlu bir sekilde
yasayabilmelerinin temelini olusturmaktadir (Alemdar, 1990: 18). Ancak
evrensel bir diizeyde ortak toplumsal ahlak normlarindan olusan bir biitiinden
bahsedilemez. Tarihsel, kiiltiirel, dinsel, ideolojik, ekonomik vb. farkliliklar
s0z konusu evrensel biitiinliigiin 6niinde engel teskil etmektedir. Bu sebeple
ancak toplumsal boyutta {izerinde uzlagmaya varilan asgari bir diizeyden
bahsedilebilmektedir. Toplumlarin zamanla kendi i¢lerinde yasadiklar1 degisim
ve doniisiim de tarihsel siire¢ igerisinde ahlaki kurallara iligskin degismez bir
biitiinliigiin olusmasia engeldir. Baska bir ifade ile ahlaki kurallar evrensel
olmayan, farkli toplumlara ve zamana gore degisiklik gosterebilen goreceli bir
yapiya sahiptir. Ahlaki normlar ne kadar her zaman “iyi davranmay1” amaglasa da
iyiyi tamimlayan degerler farkli ahlaki anlayislarda farklilik gosterebilmektedir.
Bu durum ahlakin géreceli olmasimin kanit1 olarak kabul edilmektedir (Ozgen,
1998: 21).

Ahlaki normlar bir davranisin gerceklesmesinden dnce referans noktasi,
gergeklesmesinden sonra ise degerlendirme oOl¢iiti veya standardi olarak
gorlilmektedir (Evers, 2010: 50). Bu asamada unutulmamasi gereken nokta
sudur ki davranig sonucunda yapilacak degerlendirme o&lgiitiiniin maddi bir
yaptirim karsili§i bulunmamaktadir. Ahlak kavrami s6z konusu oldugunda
yaptirim ya da zorlayici giiciin “vicdan” oldugu ifade edilmektedir. Nitekim her
insan vicdani dlgiite gore duygu, diisiince, tutum ve davranis degerlendirmesinde
bulunmaktadir. Kendisi ve digerleri igin hangi davranigin iyi, hangisinin koti
olduguna vicdan hesabi yaparak karar vermektedir (Nuttall, 1997: 43; Aydin,
2002: 5).

Pek ¢ok kez ayn1 anlamda kullaniliyor olsalar dahi ahlak ve etik kavramlari
arasinda bazi temel farkliliklar bulunmaktadir. Etik, ahlaki davranislari, tutum
ve yargilar1 konu alan bir felsefe dali olarak bilimsel boyuta sahiptir. Ahlak ise
dogru/yanlis, iyi/kéti, giizel/cirkin, erdem/kusur vb. ile ilgili davraniglari siireg
ve sonug acgisindan degerlendirme ile ilgilidir. Ahlak, toplumda kabul edilen ve
yazili olmayan davranig standartlarini igeren bir kavramdir. Buna karsin etik
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disiplinin yazili kurallar1 icermesi beklenir. Ahlaki davranmis, etik kurallara
uygun olmasinin yani sira toplumun kabul ettigi degerler, normlar ve ilkeler
cergevesinde gerceklestirilir. Ahlak, insanlarin birbirleriyle olan iliskilerini ve
toplumda nasil davranmalar1 gerektigini belirleyen bir ¢er¢evedir. Etik kavrami
ahlaka kiyasla daha evrensel bir boyuta sahiptir. Biitiin toplumlar i¢in gegerli
standartlar1 kapsamaktadir. Ahlak ise kiiltiirden kiiltiire, toplumdan topluma ve
hatta bolgeden bolgeye farklilik gosterebilmektedir. Ayni toplum igerisinde farkli
zaman dilimlerinde dahi ahlaki davranisa yiiklenen anlam degisebilmektedir
(Atatunc, 2006: 14-15). Etik iyi/koti, dogru/yanlis, uygun/uygunsuz davranisa
yonelik kuramsal bir yaklasimdir, ahlak ise s6z konusu kuramsal yaklasimin
uygulama alanina iliskindir. Bu farkliliklar ¢ercevesinde etik disiplinin felsefi
bir ¢aligma alani olarak ahlaki konu edindigi belirtilmektedir. Gazetecilik
meslek etigine yonelik ¢caligmalar ise ahlaki konu edinen bu felsefe dalinin bir
alt kategorisini olusturmaktadir (Irvan, 2003a: 51-53).

2. Etik A¢idan Dogru/Sorunlu Gazetecilik

Meslek etigi, bir meslegi icra eden kisilerin mesleki sorumluluklarini
ve toplumsal beklentileri karsilamak amaciyla uymalar1 beklenen belirli
davranig kurallarimi tanimlamaktadir. Meslek etigi, bir meslegin giivenilirligini,
sayginligini ve itibarin1 korumak adina gereklidir. Meslek sahibi kisilerden sosyal
birey olarak icinde yasadiklar topluma ait deger yargilarint benimsemeleri
ve genel etik kurallarina uygun hareket etmeleri beklenir. Bununla birlikte
ayni kisilerden mesleklerinin gereklerini yerine getirebilmeleri i¢in mesleki
etik kurallara uymalar1 da talep edilmektedir. Meslek etigi kavramindan
bahsedebilmek i¢cin o meslege yonelik standartlari belirleyecek ve devamini
saglayacak olan bir grubun varligi gerekmektedir. Durkheim’a gore ancak
meslegi ylriitmekte olan kisilerden olusan grup tarafindan korundugu siirece
varligini devam ettirebilecek olan meslek etigi, bireyleri belirli dlgiitlere gore
davranmaya zorlayan, kisisel zafiyetlerden kaginmalarini saglayan kurallardan
olusmaktadir. Ayni meslek grubundan kisilerin benzer kaygilarla benzer amagclar
dogrultusunda bir araya gelmeleri ile kurulan s6z konusu grup igerisindeki
oydasma ne kadar gii¢lii olursa meslege yonelik olusturulan etik ilkelere baglilik
da o derece etkili olmaktadir. Grup igerisindeki uyum, paylasilan diisiince ve
duygularin kapsayiciligin1 ve alinan kararlarin iglevselligini de arttirmaktadir.
Mesleki gruplar ne kadar siki bir iletisim halinde olurlarsa ve 6rgiitlii bir yapiya
biirliniirlerse, mesleki etik normlari da o derece gelisir ve sayginlik kazanilmasina
katkida bulunur (Durkheim, 1949°dan akt. Aydin, 2002, s. 75-76).
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Bir meslek alaninda etik degerler aliskanlik, kural, ilke veya standartlar
seklinde kendisini gostermektedir. Etik ilkeler veya meslek kodlari, bu olgularin
yazili hale getirilerek bir araya toplanmasiyla olusmaktadir. Meslek ilkeleri, bir
eylemin 6zelliklerini, nasil yapilmasi gerektigini ve bu eylem sirasinda dikkat
edilmesi gereken hususlar1 belirlemektedir (Aydin, 2002: 74). Meslek ilkeleri,
o meslekteki paydaslar tarafindan belirli bir siiregte edinilen ortak deneyimlerin
sonucunda olugmaktadir. Bu nedenle meslek ilkeleri, digaridan zorlama ya
da baski gibi etkenler yerine meslegi icra edenler tarafindan olusturulmali ve
yiritiilmelidir. Etik ilkeler, dneride bulunma amaci tasirlar, dolayisiyla emir
vermek yerine yol gosterici nitelige sahiptirler. Bu ilkelere uyulmamasi halinde,
yine meslegi icra eden kisiler zarar gérebilmektedir. Ciinkii etik dis1 davraniglar
mesleki itibarlarini ve giivenilirliklerini zedeleyebilmektedir (Ertekin, 2006:
188).

Etik degerler acisindan ideal gazeteciligin dort temel Olglite sahip
olmasi gerektigini belirten Duran (2003: 116-118), habere konu olan kisilere,
haber kaynaklarina ve okuyucuya saygidan; diisiince ve ifade 6zgiirliigiiniin
varligindan; haber igerigine Ozgiirce ulasabilmekten ve haberdeki gerceklik
unsurlarindan bahsetmektedir. Etik kurallara uygun gazeteciligin 6n sarti
diisiince ve ifade alanindaki tam 6zgiirliige baglidir. Bu 6zgiirliigiin yoklugu,
etik kurallara uygun bir gazeteciligin icrasinin miimkiin olmadig: bir ortam
yaratmaktadir. Gergegin ortaya ¢ikmasini saglayabilmesi i¢in basmin 6zgiir
olmasi gerekmektedir. Etik ve 6zgiirliik kavramlar1 arasindaki iliski gazetecilik
meslegi icin hayati 6nem tasimaktadir. Gazetecinin etik ilkelerle uyumlu bir
sekilde calisabilmesi icin 6zgiir olmas1 gerekmektedir. Ozgiirce calisabilmek
igin ise etik ilkeleri benimsemek ve bu ilkelere bagli kalmak zorundadir (Atabek,
2005:21).

Haber igerigine ozgiirce ulasabilmek ve igerigi 6zgiirce olusturabilmek
i¢in yine tam bir 6zgiirliige sahip olmak gerekmektedir. Habere ulagsmak isteyen
gazeteci bilgiye erisim konusunda sistematik engellere maruz kalmamalidir.
Duran’a gore (2003: 116-118) gazeteciler, yasakli veya engellenmis alanlara
girmek i¢in yasal yollari1 deneyerek yurttaglarin haber alma 6zgiirliigiinii saglamak
zorundadir. Boyle yerlerde bir haber olabilecegi diisiiniildiigiinde, gazetecilerin
bu yerlere girmeye ¢alismasi 6nemlidir. Etik agidan dogru gazetecilik i¢in okura,
habere konu olan kisilere ve haber kaynaklarina kars1 saygili olmak da dnemli
bir 6n kosuldur. Gazetecilik meslek etiginden s6z edilebilmesi i¢in biitiin bu 6n
kosullarin saglanmasi gerekmektedir.
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Basinda etik kurallara uygun bir yaymecilik yapabilmek icin en 6nemli
yontem olarak dzdenetim gosterilmektedir. Ozdenetim, gazetecilerin mesleki
sayginliklarin1 korumak, tarafsiz, dogru ve giivenilir haberler sunulmasin
saglamak, yorumlari inandirici hale getirmek, okuyucu/izleyici nezdinde giiven
inga etmek ic¢in uyulmasi/uyulmamasi gereken prensiplerin bir biitiintidiir
(Alemdar, 1990: 23). Etik standartlar ile 6zdenetim yonteminin saglikli bir sekilde
uygulanabilmesi i¢in gazetecilerin 6zgiirce calisabilmesi ve haber yapabilmeleri
gerekmektedir. Dolayisiyla, etik ilke ve kurallar ile 6zdenetim yontemi ve basin
Ozglirliigli arasinda dogrudan bir iliski bulunmaktadir. Bu nedenle 6zdenetim
yontemleri, basinin 6zgiir oldugu ve demokratik yonetimlerin hiikiim stirdigii
iilkeler igin daha olasi goriilmektedir. Ozdenetim mekanizmalarmin basin
alaninda kurulmasi ve gelismesi, meslegin sayginligini artirmakla birlikte, dis
kaynakli baski ve denetimin yaratabilecegi olumsuzluklar1 6nleme niteligi de
tagimaktadir (Atabek, 2005: 17).

Medyada etik tartigmalarin glindeme gelmesinin baglica nedenlerinden biri
medya orgiitlerinin belirli ellerde toplanmasidir. Medya sektoriinde gdzlenen
monopolizasyon egilimi, icerikteki cesitliligi sinirlayarak farkli fikirlerin
kendisini ifade etme imkanini engelleyen en olumsuz sonugtur. Piyasalarda
tekellesmenin  hiikiim  siirdiigii durumlarda, igveren menfaatleri toplum
menfaatlerinin dniine gegmeye baslamaktadir (irvan, 2003b: 407-408). Medya
sahipleri, tiretim siiregleri ile igeriklerin olusumuna dogrudan ya da dolayl
olarak etki ederek, kontrol mekanizmalarimi devreye sokmaktadir (Adakli,
2010: 69). Monopolizasyonun bagka bir olumsuz sonucu, medya patronlarinin
piyasa denetimini ele gegirmesi ve medya kuruluslarini siyasal ve ekonomik
cikarlar1 dogrultusunda kullanma yetenegine sahip olmalaridir (Irvan, 2003a:
82). Gazetecilik mesleginin varlik nedeni, dogru ve giivenilir haberler vererek
okuyucular1 bilgilendirmektir. Ancak, sunulan haberlerin belli ¢ikarlar
dogrultusunda okuyucuyu yaniltmak amaciyla yonlendirilmesi, bu meslegin
temel amaciyla ¢elismektedir (Uzun, 2004: 5). Kurumsal ¢ikarlarini gézeterek
tarafsizliktan ve dogruluktan uzak haber tireten bir medya kurulusunun meslek
etigine sahip oldugundan bahsetmek miimkiin degildir. Ayni sekilde ideolojik
degerlerine paralel dogrultuda yayin yapmalar1 da gazetecilik meslek etiginin
genel ilkelerine uygun degildir (Ertekin, 2006: 109). Bu nedenle medyada
etik ilkeler ve kurallar yalnizca gazete ¢alisanlarina yonelik olmamali, ayn
zamanda yayin organi sahiplerinin de bu ilkelerin ve kurallarin kapsamina dahil
edilmesi gerekmektedir. Ote yandan medya kuruluslar, i¢sel kontrol noktalar
olan medya sahipleri veya yoneticilerin yani sira bazi digsal etmenlerin de etkisi
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altina girebilmektedir. Bu dissal etmenler, devlet veya hiikiimetler gibi kurumlar
olabilir ve medya kuruluglarinin faaliyetlerini etkileyebilir. Hiikiimetler ulusal
giivenlik, rekabet ortaminin olusturulmasi ve halkin haber alma 6zgiirliigii gibi
bir¢ok konuda diizenleme yetkilerini kullanarak medya igerikleri lizerinde etki
sahibi olmaktadir (Adakli, 2010: 71).

Medya sektoriinde yasanan 6rgiitlenme sorunlar1 da gazetecilik meslek etigi
iizerinde olumsuz etkiler yaratmaktadir. Yaganan holdinglesme ve tekellesme
siireglerinin sonucunda, sendikal haklar ve orgiitlenme konusundaki sikintilar
daha belirgin bir hal almistir. Medya sahipleri ile gazeteciler arasindaki sendikal
haklar ile ilgili catigmalar, gazetecilerin isten ¢ikarilma korkusunu arttirmaktadir.
Siirekli isten ¢ikarilma tehdidi altinda gorev yapan medya ¢alisanlar igin etik
gazetecilik retorikten 6te bir anlam tagimamaktadir (Adakli, 2010: 87).

Medya alaninda kontrol giicline sahip olabilecek diger gruplar arasinda
reklam verenler ve okuyucular/izleyiciler bulunmaktadir. Medya sirketlerinin
finansal anlamda en onemli kaynaklarindan biri, reklamlardan elde edilen
gelirlerdir. Reklam verenlerin ana hedefi medya mesajlarini tiiketen okuyucu
ve izleyicilere ulagmaktir. Dolayisiyla medya icerigi, reklam verenlerin ve
tiikketicilerin tercihlerine gore big¢im alabilmektedir. Bu dogrultuda medya
kuruluslarmin reklam veren sirketleri konu alan haberlerde yansizlik/objektiflik
ilkesine ne kadaruygunhareket edebilecegi onemlibir sorun teskil etmektedir. [lan
ve reklam veren kurumlarin haber iceriklerini etkileme potansiyeli, gazetecilik
meslek etigine aykir1 bir durum olusturmaktadir. Medya kuruluslar1 daha ¢ok
reklam geliri talebiyle daha fazla sayida okuyucuya ulasmak zorundadir. Bir
reklam veren, miimkiin olan en yiiksek sayida tiiketiciye ulasmak i¢in amacina
en uygun medya aracini se¢mektedir. Medya kuruluslar1 arasindaki rekabet
ne kadar yogun olursa, gazetecilik etik standartlarina iliskin degerler o derece
olumsuz etkilenecektir (Hanlin, 1998: 66).

Basin, elestiri ve denetleme goérevini yerine getirmesi i¢in 6nemli bir
dordiincii giic olarak kabul edilirken, gazetecilerin haber kaynaklariyla ve habere
konu olan kisilerle kurduklar iliskilerin niteligi, bu gorevin dogru bir sekilde
yerine getirilmesini engelleyebilmektedir. Gazeteciler daha verimli haberler
iiretebilmek ve giinliik rutinin Gtesine gegen ayrintili aragtirmalar yapabilmek
adina haber kaynaklariyla daha yakin iliskiler kurma yoluna bagvurabilmektedir
(Uzun, 2004: 6-7). Gazetecilerin, tarafsiz ve bagimsiz davranarak gorevlerini
tam olarak yerine getirebilmeleri igin, haber kaynaklar1 ya da habere konu
olan kisilerle iligkilerinde mesafeli ve ¢ikar iligkilerinden uzak durmalari
gerekmektedir.
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3. Gazetecilik Meslek Etigi ilkelerine iliskin Ornekler

20. yiizyilin ilk yaris1 gazeteciligin profesyonellesmesi, meslek orgiitlerinin
kurulmasi, objektifhaber anlayisinin benimsenmesi ve gazetecilik meslek etiginin
kurumsal bir yap1 kazanmaya baslamasi bakimindan 6nemli bir donemdir (Tas,
2010:13). Gazetecilik meslegiyle ilgili orgiitlenme faaliyetlerinin artmasi, etik
kurallarin bu alanda daha da 6nem kazanmasi i¢in bir ivme yaratmigtir. 1900°1i
yillarin basinda sendikalar ve dernekler tarafindan yayimlanan bildirilerde,
temel mesleki etik ilkeler yer almistir (Alemdar, 1990: 24-25). Tiirkiye’deki
gelismelere bakildiginda Basin Seref Divani’nin 6zdenetim anlamindaki ilk
kurum olarak caligmalarina bagladig1 goriilmektedir. 1960 yilinda gerceklesen
askeri miidahale sonras1 Milli Birlik Komitesi, basin dzgiirliiklerini kisitlayan
yasalarin uygulanmasina son vermistir. Bu durumdan faydalanmak isteyen bazi
medya kuruluglari, sorumsuz yaymn politikalar izleyerek gecmis hiikiimet ve
uygulamalar1 hakkinda olumsuz haber yapma egilimi icerisine girmiglerdir.
Gazeteciler, bu durumun ardindan yeniden kisitlamalarla karsilasabilecekleri
endisesini tasimaya baslamislardir. Gazeteciler Cemiyeti ve Istanbul Gazeteciler
Sendikasi, olusturduklari komisyon araciligiyla, olast bir kisitlamaya karsi
onlem almak amaciyla Basin Ahlak Yasasi’nin yiiriirliige girmesini ve bu yasay1
uygulamakla gorevli Basin Seref Divani kurulmasini saglamistir. Basin etigi
ve meslek ilkeleri dogrultusunda hareket edilmesi icin kurulan Basin Seref
Divani, faaliyetlerine 24 Temmuz 1960 tarihinde baslamistir (Atabek, 2005:
31-32). Tiirkiye’de 6zdenetim anlaminda yapilan ilk calisma Basin Ahlak
Yasasi’dir. Bu yasa on maddeden ve iki boliimden olugsmaktadir ve bir yandan
yasaklayict hiikiimler icermekte, diger yandan ise basin mensuplarina yerine
getirmeleri gereken bazi gorevler yiiklemektedir (Alemdar, 1990:82). 1967 yili
itibariyle gdrevini sonlandiran Basin Seref Divani, 6zdenetimin Tirkiye’deki
ilk orneklerinden biri olmus ve kendinden sonraki benzer girisimlere yol
gostermistir. Tiirkiye’de basinin kendi kendini denetlemesine yonelik 6nemli
bir gelisme, Uluslararast Basin Enstitiisli tarafindan hazirlanan «Basin Etik
Kurallariynin Gazeteciler Cemiyeti tarafindan 4 Subat 1972 tarihinde kabul
edilmesiyle gergeklesmistir. 1980°1i yillar boyunca, daha 6zgiir ve saygin bir
basin olusturma amacina yonelik calismalar devam etmistir. 1988 yilinda,
141 gazetecinin katilhmiyla Istanbul’da gerceklestirilen bir toplantida Basin
Konseyi’nin kurulmasi kararlastirlmistir. Basin Konseyi, Basmn Meslek
Ilkeleri adl1 16 maddelik bir etik kurallar setini benimsemektedir. 1998 yilinda
Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti tarafindan benimsenen “Tiirkiye Gazetecileri
Hak ve Sorumluluk Bildirgesi” gazetecinin haklarini, temel gorevlerini, ilke ve
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dogru davranis kurallarin1 kapsayan bir belge olarak basin etigi ve 6zdenetim
calismalarimin en O6nemli Orneklerindendir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti,
1998).

Birinci Pan Amerikan Basin Konferansi’nin 1929 yilinda Washington’da
diizenlenmesiyle kabul edilen ilk basin etik yasasindan bu yana gazetecilik
etigine iliskin kurallarda daha ziyade tarafsizlik, objektiflik, yansizlik, dogruluk,
diirGistliik, 6zel ¢ikarlar elde etmek icin ahlak disi yollara bagvurmamak, 6zel
hayata saygi duymak, sdylentiye dayali haber olusturmamak vb. ilkeler yer
almistir (Ozgen, 1988°den akt. Atabek, 2005, s. 51-52). Sonrasinda gelistirilen
etik ilkelerde ise insan haklarini ve barisi gliclendirmeye calismak, tekelciligi
desteklememek, ifade Ozglirligiinii savunmak, uluslararas1 gerginliklere ve
huzursuzluklara neden olabilecek uydurma ve abartili haberleri yayimlamamak,
kamu c¢ikarlarma saygi duymak, her tirli somiiriiye karsi durmak, siddet
olaylarimi tesvik etmemek, her diisiinceye, irka, dine ve ideolojiye saygili
olmak, diger milletleri ve kiiltiirleri asagilamamak, etnik topluluklarin kiiltiir ve
geleneklerine saygi gostermek gibi konulara yer verilmistir (Biilbiil, 2001: 96).
Yukarida siralanan gazetecilik etigine yonelik tim maddeler ¢ok genel olarak
haber kaynaklariyla iliskileri diizenleyen ilkeler, habere konu olan kisilere iliskin
ilkeler ve haber toplama yontemlerine iligkin ilkeler olmak iizere ii¢ kategoriye
ayrilabilir (irvan, 2003a: 55; Uzun, 2004: 2).

Gazetecilikte haber kaynaginin korunmasi, basin 6zgirliigii kavramimin
en 6nemli unsurlarindan biridir. Haber kaynaklarinin giivenligi saglanamadigi
takdirde, toplumun genel ¢ikarlarini ilgilendiren konularda yardim saglama
konusunda isteksiz davranabilirler. Bu durum gazetecilerin gézlemci olma ve
denetleme gorevlerini eksik veya yetersiz bir sekilde yerine getirmelerine neden
olabilir. Dolayisiyla gazeteciler, haber kaynaklarinin giivenligini korumak
icin gerekli Onlemleri almali ve etik ilkeleri gdzeterek gorevlerini yerine
getirmelidirler (ilkiz, 2003:178). Cok sayida etik ilke, gazeteciler ile haber
kaynaklari arasindaki iliskinin nasil olmasi gerektigi konusunda yol gosterici
niteliktedir. Bu ilkeler arasinda 6ne ¢ikanlar ise su sekildedir:

* “Gazeteci, kendi ¢cabasiyla elde etmedikge, bir kaynagin verdigi bilgi veya
belgenin yayimlanma tarihi konusundaki istege uymalidir. Gazeteci roportaj,
haber, yorum veya goriintii, yaymn sekli ne olursa olsun, hazirligini yayn
organindaki sorumlular disinda, kaynagi da dahil kimseye denetlettirmekle
yikiimlii degildir. Gazeteci, agiklanmamasi kaydiyla (off the record) verilen
bilgiyi ve sarf edilen sozleri yayinlamamalidir (Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti,
1998:30-31).”
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* “Gazeteci, kendisine gilivenilerek verilmis bilgilerin, belgelerin
kaynaklarini, kendileri izin vermedigi siirece, mesleki gizlilik ilkesi uyarinca,
hicbir sekilde agiklamaz (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:19).”

 “Gazeteci, bir bilginin, haberin yaymi ya da yaymlanmamasi karsilig
hi¢birmaddi veyamanevi avantajin pesinde olamaz. Gazeteci, devlet baskanindan
milletvekiline, is insanindan biirokratina kadar haber kaynagi olarak da kabul
edilen kisi ve kurumlarla iletisimini ve iligskisini meslek ilkelerini gozeterek
yuriitiir (Tlrkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:19-20).”

* “Gazeteci, kaynaklarm gizliligi ilkesi uyarinca, kaynagimi agiklamaya
ve taniklik yapmaya zorlanamaz. Kaynagi izin verdigi takdirde gizlilik ortadan
kalkabilir. Kaynagi tarafindan agikca yaniltildigi durumlarda gazeteci kaynagini
aciklayabilir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:16).”

* “Yayin tarihi i¢cin konan zaman kaydina sayg1 gosterilir (Basin Konseyi,
1988).”

* “Gazeteci, kaynaklarmin gizliligini korur. Kaynagin kamuoyunu kisisel,
siyasal, ekonomik vb. nedenlerle yaniltmay1 amagladigi haller bunun disindadir
(Basin Konseyi, 1988).”

 “Sakli kalmasi kaydiyla verilen bilgiler, kamu yarar1 ciddi bir bigimde
gerektirmedikce yayinlanamaz (Basin Konseyi, 1988).”

* “Gazeteciler, kaynag1 gizleme sozii vermeden once kaynagin gercek
niyetini daima sorgulamalidirlar. Bilgi karsihiginda yapilan vaatlere iliskin
kosullar1 acikliga kavusturmalidirlar. Verdikleri sozlere sadik kalmalidirlar
(ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996).”

* “Gazeteciler, tiim kaynaklardan elde edilen bilgilerin dogrulugunu
aragtirmali ve dikkatsizlikten kaynaklanan hatalardan kaginmak igin caba
gostermelidirler. Bilingli carpitmalara asla izin verilemez (ABD Profesyonel
Gazeteciler Dernegi, 1996).”

* “Gazeteciler, kaynaklart miimkiin oldugunca belirtmelidirler. Kamuoyu,
kaynaklarin giivenilirligi konusunda bilgi edinme hakkina sahiptir (ABD
Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996).”

» “Gazeteci, giivene bagl olarak elde edilmis bilginin kaynagina iliskin
mesleki gizlilige uyar (Uluslararas1 Gazeteciler Federasyonu, 1986).”

Yukaridaki maddeler degerlendirildiginde haber kaynagini korumaya
yonelik etik ilkelerin temelinde gazetecilerin kaynaklarina verdikleri sézleri
tutma sorumlulugunun bulundugu goriilmektedir. Bu ilkeler, gazetecilerin
haberle ilgili bilgi sagladiklar1 kaynaklari korumay1 ve gilivenlerini kazanmay1
amaglamaktadir. Bu hususun temel sebebi, gazetecilerin diiriistliik ilkesi
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dogrultusunda kaynaklarina verdigi sozlerin tutulmasi yoOniinde olan
sorumluluklarinin yani sira, haber kaynaklarinin islerini kaybetme veya saldiriya
ugrama korkusu gibi nedenlerle kimliklerinin agiklanmasini istememesidir
(frvan, 2003b: 398).

Bununla birlikte cogu etik kod ise haberin konu edindigi kisiler hakkindadir.
Bu ilkelere 6rnek olarak agagidaki maddeler siralanabilir:

* “Hazirlik sorusturmasi sirasinda sorusturmayi zaafa ugratici, yonlendirici
bicimde haber ve yorumdan kagimilmalidir. Yargilama siirecinde de haberler her
tiirlii 6n yargidan uzak ve kesinlikle dogrulugundan emin olunarak sunulmalidir.
Gazeteci yarg siirecinde taraf olmamalidir. Yarg: karart kesinlesmedikge, bir
sanik suclu ilan edilmemelidir. Haberlerde ve yorumlarda sucluymus gibi
degerlendirmeler yapilmamalidir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:23).”

e “Gazeteci, kamuya mal olmus bir sahsiyet bile olsa, halkin haber
alma, bilgilenme hakkiyla dogrudan baglantili olmayan higbir amag i¢in, izin
verilmedikge 6zel yasamin gizliligi ilkesini ihlal edemez (Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti, 1998:18).”

* “Gazeteci; basta baris, demokrasi ve insan haklar1 olmak iizere, insanligin
evrensel degerlerini, cok sesliligi, farkliliklara saygiy1 savunur. Milliyet, 1k,
etnisite, cinsiyet, dil, din, sinif ve felsefi inan¢ ayrimciligi yapmadan tim
uluslarm, tiim halklarn ve tiim bireylerin haklarini ve saygimligini tanir. Insanlar,
topluluklar ve uluslar arasinda nefreti, diismanlig1 koriikleyici yayindan kaginir.
Bir ulusun, bir toplulugun ve bireylerin kiiltiirel degerlerini ve inanglarini (veya
inangsizligini) dogrudan saldir1 konusu yapamaz. Gazeteci; her tiirden siddeti
hakli gosterici, 6zendirici ve kigkirtan yayin yapamaz (Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti, 1998:17).”

* “Ac¢ik kamu yarari olmadik¢a ve olayla dogrudan ilgisi, baglantisi
bulunmadikga, bir insanin davranisi veya isledigi sug, onun irkina, milliyetine,
dinine, cinsiyetine, cinsel egilimine, hastaligina veya fiziksel, zihinsel 6ziirlii
olup olmamasina dayandirilmamalidir. Kisinin bu 6zel durumu, alay, hakaret,
Onyargi konusu yapilmamalidir (Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:24).”

» “Cinsel saldirt magdurlarinin fotograflari, goriintiileri veya kimlikleri,
acik kamu yarar1 olmadik¢a yaymlanmamalidir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti,
1998:24).”

» “Gazeteci, calinti, iftira, hakaret, lekeleme, saptirma, manipiilasyon,
sOylenti, dedikodu ve dayanaksiz suglamalardan kesinlikle uzak durur (Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti, 1998:19).”
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* “Cocuklarla ilgili suglarda ve cinsel saldirilarda sanik, tanik ya da
magdur (maktul) olsun, 18 yasindan kiiciiklerin agik isimleri ve fotograflari
yaymlanmamalidir. Cocugun kisiligini ve davraniglarini etkileyebilecek
durumlarda, gazeteci, bir aile bliyligliniin veya ¢cocuktan sorumlu bir bagkasinin
izni olmaksizin ¢ocukla rdportaj yapmamali veya goriintiisiini almaya
calismamalidir (Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:23-24).”

* “Suclu oldugu yargi karariyla belirlenmedikce hi¢ kimse “suclu” ilan
edilemez (Basin Konseyi, 1988).”

» “Kisileri ve kuruluslari, elestiri sinirlarinin 6tesinde kiigiik diisiiren,
asagilayan veya iftira niteligi tastyan ifadelere yer verilemez (Basin Konseyi,
1988).”

* “Yayinlarda hi¢ kimse; 1rki, cinsiyeti, yasi, sagligi, bedensel 6zrii, sosyal
diizeyi ve dini inanglar1 nedeniyle kinanamaz, asagilanamaz (Basin Konseyi,
1988).”

* “Gazeteciler, 1rk, cinsiyet, yas, din, etnik kimlik, cografya, cinsel egilim,
sakatlik, fiziksel goriiniim ya da toplumsal statiiye iliskin basmakalip yargilardan
kaginmalidir (ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996).”

* “Bir kisinin 6zel yasamina miidahale, sadece ¢ok 6nemli bir kamusal
cikar s6z konusu oldugunda hakli goriilebilir (ABD Profesyonel Gazeteciler
Dernegi, 1996).”

» “QGazeteciler, ¢ocuk yastaki saniklarin ve tecaviiz kurbanlariin
kimliklerini agiklamaktan Ozenle kagimmalidir. Resmi suglamalar Oncesinde
sug saniklarmin kimliklerini belirtirken dikkatli olmalidirlar (ABD Profesyonel
Gazeteciler Dernegi, 1996).”

* “Gazetect, iletisim araglari ile arttirilan ayrimeiligin tehlikesinin farkinda
olmalidir ve toplumsal, ulusal, siyasi ve diger goriislere, din, dil, irk, cinsiyete
dayaliayrimciliga olanak saglanmasindan kaginmalidir (Uluslararasi Gazeteciler
Federasyonu, 1986).”

* “Gazeteciler, habere konu olan kisilere, kendilerine iligkin suglamalara
yanit verme firsati saglamak igin gayretli bir sekilde ulagsmaya ¢aligmalidir
(ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996).”

Genel olarak bu ilkeler habere konu olan kisilerin korunmasi amaciyla
gelistirilmistir ve 6zel yasama miidahale edilmemesi, haksiz su¢lamalardan
kac¢inilmasi, ¢ocuk suglularn ve tecaviiz magdurlarinin  kimliklerinin
gizlenmesi, ayrimcilik iceren ifadelerin kullanilmamasit gibi unsurlar
icermektedir (irvan, 2003a: 57). Gazeteciler, cogulculugu korumali, baris,
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demokrasi ve insan haklarimi desteklemelidir. Ayrica, farkli kimliklere sahip
bireylerin sug¢lanmasi ve elestirilmesinden kaginmalidir. Milliyet, cinsiyet, 1k,
dil, din, sinif ve felsefi inang ayrimciligina yer vermemelidir. Hakaret, iftira,
lekeleme, manipiilasyon, sdylenti ve dayaniksiz su¢lamalardan kaginarak
etik standartlara uymalidir (Yasar, 2007: 58-59). Onemle vurgulanmalidir ki,
haberde bahsi gegen kisilerin eylemlerinin ahlaki agidan uygun olmamasi,
gazetecilerin de haber yaparken ahlaki olmayan ydntemlere bagvurmalarimi
hakli gosteremez (Irvan, 2003a: 81).

Haber kaynaklariyla iligkileri ve habere konu olan kisilere yonelik kodlarin
yan1 sira haber toplama stirecinde kullanilmasi gereken yontem ve tekniklerle
ilgili baz etik ilkeler de bulunmaktadir:

* “Gazeteci belge veya goriintli saglamak amaciyla, bir sucla ilgili sanik,
tanik veya onlarin yakinlarina para teklif etmemeli ve vermemelidir (Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti, 1998: 28).”

* “Dogrudan kamu yarar1 olmadikga, sahibinin izni diginda belge, fotograf,
ses yahut goriintii alinmamalidir. Kamu yarar1 s6z konusu oldugunda dahi,
yukaridakilerin baska higbir sekilde elde edilmeyecegine kesin kanaat getirilmis
olmasi gerekir (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:28).”

* “Gazeteci; temel bilgileri yok edemez, gébrmezlikten gelemez ve metinlerle
belgeleri degistiremez, tahrif edemez. Yanlis, yaniltici ve tahrif edilmis yayin
malzemesi kullanmaktan uzak durur (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998: 18).”

» “Gazeteci, bilgi, haber, fotograf, goriintii, ses, belge elde etmek i¢in
yaniltict yontemler kullanamaz (Tiirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998: 18).”

* “Gazeteci gorevini, tagidigr sifatin saygmlhigina golge diisilirebilecek
yontem ve tutumlarla yapmaktan sakinir (Basin Konseyi, 1988).”

* “Gazeteciler, kamu agisindan yasamsal degere sahip enformasyonu
geleneksel yontemlerle elde etmek miimkiin oldugu stirece, kimlik gizlemek
veya diger hileli yontemlere basvurmaktan kaginmalidirlar. Bu tiir yontemler
kullanmislarsa, haberde bunun nedenini agiklamalidirlar (ABD Profesyonel
Gazeteciler Dernegi, 1996).”

» “Gazeteci, temel bilgiyi saklamaz ve belgeyi tahrif etmez. Gazeteci
haber, fotograf ve belge toplamakta diiriist yontemler kullanir (Uluslararasi
Gazeteciler Federasyonu, 1986).”

Intihar, cinayet, dogal felaket ve kaza gibi dramatik konularm da
haberlerde pek ¢ok kez etik degerler goz oniinde bulundurulmadan sunuldugu
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goriilmektedir. Gazetecilerin hassasiyet gostermeleri gereken bu tlir durumlara
iliskin belirlenen davranis kurallart su sekildedir:

* “Siddet ve zorbalig1 6zendirici, insani degerleri incitici yayin yapmaktan
kaginilir (Basin Konseyi, 1988).”

» “Gazeteciler, bir faciadan ya da kazadan etkilenen kisilerle roportaj
yapmak veya bu kisilerin fotografin1 cekmek gerektiginde duyarli olmalidirlar
(ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996).”

+ “Intihar olaylar1 hakkinda haber gercevesini asan ve okuyucu veya
izleyiciyi etki altinda birakacak nitelikte ve genislikte yayin yapilmamalidir.
Olay1 gosteren fotograf, resim veya film yaymlanmamalidir (Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti, 1998: 29).”

» “Uziintii, sikint1, tehlike, yikim, felaket ya da sok halindeki insanlar s6z
konusu oldugunda gazetecinin olaya yaklagimi ve arastirmasi insani olmali ve
gizliliklere uyularak duygu somiiriisiinden kagmilmalidir (Tiirkiye Gazeteciler
Cemiyeti, 1998: 28-29).”

Haberlerin reklam veren menfaati 6n planda tutularak hazirlanmasi ve
haber-reklam metinlerinin i¢ ice ge¢mis sekilde sunulmasi, okuyucularin/
izleyicilerin gergeklere ulasmasini ve dogru haber alma hakkini engelleyen bir
uygulama olarak gériilmektedir. Ilan ve reklamlar, bir {iriiniin satisini1 tesvik eden
ve tliketime yonelik mesajlardan olusan metinlerdir. Bu tiir mesajlar olaylarin
tarafsiz bir sekilde sorgulanmasini ve kamunun genel ¢ikarlariin gézetilmesini
saglamayan bir yapidadir (Yasar, 2007: 61). Bu bakimdan haber ve reklam
metinleri arasinda net bir ayrim yapilmasi bir zorunluluktur. S6z konusu duruma
yonelik uyulmasi gereken etik kodlar su sekilde belirlenmistir:

+ “Ilan ve reklam niteligindeki yayinlarm bu nitelikleri, tereddiide yer
birakmayacak sekilde belirtilir (Basin Konseyi, 1988).”

* “Haber ve yorum metinleri veya goriintiileri ile ilan-reklam amaclh
metinlerin ayrimi higbir karigikliga yer birakmayacak Olg¢lide yapilmalidir
(Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998: 22-23).”

*  “Gazeteci, meslegini, reklamcilikla, halkla iligkilerle veya
propagandacilikla karistiramaz. [lan-reklam kaynaklaridan herhangi bir telkin,
tavsiye alamaz, maddi ¢ikar saglayamaz (Tirkiye Gazeteciler Cemiyeti, 1998:
20).”
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* “Gazeteciler, reklamcilarin ve 6zel ¢ikar ¢evrelerinin kendi lehlerinde
haber beklentilerini reddetmeli, bunlarin haberler {izerinde etkide bulunmalarina
kars1 koymalidirlar (ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996).”

* “Gazeteciler, haberleri reklamlardan ayirmali ve ikisi arasindaki
cizgiyi bulaniklastiran haber-reklamlardan kaginmalidirlar (ABD Profesyonel
Gazeteciler Dernegi, 1996).”

Haber ve yorum arasindaki sinirlarin net olarak c¢izilememesinden
kaynaklanan belirsizlik de gazetecilik etigine iligkin sorunlu bir alandir. Haber-
yorum arasinda net bir ayrim yapilmadigi takdirde, haberlerin 6znellestirilmesi,
taraflt bir sekilde sunulmasi gibi sorunlar ortaya ¢ikabileceginden bu durum
elestirilere maruz kalmaktadir. Bu konuya deginen ilkeler su sekildedir:

* “Gazeteciler, haberi ve destekleyici yorumu birbirinden ayirmalidirlar.
Analiz ve yorumlar acikca belirtilmeli ve bunlar gergegi veya baglami
carpitmamalidirlar (ABD Profesyonel Gazeteciler Dernegi, 1996).”

* “Haber ile yorum ve goriis ayrimi agik yapilmali, okurun ve izleyicinin
neyin haber, neyin yorum oldugunu kolayca segebilmesi saglanmalidir (Tiirkiye
Gazeteciler Cemiyeti, 1998: 22).”

“Gazetecilik meslek etigi ilkelerine iliskin 6rnekler” bashigi kapsaminda
siralanan dogru ve yanlis davranig kurallarinin biiyiilk boliimiinde basinin
giivenilirliginin devam ettirilmesi ve mesleki sayginligin siirdiiriilmesi adina
kacinilmasi gereken yasaklayici veya sinirlayici davranislara iliskin maddeler
yer almaktadir. Bu durum, belirlenen etik ilkelerin gazetecilere kamuoyuna
kars1 sorumluluklarint hatirlatmasindan ¢ok, meslege prestij saglama kaygisini
onceledigi yoniindeki elestirileri de beraberinde getirmektedir (irvan, 2003b:
396).

4. Spor Gazeteciliginin Tarihsel Siireci

Spor haberleri 18. yiizyilda New York Times gibi ABD’nin 6nde gelen
yayin organlarinda, giincel siyasi haberlerin tamamlayicisi olarak sunulmaya
baglamistir. 1773 yilinda ABD’li Boston Gazette’nin bir boks miisabakasini
takip etmesi igin Ingiltere’ye muhabir gondermesi spor gazeteciliginin ilk
ornekleri arasinda yer almistir. 18. yiizy1l ingiltere’de de spor basminin kendisini
gostermeye calistigi donemdir. Kriket haberlerinin Ingiltere gazetelerinde yer
bulmasi ve okuyucunun ilgisini ¢ekmesi, 19. ylizyilda diger spor branslarina



TURKIYE’DE SPOR GAZETECILIGI VE HABER SUNUMUNDA ETiK SORUNLAR 4 4 43

yonelik haberlerin de gazetelerde kendilerine diizenli olarak yer verilmesine
yol agmustir. 1831 yili, ABD’de “Spirit of the Times” isimli spor gazetesinin
yayin hayatina bagladig1 tarihtir. Yiizyilin sonuna dogru ABD ve Ingiltere’de
pek ¢ok gazete, spor haberleri i¢in 6zel sayfalar ayirmaya baslamiglardir. 20.
ylizyilin baslamas ile birlikte spor haberlerinin gazete sayfalar igerisindeki
orani giderek artmistir. Ajans haberciliginde de spor, 19. yiizyilin sonlarindan
itibaren 6nemli bir yer tutmaya baslamistir. Associated Press muhabirleri, 1889
yilinda diizenlenen agirsiklet boks sampiyonasi haberlerini telgraf araciligiyla
diinya ¢apia ulastirmiglardir (Ozsoy, 2007: 61-62).

Osmanli Imparatorlugu déneminde basmin spor ile tamsikligi, Paris’te
yasayan Ali Ferruh Bey’in Servet-i Flinun Dergisi’ne gondermis oldugu eskrim
haberleri vesilesiyle olmustur. 1895 yilinda Atinarda diizenlenen olimpiyat
oyunlarina ve Selanik’te yayimlanan Asir Gazetesi’nin bisiklet ve at yariglarina
yonelik haberleri yine ilk &rnekler arasinda yer almaktadir (Ozsoy, 2007:
63). Osmanli Imparatorlugu topraklarindaki ilk spor gazetesi Mustafa Ziya
tarafindan “Futbol” ismiyle ¢ikarilmistir. 11 Ekim 1910’da yayim hayatina
baslayan gazetenin omrii yalnizca yedi sayi siirebilmistir.

Futbol gazetesi, ilk sayisindan itibaren futbolu bir spor dali olarak
popiilerlestirme amacini benimsemistir. Bu nedenle futbola dair ileri siiriilen
olumsuz argiimanlara karsi cevaplar sunarak, futbol oyununa olan ilginin
artirilmasina katki saglamay1 hedeflemistir. Toplumun bakis agisini degistirmek
amactyla sporun saglik, ahlak ve beden gelisimi agisindan 6nemine dikkat
ceken yazilar yayimlamigtir. Gazetede yer alan yazilarda genclerin zararl
aliskanliklardan kaginmalari i¢in spora yonlendirilmeleri énerilmistir. ingiliz ve
Alman genglerinin fiziksel yapilari, sporla ugragsmanin 6nemine dair drnekler
olarak kullanilmistir. Yeni kurulan takimlar arasinda centilmenligin korunmasi
amacityla futbol kurallarina uyulmasi gerektigi konusunda uyarilarda bulunan
gazete, Tiirkiye’de futbolun heniiz gelismemis olmasi nedeniyle, ingilizce’den
cevrilmis futbol kurallarini igeren makalelere yer vermistir.

Gazete, Tuirk diline yonelik katkilar1 nedeniyle de 6nemli bir yaym organi
olarak kabul edilmektedir. Futbol ile ilgili terimlerin Ingilizce’den Tiirkce’ye
cevrilmesi adina ¢aba gosteren gazete, bu konuda okuyucular arasinda bir yarisma
baslatmustir. Ingilizce futbol terimlerini Tiirkge’ye kazandiran okuyuculara, 6
ay bedava olarak dagitilacagini duyurmustur. Gliniimiizde halen kullanilmakta
olan sag i¢, sag orta, kaleci, sol 6n, sol dis, ileri oyuncu gibi futbol terimleri
o yillarda Futbol Gazetesi’nin tesviki sonucu literatiire kazandirilmistir. Bu
gazete, Tiirkiye’de sporun toplumsal anlamda kabul gérmesi ve yayginlagmasi
icin bliylik katkilar saglamigtir (Cakir, 2008: 193-195).
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Futbolun imparatorluk topraklart igerisinde hizla yayilmast ve II.
Mesrutiyet donemi boyunca olusan Ozgiirlik ortaminin da etkisiyle spor,
ozellikle de futbol odakli gazete ve dergilerin sayist artmistir. idman, Spor
Alemi, Terbiye ve Oyun, Sipahi Mecmuasi ve Sa Sa Sa adli spor dergileri
1911 yilinda pesi sira yayimlanmistir (Cakir, 2008: 172). 1911 yil1, giinliik bir
gazetenin ilk defa bir futbol haberine yer verdigi tarih olmasi bakimindan da
onemlidir. O y1l Galatasaray ile Tamgvar kuliipleri arasinda oynanan bir futbol
miisabakasina yonelik haber, Tasvir-i Efkar gazetesinde yayimlanmistir (Kaya,
2001: 48; Ozsoy, 2007: 64).

Spor haberlerinin 6nemi Cumhuriyetin ilan1 sonrasinda da giderek
artmistir. Bu haberler Aksam ve Cumhuriyet gibi siyasi gazetelerin birinci
sayfalarinda kendilerine yer bulmaya baslamiglardir. Yunus Nadi, Cumhuriyet
gazetesinin kurucusu olarak 1924 yilinda yazdigi sunus yazisinda gazetenin
amaclarini agiklarken, “gazetenin iktisat ve spor sayfalari, en yetkin uzmanlar
tarafindan hazirlanacaktir” ifadesini kullanmigtir (Ozsoy, 2007: 65). 1950’1i
yillar tam sayfa spor haberlerinin gazetelerde yer bulmaya baslamasi agisindan
onemlidir. Gazeteler spor icerikleri ile genisletilmis ekler ile satiglarini
arttirmaya baslamiglardir (Bayatli, 1986: 151; Demirkent, 2003: 204). 1950’li
yillarin ardindan Tiirkiye>de pek cok gazete, spor haberleri icin ayr1 ekipler
olusturmuslar ve giderek daha fazla sayida sayfay1 spor haberciligine ayirmaya
baslamiglardir. Bu egilime katki olarak sadece spor haberleri servis eden bir
kurulus olan “Spor Haberleri Ajans1”, Tiirkiye’de 1953 yilinda kurulmustur.
Hemen bir y1l sonra yayin hayatina baslayan “Tiirkiye Spor Gazetesi’nin tiraji
50 bini agsmustir (Gosterisli, 2002: 30; Kaya, 2001: 54).

1963 yilinda Hiirriyet gazetesi, tam sayfa spor haberlerine yer vermeye
baslamis ve bu amagcla 7 kisilik bir spor servisi kurmustur. 1960’11 yillar, Milliyet
ve Terciiman gazeteleri arasinda spor haberlerine yonelik rekabetin yogunlastigi
bir donemdir. Rekabetin ortaya ¢ikmasiyla birlikte spor servisleri arasindaki
yarig, bir¢ok gazetenin spor haberlerinde 6ne ¢ikmak adina 30-40 kisilik spor
servisleri kurmalarina kadar ilerlemistir. Tiirkiye’de spor gazeteciligi adina
en Oonemli gelismelerin yasandigr donem 1980°1i yillardir. 1980 darbesinin
ardindan Tiirkiye’de yasanan siyasi ve sosyal degisim, spor medyasina da
yansimistir. Depolitizasyon siirecinin etkisiyle, gengler yiliksek kiiltiir ve sanat
iiriinleri yerine magazin ve sporla ilgili yayinlara yonlendirilmeye ¢aligitlmistr.
Spor medyasi da kendisine yiiklenen bu gérevi yerine getirebilmek i¢in futbolun
derinlikli olmayan, basit, magazinsel yonlerine agirlik vererek genis kitleleri
etkilemeye c¢alismistir (Ozsoy, 2007: 66-67). O déneme kadar gazetecilik
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tecriibesine sahip kisiler tarafindan icra edilmis olan spor gazeteciligi,
popiilerlesmenin ve ticari kaygilarin da etkisiyle 1990’11 yillardan itibaren eski
sporcularm hakimiyetine girmistir (Erdogan, 2007: 115). 1993 yilinda yayn
hayatina baglayan “Spor” gazetesinde her takim i¢in ayr1 sayfalar hazirlanmasi
yontemi ile takim taraftarlarinin gazetenin ilgili boliimlerine olan ilgisinin
arttirllmas1 amaglanmistir. Bu uygulamada, takim isimleri sayfanin iizerine
yazilmis ve sayfa editorlerinden muhabirlere kadar tiim calisanlarin, soz
konusu takimin taraftari olmalarina 6zen gosterilmistir. Bu gazetenin elde ettigi
yiiksek satig rakamlari, diger spor gazetelerinin de benzer bir yayin politikasi
izlemelerine sebep olmustur (Erdogan, 2007: 116). Boylece spor gazeteciliginde
etik agidan tartisma konusu olan taraftar yazarlik ve kuliip yazarlig1 uygulamasi
yayginlagsmaya baglamustir.

4.1 Spor Haberlerinin Sunumunda Temel Etik Sorunlar

Spor medyasinda, etik sorunlarin temelinde yer alan konulardan biri, taraftar
yazarlik ya da kuliip yazarlig1 olarak ifade edilen durumdur (Boyle, 2006: 173).
Atilla Gokge’ye gore, spor gazeteciligi alaninda mesleki kimlige kuliip kimliginin
karigmasiyla birlikte, gazetecilik etigi ve kaygilaria dair sorular, kuliip ¢ikarlar
ya da kaygilariyla dile getirilip haberlestirilmektedir. Bu husus, okuyucularin
giivenini kaybetmelerine ve gazetecilik mesleginin saygmliginin zedelenmesine
sebebiyet vermektedir (Ozsoy, 2003: 36). Gazetecilerin haber kaynaklar1 ile
iligkilerinde denge ve mesafe kuralin1 gdz ardi etmeleri spor basininda siklikla
rastlanan bir sorun olmaktadir. Oyle ki gazetecilerin spor kuliiplerinin yonetim
kurullarinda gorev aldiklar1 bile goriilmektedir. Spor endiistrisine yonelik
elestirel bir bakis acisiyla hareket etmesi beklenen gazeteciligin, bu endiistriyle
birlesmesi etik ilkelerin 6nceliginin kaybolmasina yol agmaktadir (Uzun, 2004:
17). Daha once de ifade edildigi {izere basinin denetleme ve elestiri islevleri
kamu yararia olmalidir. Ancak gazetecilerin haber kaynaklariyla ve habere
konu olan kisilerle iligkileri, bu islevleri yerine getirme yetenegini sinirlayabilir.
Bu durum haberin dogrulugu ve giivenirligi iizerinde siiphe yaratmaktadir.
Gazetecilerin tarafsiz ve bagimsiz bir sekilde gorevlerini yerine getirebilmeleri
i¢in haber kaynaklar1 ve habere konu olan kisilerle iliskilerinde denge-mesafe
kuralina uymalari, menfaat iligkilerinden uzak durmalar1 gerekmektedir.

Spor basii oldukga ¢esitli konular1 kapsayan bir alan olarak yayinladigi
haberlerin {iretim siireci ve dil kullanimi agisindan elestiriye maruz kalmaktadir.
Ticari kaygilarin etkisi altinda kalarak tiretim siirecinde popiilist, sansasyonel
ve olumsuz igerikli haberlere yogunlagsmaktadir. Ozellikle uluslararas
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karsilasmalarda milliyet¢i, yabanci diismanligi ve irk¢1 mesajlar igeren haberler
ireterek, gerginlik yaratma egiliminde bulunmaktadir. Siddet olaylarimi
sansasyonel boyutlarin1 6n plana ¢ikararak, somiiriiye dayali bir sunumla
yeniden kurgulamakta, boylece 6fkenin tekrar iiretilmesine katki sunmaktadir
(Alver, 2008: 241-246). Spor medyas1 siklikla, cinsiyet ayrimciligi temelinde
bicimlenen bir dili kullanmaktadir. Cinsiyet¢i sdylem ile rakiplerini kiigiik
diistirmeyi, basarisizliklar1 ve hatalar1 Ortbas etmeyi, basarilar ise abartmay1
amaclamaktadir (Kaya, 2001: 191).

Spor basinimin elestiri alan dil yapisi, bir boyutuyla rekabetin dogurdugu
ticari kaygilarin yansimasi olarak ortaya ¢ikmistir. 1950’li yillardan itibaren
kitle iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler televizyonu 6n plana ¢ikarmas;
spor gazeteleri televizyonun sahip oldugu avantajlar karsisinda kaybetmekte
olduklar1 giicii yeniden kazanabilmek icin sayfalarini daha fazla fotograf
kullanimi ile renklendirmis; buna paralel olarak haber dilini de daha yiizeysel,
popiilist ve sansasyona yonelik icerige kavusturmustur. Miicadele, rekabet ve
¢ekismeye duyulan ilginin insanlarda dogal bir egilim oldugu varsayimiyla,
haberlerde siddeti koriikleyen dil kullanilmaya baglanmistir. Gazetelerin
televizyon karsisinda yasadiklar1 dezavantajlardan biri de insanlarin okumaya
daha az zaman harcadiklart diisiincesidir. Bu diislinceye sahip gazete
yoneticileri, ilgiyi artirabilmek adina haber igeriklerinde argo deyimlere yer
vermeye baslamislardir. Spor medyasinin argo kullanimi, sadece mesleki agidan
sayginlik kaybma neden olmakla kalmayip, ayni zamanda okuyucu/izleyici
kitlesinin azalmasi gibi bir riske de yol agmaktadir (Kaya, 2002b: 147).

Sinav (2010) tarafindan, spor haberlerinin gazetecilik meslek etigi ilkeleri
baglaminda degerlendirilmesi amaciyla yiriitiilen ¢alisma da spor basinini
kullanilan dil baglaminda elestirmektedir. Arastirma sonuglarina gdre spor
gazetelerindeki haber sunumlarma iligkin temel etik sorunlardan biri siddete
Ozendirici dil kullanimina yoneliktir. Yapilan inceleme sonucunda belirli
ornek olaylara dair haberlerde siddeti ¢agristiran sozciikler olan kavga, saldir1/
saldirmak/saldirgan, 6fke/ofkeli, suc¢/suclu ve holigan gibi terimlerin sikg¢a
tekrarlandigi tespit edilmistir. Haber kaynaginin cogu kez belirtilmemesi, habere
iliskin fotograflarin giincel olup olmadiginin agikca ifade edilmemesi, haber/
olay/yorum/goriis farkinin belirgin olmamasi, hakaret ve dnyargi iceren, siddeti
haklilagtiran, kisileri kiigiik diisiiren, asagilayan ifadelere yer verilmesi spor
haberlerinin sunumuna iliskin etik ihlaller olarak belirlenmistir. Gazeteler, futbol
ile iligkili yasanan siddet olaylarini ulusal bir dava haline doniistiirmiislerdir.
Tiirkler tarafindan uygulanan siddet mesru goriilmiis ancak Tiirklere
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uygulandiginda ise kinama seklinde tutum sergilenmistir. Baska bir ifade ile
siddetin hakli veya haksiz goriilmesi, milliyetgi bir perspektiften belirlenmistir.
Haberlerin, siddet igceren olaylara karsi takindigi tutum, siddeti gerceklestiren
kisilerin kimligine gore farklilik gostermistir. Bu analizler 1s181inda, gazetelerde
yer alan siddet olaylarma iliskin haberlerde, iilke c¢ikarlarinin korundugu
sonucuna varilmistir.

Giirkan ve Sisman (2015), “Etik diizlem c¢ergevesinde spor medyas1”
baglikli caligmalarinda medya dilinde 6zellikle uluslararast miisabakalarda
irket, holiganist, toplumsal cinsiyet temelli 6tekilestirmelere dayali sdylemlere
siklikla yer wverildigini saptamislardir. Yazarlara gore spor haberlerinin
iceriginde siddet ve zorbaliga 6zendiren cesitli sdylemler yer almakta, sosyal
diizeyi ve dini inanglarindan dolay1 bireyler otekilestirilerek dil, din, 1rk
ve cinsiyet ayrimciligimi tetikleyen, etik ilkelere ters diisen bir medya dili
kurgulanmaktadir. Aragtirmanin sonuglarina gore (Glirkan ve Sisman, 2015:
192) spor haberlerinde saldirganlik ve siddete dair ifade, fotograf ve metaforlarin
yaygin sekilde kullanildig1 saptanmistir. Meydan okuma, tehdit etme, siz-biz
karsithginda otekilestirme, gozdagi verme haberlerin ¢cogunun sunumunda sik
kullanilan yontemler olarak belirlenmistir. Heniiz oynanmamis miisabakalar
ile ilgili onceden kullanilan nefret sdylemi, olasi siddet olaylarina zemin
hazirlamaktadir. Haberlerde 6zellikle saldirganligin bir parcasi olarak erkekligi,
eril dili 6ne ¢ikaran, cinsiyetci bakisin egemen oldugu ifadelere yer verilmistir.

Ozsoy (2011) tarafindan yapilan arastirmalar da s6z konusu bulgulari
destekler niteliktedir. Calismanin sonuglaria gore haber ve yorum bagliklarinda
en fazla savas, kavga, saldiri, kapisma, silah, intikam, parcalamak, imha,
kursun ve 6liim gibi militarizm ve siddet unsurlari igeren ifadelerin yer aldigi
belirlenmistir. Yazara gore spor gazeteleri, 6zellikle futbol ile ilgili haberlerin
sunumunda taraftarlar arasindaki rekabeti diismanlia c¢evirmeye zemin
hazirlayacak tiirde dil kullanmaktadir. Futbol miisabakalar1 savas metaforlari
ile okuyucuya duyurulmakta; haber basliklarinda intikam, kapigsma vb. ifadeler
siklikla tercih edilmektedir. Tuncel ve Tuncel’in (2010) ¢calismalar1 da gazetelerin
haber sunumlarinda sporcular1 asker olarak tanimlandigini; haber metinlerinde
zafer, savas, operasyon, bozgun, kusatma, devrim gibi metaforlarin kullanildigini
ifade etmektedir. Her iki ¢aligmada da spor medyasi, tarafli yayincilikla ve spora
iligkin siddet olaylarmin yasanmasinda pay sahibi olmakla elestirilmektedir.

Uzun (2004), “Tiirkiye’de spor basininin etik anlayig1” baslikli ¢alismasinda
gazeteciligin ahlaka aykir1 6zel amag ve cikarlara alet edilemeyecegi, siddet
ve zorbalig1 6zendirici yayin yapmaktan kaginilmasi gerektigi, kisileri kii¢iik
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diisiiren, asagilayan veya iftira niteligi tasiyan ifadelere yer verilemeyecegi,
kisilerin 6zel yasaminin kamu ¢ikarlarinin gerektirdigi durumlar diginda yaym
konusu yapilamayacagi gibi meslek ilkelerinin spor basininda sik sik ihlal
edildigini belirtmektedir. Ayn1 ¢aligmada “giliven yitimi” kavramina deginen
Uzun (2004: 3), “...gercek c¢arpitiliyor. Yalan, prim yapiyor. Yanlh ve yanlis
yayin politikalariyla okuyucu ya da izleyici aldatiliyor” ifadelerine yer vererek
spor basininin giivenilir bir bilgi tasiyicist konumundan uzaklagtiginin altim
cizmektedir.

Uzun’a gore (2004: 4) duyumla haber yazmak ve hatta {iretilen
senaryolarin haber olarak okuyucuya aktarilmasi da spor basininin temel etik
sorunlar1 arasinda yer almaktadir. Haber sunumu araciligiyla okuyucunun belirli
cikarlar dogrultusunda yaniltilmasi/yénlendirilmesi, gazetecilik mesleginin
temel amaci olan dogru ve giivenilir haber verme, okuyucuyu bilgilendirme
prensipleri ile celismektedir. Bu sorunu “diiriistliik” baslig1 altinda tartisan
yazar, belli bir zaman kesitinde mutlaka haber {iretme yoniindeki baskinin da
muhabirleri bazen asparagasa yonelttigini ifade etmektedir. Bu noktada yogun
rekabet ortaminin beraberinde getirdigi hiz sorununun ve siirekli yeni haber
iiretme zorunlulugunun etik ihlallere yol actigini belirtmek gerekmektedir. Bu
nedenle etik ilke ve kurallar sadece gazete ¢alisanlarina yonelik olmamals, ilke
ve kurallarin kapsami editoryal siireci ve hatta yayin organi sahipligini de igine
almalidir. Yazara gore spor gazeteciliginde asparagas olarak nitelendirilen her
zaman haber metni degildir. Bazen haberi daha etkili kilmak i¢in kullanilan
fotograflar da gercegin carpitilmasina sebebiyet vermektedir.

Spor haberlerinde etik sorunlarin meydana gelmesinde etkili olan
faktorlerden biri de gazeteci kimligindeki nitelik degisimidir. Medya kuruluslar
haberin maliyetini diisiirebilmek kaygisiyla, kaliteli egitim almis, uzmanlasmas,
deneyim sahibi gazetecileri yiiksek licretlerle istihdam etmek yerine, deneyimsiz,
meslege yeni basglamis, stajyer konumundaki c¢alisanlar1 tercih etmekte,
bu kisilere ya ¢ok diisiikk iicretler 6demekte ya da lcretsiz ¢alistirmaktadir
(Uzun, 2004: 14). Bu noktada Tiirkiye’de spor basininda uygulanan istihdam
politikalarinin ve medyadaki tekellesme egiliminin olumsuz etkileri goze
carpmaktadir. Dolayisiyla spor basin1 baglaminda meslek orgiitlerinin
giiclendirilmesi yoniinde de ¢aba gosterilmesi gerekmektedir. Bagka bir ifade
ile genel olarak medya sektoriinde yasanan orgiitlenme konusundaki sorunlar
spor gazeteciligi 6zelinde de yasanmaktadir. Medya sahipleri ile gazeteciler
arasindaki sendikal haklar ile ilgili ¢atigmalar, gazetecilerin isten ¢ikarilma
korkusunu artirmaktadir. Siirekli isten g¢ikarilma tehdidi altinda gorev yapan
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medya calisanlar1 i¢in etik gazetecilik retorikten 6te bir anlam tasimamaktadir
(Adakli, 2010: 87). Bu baglamda ifade etmek gerekir ki spor haberlerini etik
diizlemde degerlendirirken yalnizca muhabirlerin is yapma pratiklerine degil,
haber {iretim ve sunum siire¢lerinin tiim agamalarina miidahil olan her aktoriin
kendi payina diisen sorumluluga odaklanmaya gereksinim duyulmaktadir.

Sonug¢

Basimin toplumsal rolii ve sorumlulugu geregi, sahip oldugu etkiyi dogru
ve yararli bir sekilde kullanabilmesi i¢in gazetecilerin davraniglarini tanimlayan
mesleki kurallar ve standartlar biitiiniine ihtiya¢ vardir. Bu kurallar, basinim
calisma alanini diizenleyerek dogru ve giivenilir haberlerin sunulmasini
saglayabilir, halkin bilgi edinme hakkini koruyabilir. S6z konusu gazetecilik
meslek etigi ilkeleri gazetecilerin toplumda ti¢ kesime karsi sorumlulugu oldugu
diistincesi ile gelistirilmistir. Bunlardan ilki gazetecilerin okuyucu/izleyici ya da
takipgilerine yonelik olan sorumlulugunu ifade etmektedir. ikincisi gazetecilerin
haber kaynaklar ile iligkileri diizenleyen ilkeleri; liglincii nokta ise habere
konu olan kisilere iligkin ilkeleri kapsamaktadir. Dolayisiyla gazetecilerden
haber toplama yontemlerinde ve haber sunumlarinda sorumluluk bilinciyle
davranmalar1 beklenmektedir. Nitekim giivenilir bir basinin temeli, gazetecilerin
etik ilkelerle uyumlu sekilde hareket etmesine dayanmaktadir. Bu nedenle, bu
ilkelere baglilik ve uygulama konusunda ¢aba gdsterilmesi gerekmektedir.

Medyada gazetecilik meslek etigi ilkelerinin siklikla ihlal edildigi
alanlardan biri de spor basmidir (Alver, 2008; Giirkan ve Sisman, 2015;
Ozsoy, 2011; Uzun, 2004; Sinav, 2010). Asil amaci sportif faaliyetlere iligskin
kamuoyunu bilgilendirmek, spora tesvik etmek, eglendirmek vb. olan spor
basini bu noktada ¢ogu zaman meslek ilkeleriyle bagdasmayan bir yapi ortaya
koymaktadir. Nitekim bu ¢alismada spor basininin siklikla ihlal ettigi etik ilkeler
incelemis, etik ihlallerin nedenleri spor medyasinin yapilanmasi ¢ergevesinde
degerlendirilmis ve basin etigine uygun gazetecilik pratikleri tizerine onerilerde
bulunulmustur.

Tiirkiye’de spor gazeteciliginde temel etik sorunlardan biri taraftar yazar ya
da baska bir ifadeyle kuliip yazarligi kavramidir. Gazetecilerin haber kaynaklari
ile iliskilerinde denge ve mesafe kuralini gz ardi etmeleri spor basininda
siklikla rastlanan bir sorun olmaktadir. Gazeteciligin, spor endiistrisine meslek
ilkelerine bagli bir anlayisla elestirel yaklagsmasi beklenirken medyanin bu
endiistriyle biitiinlesmesi, etik ilkelerin geri plana atilmasina neden olmaktadir
(Uzun, 2004: 17).
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Spor basini, gerek haber iiretim siireci gerekse haberlerde kullandig: dil ile
ilgili de elestirilmektedir (Alver, 2008; Kaya, 2001; Giirkan ve Sigsman, 2015;
Ozsoy, 2011; Uzun, 2004; Sinav, 2010). Ticari kaygilar dogrultusunda iiretilen
haberlerde sansasyonel ve negatif iceriklere agirlik vererek, asiri milliyetei,
yabanci diismanligi iceren irk¢1 soylemlerle gerginlige neden olma egilimindedir.
Okuyucunun ilgisini ¢ekebilmek adina, haber basliklar1 ve iceriklerinde argo
sozctiklere sik¢a yer vermektedir.

Spor gazetelerindeki haber sunumlarina iligkin en temel etik sorunlardan
biri siddete Ozendirici dil kullanimma yoneliktir. Spor haberlerinin
iceriginde siddet ve zorbaliga 6zendiren gesitli sdylemler yer almakta, sosyal
diizeyi ve dini inanglarindan dolay1 bireyler oOtekilestirilerek dil, din 1rk
ve cinsiyet ayrimciligini tetikleyen, etik ilkelere ters diisen bir medya dili
kurgulanabilmektedir. Medya dilinde Ozellikle uluslararast miisabakalarda
irke1, holiganist, toplumsal cinsiyet temelli dtekilestirmelere dayali séylemlere
siklikla yer verilmektedir. Spor medyas siklikla, cinsiyet ayrimciligi temelinde
bigimlenen bir dili de kullanmaktadir. Cinsiyet¢i sdylem ile rakiplerini kii¢iik
diistirmeyi, basarisizliklar1 ve hatalar1 Ortbas etmeyi, basarilan ise abartmay1
amaglamaktadir.

Duyumla haber yazmak ve hatta iiretilen senaryolarin haber olarak
okuyucuya aktarilmasi da spor basminin temel etik sorunlari arasinda yer
almaktadir. Haber sunumu araciligiyla okuyucunun belirli ¢ikarlar dogrultusunda
yaniltilmasi/yonlendirilmesi, gazetecilik mesleginin temel amaci olan dogru ve
giivenilir haber verme, okuyucuyu bilgilendirme prensipleri ile ¢elismektedir.
Bu sorun diiriistliik ilkesi ile ters diismekte ve meslege yonelik giiven yitimine
sebebiyet vermektedir.

Tiirkiye’de spor basininda uygulanan istihdam politikalarinin ve medyadaki
tekellesme egiliminin de etik baglamda olumsuz etkileri bulunmaktadir. Medya
sahipleri haberin maliyetini disiirebilmek kaygisiyla, deneyimsiz, meslege yeni
baslamis, stajyer konumundaki ¢alisanlari tercih etmektedir. Kaliteli egitim
almis, uzmanlasmis, deneyim sahibi gazetecilerin istihdam sorunu yasamalari
haber igeriklerindeki etik sorunlarin niceligi ve niteligi ile iligkili goriilmektedir.

Bu baglamda ifade etmek gerekir ki spor haberlerini etik diizlemde
degerlendirirken medyanin sahiplik yapisindaki doniigiimii, bu doniisiimiin
bir sonucu olarak gazetecilik meslegindeki nitelik degisimini, bu degisimi
olusturan toplumsal ve ekonomik kosullari, meslege yonelik istihdam
politikalarini, érgiitlenme konusunda yasanan sikintilar1 biitlinliiklii olarak ele
almak gerekmektedir. Spor basininda yasanan etik sorunlara iligskin s6z konusu
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siireglerin tiim asamalarina miidahil olan her aktoriin kendi payma diisen
sorumlulugu hatirlamasi ve bu sorumluluk ¢er¢evesinde davranis gelistirmesinde
fayda bulunmaktadir.
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nsanin var olma, toplumsallagma ve bireysellesme siireci iletisim etkinligiyle
Ibaslar. Insanoglunun magara resimleriyle baslayan, resim ve givi yazilarla
gelisen, matbaanin bulunusuyla ¢ag atlayan iletisim seriiveni; telgraf, radyo
ve televizyonun kesfiyle 20. Yiizyildan itibaren biiyiik devrimler yasamis,
insanlik, iletisim cagindan, bilgi ¢agma evrilmistir. Ilk periyodik gazete, 1605
yilinda, Hollanda’da Abraham Verhoven tarafindan 15 giinliik olarak Flamanca
ve Fransizca yayinlanan Wettlycke Tijdinghe adli gazetedir. Bugiinkii anlamda
ilk gazete 1609’da Augsburg’da haftalik olarak, Almanca yayinlanan, Avis
Relation oder Zeitung 'dur (Kars, 2015: 30). 1k giinliik gazete 11 Mart 1702’de
Elizabeth Mallet tarafindan tek sayfa yayimlanan The Daily Courant’dir. 1735’
kadar yaymnini siirdiiren bu gazete, dis basindan aldig1 haberleri hi¢ yorum
yapmadan yaymlamistir. Fransiz Devrimi sirasinda Istanbul’da Fransiz elgiligi
tarafindan ¢ikarilan (1795) Bulletin des Nouvelles (Haberler Biilteni) ve sonra
Gazette Frangaise de Constantinople, tilkemizdeki ilk basili gazete olarak basin
tarihimize ge¢mistir (Kologlu, 1992: 11).
Ote yandan, basinin, modern devletin yénetme bi¢imi, yasama, yiiriitme ve
yargidan sonra 4. Kuvvet olarak kabulii, yaklasik 200 yillik tarihsel bir gegcmise
sahiptir. 1828°de Ingiliz tarih¢i Thomas Babington Macaulay, parlamentodaki
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gazeteciler locasmi {ilkesinin dordiincii kuvveti olarak adlandirmistir
(Hargreaves, 2003:10). Basin ve s6z 0zgiirliigiiniin anayasal metinlere girisi
daha &ncedir. Ik metin basin 6zgiirliigiinii deklare eden 15 Aralik 1791 tarihli
Amerikan Anayasasi’nin ilk degisiklik maddesi (First Amendment), “Kongre
s0z ve bakin ozgiirliigiine aykirt yasa yapamaz” derken, ikinci temel metin,
Fransiz ihtilali sonrasi kaleme alinan 1789 tarihli Fransiz Insan ve Yurttas Haklari
Bildirgesi’'nin 11. Maddesi, “Diisiince ve kanaatlerin ézgiirce iletilmesi en
degerli haklardan biridir” deklarasyonuyla basin 6zgiirliigiinii evrensel boyuta
tagimigtir. Amerika Birlesik Devletleri’nin 3. Bagkani Thomas Jefferson’in
kaleme aldig1 1776 tarihli Virginia Haklar Bildirisi’nin 12. Maddesi de, basinin
her tiirlii baskidan uzak gorev yapmasimin bir iilke i¢in dnemine vurgu yaparak
“Hiikiimeti olmayan gazeteleri, gazeteleri olmayan bir hiikiimete yeglerim.”
demistir (Ozgen, 1998: 100).

Dayanagmi 19. Yiizyilin baslarinda Agust Comte ve John Milton’da
bulan liberal anlayisa gore basin 6zel bir isletmedir, tiim miidahaleden uzak
olmalidir, kazanci da kendine aittir. Bu kazang topluma da olumlu yansir ve
bu yansima bireyin, toplumun ¢ikarlarini géz 6niinde bulundurmasindan daha
onemli bir etki ortaya koyar. Yine liberal anlayisa gore serbest alig-veris kurali,
ulagim araglarinin iizerinde oldugu gibi, haberin {izerinde de etkili olmalidir.
Haberin serbest akisi ilkesi, mallarin ve isgiiclinlin serbest dolagimi ilkesinin bir
sonucudur (Mattelart, 2016: 18). Basindaki bu liberal anlayis, Sovyet Devriminin
lideri Lenin’e kadar ciddi bir itiraz gormemistir. Geleneksel liberal anlayisa en
biiyiik ve etkili elestiri de Lenin’den gelmistir. Ona gore diisiinceleri yayinlama
hakki1 sadece zenginlere ait bir hak olarak hayat buluyordu. Basin, proletaryanin
temsilcisi partiye hizmet i¢in vardi. Sovyet sosyalizminin ydnetimindeki
halklara is-as vaadi, ideal, esitlik¢i toplum sdylemi, 2. Diinya Savasi sonrasi
kapitalist devletleri defansif olarak karsi 6nlem almaya itmis, giindeme alinan
sosyal devlet anlayisinin uzantis1 olarak basinda sosyal sorumluluk tezi ortaya
atilmistir. Basmin topluma karsi bazi gorevleri yerine getirmekle yiikiimli
oldugunu on goren Sosyal Sorumluluk Teorisi’nin temeli, 1942’de Chicago
Universitesi Rektdrii Robert Maynard Hutchins tarafindan atilmistir (Hutchins
Komisyonu). Bu raporda ve Theodore Peterson’un 1956°da yayinlanan Basinin
Daért Teorisi adli kitabinda dile getirilen bu teoriye gore basin, kamu yararini
gbzetmek ve buna gore yayinlarini stirdiirmek durumundadir.

Basili gazete 200 yili agkin bir siiredir insan hak ve 6zgiirliiklerinin ayrilmaz
bir parcasi olarak ifade ozgiirliigiiniin temel araci, giderek somut temsilcisi
olmustur. Basin, sanayi devriminin ardindan, teknolojik gelismelere paralel
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yayginlagip bliylirken, fotograf makinesi, telgraf, telefonun icadi ve kitalarin
deniz alt1 kablolartyla birbirine baglanmasiyla kiiresellesmistir. Enformasyon
cag1 bilgi ¢agina evrilirken, basili gazeteler sektordeki dijitallesmeye paralel
Omriini tamamlamaya baglamig, internet gazeteciligi, elektronik gazete,
e-gazete kavramlariyla ifade edilen yeni medya c¢agi ceyrek yiizyilim
doldurmustur. Kiiresellesen diinyada toplumsal iletisimin biricik 6znesi basili
gazete dijitale evrildi. Ilk sanal gazete, Tim Berners-Lee nin mucidi oldugu
World Wide Web (WWW) projesinin tanimlamasini yaptigi ilk internet sitesi, 6
Agustos 1991 tarihinde hayata gecti. Tiirkiye’de igerigini tlimiiyle webe tasiyan,
gercek anlamda ilk internet gazetesi Milliyet’tir (27 Kasim 1996). Yazili basin
sektordeki elektroniklesmenin ardindan dijitallesmenin tamamlanmasiyla
yok olug siirecine girmistir. Bugiin artitk her iilkenin i¢inde bulundugu
cografi, kiiltiirel ve teknolojik konum itibariyle; basili gazetenin 6ntimiizdeki
ceyrek ylizyil icinde omriinii tamamlayip, tiimiiyle dijitallesecegi takvimler
dahi tespit edilmis durumdadir. Artik gazetelerin son kez basilarak ortadan
kalkacag tarih, ¢ikarilan haritaya gore Tiirkiye icin 2036 yilidir. Ote yandan
bu takvimin Tiirkiye’de Hiirriyet gazetesinin el degistirmesine bagli olarak
ana-akim medyanin ortadan kalkmasiyla birlikte yazili basinin yiizde 95’ini
olusturan iktidara yakin gazetelerin biiyiik tiraj kaybiyla la daha da kisalacag:
ongoriilebilir. Gazetenin ve gazeteciligin 19. ve 20. Yiizyillardaki nicel ve nitel
gelisimi takip edilen bu ¢alismada, basinda makinelesmenin elektroniklesmeye,
oradan dijitallesmeye uzanan doniisiimii arastirilirken, gazetecilik mesleginin,
gazetecilik yapma bi¢imlerinin yasadigr evrim de mercek altina alimmustir,
Caligmada gazeteciligin basilidan (matbu) internet gazeteciligine gecis siirecinde
ortaya ¢ikan yeni olanaklar, beraberinde getirdigi problemler basin 6zgiirligii
baglaminda ve siirecin medya etigine yansimalar1 {izerinden incelenecektir.
Veri toplama teknigi olarak literatiir taramasi yapilan ¢alismada igerik analizi
yontemi uygulanmustir.

1. Yazih Basin ile Dijital Medyanmin Entegrasyonu Sorunsah

Haber kuramlari, haberin iiretimi, degeri ve kriterlerini degerlendirme
yoniinden yol gosterici olacaktir. Habercilik alaninda gelistirilen kuramlar
ii¢ alan1 hedef almaktadir. Haberin hazirlanmasina iliskin kuramlar, haberin
sundugu mesajin, igeriginin ¢ézliimlenmesi sonucu ortaya ¢ikan kuramlar,
haberin izleyici tizerindeki etkilerini arastiran kuramlar. Calismada haberlerin
yapimi asamasindaki ti¢ kuram ele alinacaktir. Birincisi, haber {iretim
stirecinin, haber kurumunun ekonomik yapisina bagli oldugu yolundaki politik-
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ekonomi yaklagimidir. Kurulusun kar amach 6zel sanayi kurulusu ya da devlet
denetiminde olmasi bu yaklasimin 6ziinii olusturur. Bu yaklasim, haberleri bir
ideoloji olarak gormekte, haberciligi tutucu sistemin sdylemlerinin yeniden
iiretildigi bir alan olarak kavramaktadir. Ikinci yaklasim, toplum bilimin ana
akiminin; toplumsal kurumlar, mesleklerin sosyolojisi ve ideolojisi tizerindeki
caligsmalardan olusmaktadir. Bu goriis, gazetecilerin mesleklerini uygularken
ne gibi kurumsal ya da mesleki baskilar/zorlamalar altinda kaldiklarii, 6zerk
ve karar verme olanaginm bulunup bulunmadigimi anlamaya c¢alisir. Ugiincii
ama ender bagvurulan yaklasim ise kiiltiirel ya da antropolojik olanidir. Bu
yaklagim kurumsal ya da mesleki olgularin ayrintilarina inmeksizin, zorlayici
unsur olarak genis bir kiltiirel simgeler sistemini kabul etmektedir (Kars,
2015: 87-88). Haber-olay, haber-ger¢ek iligskisi ve en onemlisi de haberin
degeri kavramlari, lizerinde durulmasi gereken diger kavramsallastirmalardir.
Gazeteci olay1 kendi algiladigi 6l¢iide haber yapmaktadir. Bu agidan, haberleri
kitle iletisim araglarindan izleyen kisiler, hi¢cbir zaman kendilerine ulasan
haberin amacini saptamak giicline sahip olmamaktadir. Olaylar haberlerin ham
maddesini olusturur. Olaylar1 yaratan olgular siirekli olarak gercekler iizerinde
kuruludur. Haberler olayla 6zdes olmadig1 ve olamayacagi i¢in, haberde gercek
pay1 degiskendir. Haber ugucu, fakat gercek kalicidir (Kars, 2015: 93). Oya
Tokgdz Temel Gazetecilik (2006:53) kitabinda haber ile gercek iliskisini soyle
tanimlamaktadir:

“Haber ve gercek aym sey degildir... Haberin islevi, bir olay konusunda
uyarida bulunmaktir. Gergegin islevi ise, sakli unsurlara 1sik tutmak, onlarin
birbirleriyle iliskilerini ortaya ¢ikartmak ve insanoglunun davranislarina yol
gosterecek gercgegin resmini ¢izmektir.”

Haberin kavramsal olarak en 6zgiin yani, kuskusuz degeridir. Haberde
bulunmasi gereken en Onemli 6ge olan haberin degeri, bes ana baglikta
toplanmaktadir. Zamanllik, yakinlik, énemlilik, sonug, insanin ilgisini ¢ekme.
Haber degerlerinin tiimiiniin ya da bir boliimiiniin kullanimi1, haberciligin temel
ilkelerine uyulup uyulmadigimi gostermektedir. Haber degerleriyle, haberin
olusturulmasinda ne gibi sorulara yanit arandigin1 gostermek igin 6N+1K (Ne,
Nerede, Ne zaman, Nasil, Neden, Nereden ve Kim) seklinde formiile edilen
kural gelistirilmistir (Kars, 2015: 97).

1.1. Entegrasyon Siirecinde Elektronik Gazetenin Rolii

Gazetelerin elektronik gazeteye donistiiriilmesi i¢in gosterilen ¢abalarin
altinda, haberlerin depolanmasi, arsivlenmesi, bu arsivleme olanagindan
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yararlanilarak tekrar kullanima sokulabilmesi, haber toplama, gonderme,
isleme, dizgi ve sayfa diizenleme gibi c¢alismalarin hizlandirilmasi, baskiya
daha gec saatlerde girilerek, en son geligsmelere iligkin haberleri okura verebilme
olanaginin elde edilmesi gibi amaglar yatmaktadir. Yeni medya, yazili basinin yeni
iletisim ortamina uyum saglamasi i¢in gerekli orgiitsel esneklige ulasilabilmesi
amactyla, bir araci olarak kullanilmaktadir. Nurcan Torenli (2005: 206) Yeni
Medya ve Yeni Iletisim Ortami kitabinda, elektronik haberciligin habere ve
habercilige katkilarini, 6te yandan gazetenin bir isletme olarak mali ve personel
politikalarina etkisini s0yle agiklamaktadir:

“Haber alasinda hiz saglamak, zamam daha iyi kullanabilmek, daha esnek
bir ¢alisma ortami yaratmak, haber kaynaklarindan gelen haberleri kontrol
edebilmek, haberin hangi kaynaklardan gegtigini takip edebilmek, gazetede
yayinlanmamig haberlerin gizliligini koruyabilmek, kagittan tasarruf edebilmetk,
gazete tiretimiyle ilgili istatistiki bilgilere kolayca ulasilabilmesi, bolgeler
arasi veri ve sayfa transferini saglikli bi¢imde siirdiirebilmek, adina elektronik
yaywmcilik ya da elektronik gazetecilik denilen sistemi devreye sokup isler halde
tutmak, yayin kuruluslart agisindan hem maliyetleri asagr ¢cekmek icin, hem de

’

kalite, etkinlik ve tiraj-reklam geliri icin yasamsal bir 6nem tasimaktadir.’

Elektronik gazetede muhabirler haberlerini ¢alisma masalarinin tizerinde
duran ya da yanlarinda tasidiklar1 bilgisayarlar1 kullanarak yazmaktadir.
Haber metni diizeltilebilir ya da degistirilebilir. Yayin asamasina gelen haber,
mubhabirin bilgisayarindaki kisisel calisma dosyasindan merkezi bilgisayara
gonderilir. Merkezi bilgisayardaki havuzda toplanan giinliik haberler daha sonra
yazi igleri miidiirleri ve editorler tarafindan kendi bilgisayarlarina ¢agrilarak
gbzden gecirilebilir ve degistirilebilir. Merkezi bilgisayarin arsiv olanaklari
kullanilarak habere iliskin daha 6nceki gelismeler izlenebilir. Gazeteye girmesi
uygun bulunan haberler ise girecekleri sayfalara gore siniflandirilarak merkezi
bilgisayarda depolanir ve sayfa fihristlerine yerlestirilir. Sayfa editorleri bu
haberleri daha genis bilgisayarlarda, sayfa tasariminda ilgili olduklar1 kutulara
haber basliklarin1 da ekleyerek yerlestirirler. Sayisal kameralarla c¢ekilmis,
dolayisiyla renk ayirma islemine gerek duymayan fotograflarla daha 6nceden
elektronik renk ayirma makineleriyle taranarak merkezi bilgisayara aktarilmis
fotograflar, gorintii dosyalarinin i¢inde sayfa editorlerinin kullanimina hazir
halde tutulurlar.

Diizeltisi yapilmis, bagliklar1 renklendirilmis, gorsel unsurlari eklenmis
haberler sayfalara siitunlar halinde yerlestirildikten sonra ikinci asamaya gecilir.
Gazete sayfalarmin montaj islemi i¢in ya film ¢ikiglari alinir, ya da bilgisayardan
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kaliba sistemi varsa bu islem atlanarak sayfa, bilgisayardan kagit ¢ikisi alma
isleminde oldugu gibi dogrudan kalip iizerine pozlandirilir. Son asamada
sayfalarm kaliplar1 baski makinelerinde baglanarak gazetenin baskisina gegilir;
yani gazete donmeye baslar (Torenli, 2005:203).  Gazeteler bugiin dizgiden
sayfa diizenlemesine, arsivden goriintii aktarimina kadar biitiin ¢alismalarini
bilgisayarlar ve telekomiinikasyon sistemleri araciligiyla yapmaktadir.

1.2. Entegrasyon Siirecinde Olen Ara Meslekler

Teknolojik gelismeler, yazili basinin elektroniklesme ve dijitallesme
siirecinde kol giicii ve fikir is¢iligi gerektiren bazi ara mesleklerin ortadan
kalkmasina ya da bi¢cim degistirmesine neden olmustur. Bu siire¢ haber
iireten muhabir sayisinda bir erozyona neden olmakla birlikte, islevselligini
yitiren, ihtiyacin ortadan kalktigi ara meslekler de kendi icinde doniisiime
girerek hayatta kalma miicadelesini girismistir. Ornekler iizerinden gitmek
gerekirse; gazete basiminda kursun kullaniminin ortadan kalkmasiyla
linotipgilik, bakim teknisyenligi ve kursunculuk kaybolmustur. Yazili basinda
elektroniklesmeye gecisle birlikte linotipginin yerini klavyeci almistir.
Redaksiyonun bilgisayarda yapilmasina baglanmasiyla da redaktorlerin yok
olma tehlikesi ortaya c¢ikmistir. Bakim teknisyeninin yerine elektronikei
alirken, yazili basindaki mizanpajci montajciya doniismiistiir (Charon, 1992:
303). Ote yandan bu elektroniklesme siireci belli ara mesleklerin yok olusuna
ya da zorunlu doniisiimiine yol agarken, dijital cagin esiginde ve gazetecilik
catist altinda yeni bazi meslekler de ortaya ¢ikmistir; bilgi-islem, pazarlama-
promosyon, yayin-igerik tiretimi.

2. Yazih Basindan Dijital Medyaya Degisen Gazetecilik

Yazili basin araglari, okuma ya da okunma gerektiren araglardir.
Okuma yazma bilmeyenler, ancak bir baskasinin okuduklarin1 dinleyerek
yararlanabilirler. Ulastirdiklar1 haber iletileri, saklanabilir niteliktedir. Bu
acidan da bir belge ozelligindedirler ve istenildiginde yeniden okunma
olanagi saglamaktadir. Yazili basin, olaylar1 en erken ertesi giin iletebilme
eksikligine, ancak; haberleri ayrintili ve derinligine inerek sunma olanagina
sahiptir (Kars, 2015: 79-80). Geleneksel gazetecilikte oldugu gibi
internet gazeteciliginde de okuma eylemi 6ne ¢ikar. Yazili basinda okur,
verilen haberi oldugu gibi kabul etmek zorundadir. Internet gazetesinde
yorumlarini, goriislerini yazarak haber etkinligine dahil olabilir; internet
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gazeteciligi okur yoniinden ¢ift tarafli, interaktif bir iletisim eylemidir.
Yazili basin ve internet gazeteciligi arasindaki temel fark, kuskusuz haberin
hizli paylasimidir. Ustelik daha ¢ok kisiye ve kisa zamanda ulasir haber;
internet gazeteciliginde.

Kagit tlizerine basili gazete bir haber paketinin Otesinde, bir insan
iligkileri yumagidir. Kagidin kolay tasinabilmesi, istenen yerde ve zamanda
okunabilir ve kalict olma, tekrar okuyabilme olanagin1 verme, kesilip bi¢ilme,
okurun istegine bagh olarak yavas ya da hizli okunabilme ya da yeni medya
teknolojilerine, donanim ve yazilima sahip olmay1 ve yeni medya okuryazari
olmay1 gerektirmeme gibi iistiinliikleri vardir (Térenli, 2005: 211). Internet
gazeteciliginde yaygin bir aliskanlik olan, televizyon, radyo ve gazete haberlerini
alip tekrar yayinlamak ya da haber ajanslarina abone baska haber sitelerinden
kopyala-yapistir usulii haber aktarmak, haber tiretmek degil, haber derlemektir.
Alman gazeteciler Wolf Schneider ve Paul-Josef Raue tarafindan hazirlanan
Gazetecinin El Kitabt adli ¢alismada yazili basinin hizla kan kaybetmesine
ragmen yeni medyaya gore avantajlari sOyle siralanmaktadir (Schneider ve
Josef Raue, 2002: 189-190):

“Okur, neye ne zaman dikkat edecegine ve bir metinle hangi yogunlukta
ilgilenecegine kendisi karar verir. Gazetesini, kendine gére o an igin derleyip
olusturur ve bunun i¢in bilgisayara gerek duymaz. Hala pek ¢cok haber yalnizca
gazetede vardir. Ozellikle de yéresel haberler; yerel futbol takimimin yaptigi
maglar, iiniversitede sunulan bildiriler, a¢ik hava tiyatrosundaki senlik gibi.
Giindelik yasam icin onemli olan haber ¢esitliligini ancak gazetede bulmak
olasidir. Okura yasaninda yonelim sunar... Gazetelerin duygusallik icermeyen
anlatim teknigi, insanlarin huzursuzluk yaratan olaylarda bile sakin kalmasina
yardimct olur. Okurlar gazetede, okumanin verdigi coskuyu, birka¢ dakika
icin bile olsa, kendilerini telash dis diinyadan soyutlayarak yasarlar. Ayrica
gazetenin okurla giicli bir bag vardir. Gazete siirekli siirprizler sunar, ne
kadar ¢ok sunarsa, o kadar ¢ok da sevilir. Gazete siireklilik giivencesi verir.
Dedelerimize, ninelerimize hizmet etmistir ve hala giinliik bir aliskanlik ve
devamliligin sembolii olarak posta kutumda beni bekler.”

2.1. Dijital Medyada Yeni Acilimlar ve Olanaklar

Ote yandan internetin destekledigi yeni agilimlar ve olanaklar da
bulunmaktadir. Toplumsal 6rgiitlenme ve dayanigma ortami yaratma ¢abasindaki
gruplarin bilgilenme ve organize olma gereksinimleri, internetin olanaklariyla
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daha ucuz ve kolay karsilanabilmektedir. Suat Gezgin (2002: 25), Geleneksel
Basin ve Internet Gazeteciligi baslikli makalesinde su tespitleri yapmaktadir:

“Gazetelerin internet versiyonu okuyucularma pek ¢ok kolayligi da
beraberinde getirmektedir. Okuyucunun, anahtar kelimeyiyazip “ara” butonuna
basarak, geleneksel gazetede oldugu gibi sayfalar: tek tek dolasmasina gerek
kalmadan, istedigi yaziya kolaylikla ulasmasi miimkiindiir. Bu sayede okuyucular
daha elestirel, daha yiiksek beklentide olan bireyler haline gelmektedir. Ayrica
okuyucu, gazeteleri ve haber kaynaklarini sadece dogrudan ilgilendigi konular
kendisine sunmak iizere kigisellestirebilmektedir. Gazetelerin online sayfalarinda
verilen bir baska hizmet, arsiv olanagidir. Bu sayede, sade vatandasin ulagmakta
zorlandigi gazete binalarindaki arsiv odalarina okuyucular internet iizerinden,

’

evinden, kolayca ulasip, saklayabilmektedir.’

Gezgin, (2002: 26) geleneksel basinin ya da yazili basinin karsi karsiya
kalacagi sorunlar1 sdyle siralamaktadir:

“Yazili basinin pazar payinin daralmasi, Gazete satis rakamlarinda diisiis,
Pazarortaminda sicak para akisindaki giigliikler ve sorunlar, Reklam harcamalart
ile gazete girdilerindeki maliyet artislari, Internet ve televizyonlarin gazetelere

’

oranla reklamcilar tarafindan daha tercih edilebilir duruma gelmesi...’

Yeni gazetecilik, her seyden once gazetecinin olay karsisindaki tavrinin
yon degistirmesiyle kendini gdstermektedir. Geleneksel gazetecilikte gazeteci
tarafsiz bir tanik olmak i¢in ¢aba harcar, eylemin tam i¢inde olsa bile olan biteni
kaleme alirken, kendini olaylardan miimkiin oldugunca uzak tutmak zorundadir.
“Ben” ifadesinin yer almadigi yazi, bundan dolay1 olaylar1 ve tanikliklar
aktarmaktadir. sahlin(Charon, 1992: 87). Yazili basinda gazete sayfalarinin
kisitliligi kisa yazmayi, kisa haberi gerektirmis; haberin 6zliniin ¢carpici bir sekilde
verilmesi ihtiyaci dogrultusunda haber iislubu dolambagsiz bir hale gelmistir.
Ote yandan internet gazeteciligi habere sonsuz alan yaratmakla birlikte, kigida
basili gazeteciligin ¢ok Gtesinde haber cesitliligi ve gorsel bollugu ile piyasa
hakimiyetini artirmis, hizla artirmaktadir.

2.2. Kiiresellesen Gazetecilik ve Haberde Giivenilirlik

Internet gazeteciligi tiim gazeteleri uluslararasi yapmustir. 1991 yilinda dort
gazete, uluslararas1 gazete olarak kabul edilmistir. International Herald Tribune,
The Wall Street Journal, Financial Times ve USA Today. Internet, sanal gazeteler
arasindaki haber yariginda, dis haberlere de genis yer ayirma ve haber ¢esitliligiyle
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gazeteciligi uluslararasilastirmis, diger bir deyisle kiiresellestirmistir. Bilgiye
ulagsmanin en kisa yolu olan internet, diinyanin her yerinde basilan gazeteleri, web
sayfalar1 lizerinden 24 saat yayi yaparak istendigi anda kisinin evine getirmekte
ve bu gazeteler haberi aninda okuyucularina ulastirmaktadir. Tiim bu gazeteleri
diinyanin dort bir yanindan, yayimlandiklar1 giin edinmek hem imkansiz, hem
de yiiksek maliyet gerektirir. Ama Internet sayesinde higbir iicret ddemeden bu
gazeteleri glinliik olarak takip etmek miimkiindiir (Gezgin, 2002: 27)

Kamuoyunu dogru bilgilendirmekle yiikiimlii medya, 6zelde yazili ve
internet basini, sermaye ve siyaset iliskisi dolayisiyla haber giivenilirligi
konusunda her zaman siipheli bir yaklasimi beraberinde getirmistir. Ana akim
medyanin dogrulari, patronunun ¢ikarlariyla dogru orantilidir. Haberin yazimi
ve kullanimi sirasinda kullanilan kelimelerin dogru se¢imi oldukg¢a 6nemlidir.
Kullanilan ifadeler ve yorumlar, toplumda bir fikir meydana getirebilecegi gibi,
mevcut fikri de aksi yonde degistirebilme giiciine de sahiptir (Maral, 2022:
21). Yazili basinla kiyaslandiginda okur-gazete arasindaki giiven iligkisi; bilgi
kirliliginin, yonlendirme amagli yalan bilginin, manipiilasyonun, tahrif edilmis,
ya da eksik verilmis bilginin bulamik havuzu internet nedeniyle, internet
haberlerini giivensiz kilmakta, en azindan okur agisindan siiphe uyandirmaktadir.
Gazetecilikte glivenin temeli asla yalan sOylememeye dayanmaktadir, ¢linkii
gazetenin kamuoyu yonlendiricisi olmasinin en etkili unsurlarindan biri,
insanlarin sdylediklerinize inanmalaridir. Amerika’da her giin binlerce internet
sitesinden pompalanan enformasyonun sadece ylizde 10’unun glivenilir
oldugunu ortaya c¢ikaran arastirmalar yapilmistir. Saygin gazetecilik egitim
kurulusu Poynter Enstitiisii’'nden Nora Paul (BIANET, 2002, https://bianet.org/
bianet/siyaset/13552-geleneksel-gazetecilik-ve-internet) internet ortamindaki
bu giivensizligin nedenini sdyle agiklamaktadir (BIANET, 2002):

“Net haberciliginde her sey ¢ok biiyiik bir hizla ve denetimden ge¢meden
okura sunuluyor; bu durumda okura karsilastigr binlerce bilginin gercekligini
ispatlamak ya da haber degerini olgmek gibi bir sorumluluk yiikleniyor.
Gazetecinin islevini okur iistleniyor ki, bence Net teki en biiyiik problem de bu.”

Paul, internet denizinde sorf yaparken karsilastigimiz bilgilerin
giivenilirligini test edecek, sanal okur i¢in olduk¢a Ggretici Olgiitleri soyle
siralamaktadir:

“Online haber sitesinde yer alan haberlerde kaynak belirtilip
belirtilmedigine bakin. Sitede yer alan haberler o konuda konusmaya
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yetkili kisiler tarafindan mi dogrulanmuis, kontrol edin. Haberlerde kaynak
belirtilmiyorsa, o site ¢esitli biiltenlerin asildigr bir okul panosundan farkli bir
sey degildir. Siteyi yonetenlerin daha énce yaymcilik ve habercilik isinde ¢alisip
calismadiklarini 6grenin. Internet gazeteciliginin en biiyiik handikaplarindan
biri, daha once habercilik yapmamis gen¢ yatirimcilarin bu alana girmesi,
dolayisiyla daha iyiyi bulmak gibi bir gayretlerinin olmamasi. Takip ettiginiz
sitedeki bilgilerin taze bilgi mi yoksa ii¢ ay oncesinin bayat bilgileri mi olduguna
dikkat edin. Eger eski, giincellenmemis bilgilere rastlarsaniz kuskulanin. Ciinkii
stk araliklarla ve diizenli olarak giincellenmeyen siteler, editoryal bir bosluktan
muzdariptir ve dolayisiyla yazdiklart haberlere giivenilmez. Sitedeki haberler
kadar sitede yer alan reklamlara da bakin. Reklam ve haber dengesi reklam
lehine agwr basiyorsa, bu sitenin kurulus amacindan kuskulanin.”

Gezgin, “Sosyo-kiiltiirel Baglamda Iletisimde Bilgi Kullanimina Elestirel
Bakis” (Bostanci, 2016: 15-32) adli makalesinde, internet gazeteciliginde eksik
bilgi ya da dezenformasyon tehlikesine ve meslek etigine su tespitlerle dikkat
¢ekmektedir:

“Eksikve arastirmanin gerektirdigi kadar yapilmadigi, haber kaynaklarinin
teyit edilmedigi yayinlar da dolayli yoldan, medyanmin alici tarafini yanlis
yonlendirebilmektedir. Medya orgiitlenmeleri islerini yaparken diizgiin bir
lisan kullanan, ozel hayata saygi duyan, demokrasinin ilkelerine bagli, kendi
dogrusundan ziyade miimkiin olan gercekligi tam anlamuyla yansitan, kisacast,
genel kabul goren etik anlayis ¢ercevesi size kurum ve kuruluslar olmalidir.”

3. Dijital Basinin Yiikselisi ve Kagit Baskinin Sonu

Simdi de dijital gazeteciligin hizla yiikseldigi giinlimiizde, her gegen giin
kan kaybeden ve neslinin tiilkenecegi tarih bile yapilan arastirmalarla tespit
edilen yazili basmnin, (kdgida basili gazete) kacinilmaz kaderine dair iddialar
ele almacaktir. Diinyanin pek ¢ok gazetesi artik matbu basimi basta ekonomik
stirdiiriilebilirlik olmak iizere yeni medyadaki agilimlarin sagladigi avantajlar ve
teknolojik kolayliklar geregi durdurdu. Bunlardan birisi de uluslararasi gazete
niteligindeki Ingiltere nin ilk ige giren 30 yillik gazetesi The Independent oldu.
Gazetenin bir zamanlar 400 bine ulasan tiraj1 dijitale gecis tarihinde 40 binlere
kadar diismiistiir. Gazete 26 Mart 2016 tarihli son sayisinda “Stop Press” (Baskiy1
Durdurun) mansetiyle ¢ikti. Gazetenin son basyazisinda “Internet medyasina
bu cesur gegisi tarih yargilayacak ve diinya genelindeki diger gazeteler de bu
ornegi izleyecek” ifadeleri yer almistir (BBC, 2016, https://www.bbc.com/
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turkce/haberler/2016/03/160326 _independent son_baski). ABD’nin yiiz yillik
gazetesi Christian Science Monitor Nisan 2009’dan itibaren kagit baskiya son
verip webden yayin yapmaya baslamistir. Lloyd’s List 280 y1l siirdiirdiigt kagit
baskiyr 2013 yili Aralik aymda sonlandirmistir. Diinyanin ¢ok satan global
dergisi Newsweek de 1933’te basladig1 yaym hayatina 31 Aralik 2012 tarihinde
kagit baski olarak son vermis, dijital olarak devam etmektedir (Milliyet, 2012,
https://www.milliyet.com.tr/gundem/newsweek-baskiyi-durdurdu-1613962).

Tiirkiye’de de baski maliyetlerinin artisi, dijital medya ve sosyal medya
platformlariin yayginlasmasi nedeniyle ilginin azaldig1 yazili basinda tiraj
kayb1 yasamsal smirin ¢ok altina inmis, sadece holding medyasina bagh
gazeteler zararma dahi olsa baskilarini siirdiirmektedirler. Bu siirecte 2006
yilinda yayimn hayatina baglayan Radikal gazetesi gazetelerin biiyiik bolimi
21 Haziran 2014 tarihinde kagit baskiya son vererek internet {izerinden yayina
baglamistir. Yine ayni gruba bagli Vatan gazetesi de 31 Ekim 2018’de son
kez basilarak dijital platforma gecis yapmistir (Evrensel, 2014, https://www.
evrensel.net/haber/364870/vatan-gazetesi-bugunden-itibaren-yayinini-dijital-
ortamda-surduruyor)

Bu siirecte cogunlugu yerel basin olmak {izere ylizlerce gazete kagit baski
yapamadigi i¢in batmis, bir kismu dijital platformdan yayina devam etmektedir.
Diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de de 2019-2021 yillar1 arasinda yasanan kiiresel
Covid salgini nedeniyle insanlarin evlere kapanmasi siireci de basili gazetelerin
tirajlarinin diismesinde biiylik etken olmustur. Tiirkiye’de gazete tirajlarinin
diismesinde bir baska 6nemli etkeni, ana akim medyanin amiral gemisi Hiirriyet
gazetesi ve bagli medya kuruluslarmin 2018 yilinda hiikiimete yakin medya
grubu Demirdren Holding’e devredilmesidir. Gorece editoryal bagimsizliga
sahip gazetenin devirle birlikte haber politikasindaki hiikiimet lehine keskin
doniisiimii, gazetenin geleneksel okuyucu kitlesinde biiylik bir kopusa neden
olmustur. Bu kopus da agirlikli olarak kendine yeni bir mecra bulmakta giicliik
ceken okur kitlesinin dijital medyaya yonelmesine, yazili basindaki tiraj kaybinin
hizlanmasina neden olmustur.

Yazili basinin sona erecegi tartismalar1 da bu siirecte hizlanmigtir. New
York Times CEO’su Mark Thompson, yazili basma 10 yil omiir bigmistir.
New York Times’in dijital abone sayisinin hizla arttigini belirten Thompson,
CNBC’ye yaptig1 aciklamada, “10 y1l daha ABD’de yazili iiriinlerimiz olacak
ancak bunun bir sonu var. Tiimilyle ekonomik kosullara gore karar verecegiz.
Ekonomik acidan yazili gazeteyi siirdiirmenin anlamsiz oldugu bir noktaya
gelebiliriz. Gazetenin yazili siriimiine sadik okuyucularimiza elimizden
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geldigince hizmet vermeyi planliyoruz. Yazili basin bittikten sonra dijital
faaliyetlerimizde basariy1 siirdiirecegiz” ifadelerini kullanmistir (Diinya, 2018,
https://www.dunya.com/dunya/new-york-times-ceosu-yazili-basin-10-yil-
sonra-bitecek-haberi-403392).

Tartismay1 zirveye tasiyan cikis ise Ingiltere merkezli Gelecek iletisim
Arastirmalar1 Bagkani Ross Dawson’dan gelmistir. Dawson yazili basinin 2040
yilina degin 51 iilkede son bulacagini agiklarken, kagit gazetenin neslinin hangi
iilkelerde, hangi tarihlerde tiikenecegine dair bir de diinya haritas1 aciklamigtir.
Dawson gazetelerin neslinin tikenmesine yol acacak olan baslica etkenleri ise
sOyle siralamigtir: Cep telefonlar1 ve e-okuyucularin artan performanslari, haber
baski maliyetlerinde artis, dijital haber mekanizmalarinin paraya c¢evrilebilirlik
egilimindeki yiikselis, reklam egilimleri, ekonomik biiylime, medya diizenleyici
yasalarin diizeyi ve hiikiimetlerin medya destegi. Bu tahmine gore Almanya’da
2030’da, Tiirkiye ve Rusya’da 2036°da son bulacaktir (NTV, 2010, https://www.
ntv.com.tr/turkiye/turkiyede-yazili-basin-2036da-bitiyor).

Ayni kehanet, Birlesmis Milletler’e (BM) bagli Diinya Entelektiiel
Miilkiyet Orgiitii Genel Direktdrii Francis Gurry’nin yazdigi bir makalede
yinelenmistir. Kagit gazetelerin 2040 yilina kadar ortadan kalkacagini ve
yerini dijital gazetelerin alacagini ileri siirmektedir (Oztiirk, 2017, https:/
www.academia.edu/19622578/Geleneksel Medya Olarak Gazete ve
Radyoda_Yeni_Iletisim Uygulamalar). Haluk Sahin, (2011: 45-49) Can
Cekisen Bir Meslek Uzerine adli kitabinda yazili basinin internet gazeteciligine
evriliste tiikkenisini de elestirel bir dille ele almigtir. Sahin, yazili basimin dijital
medyaya evrilmesiyle ilgili yazili basinin gerilemesindeki nedenlerden birinin
demografik erime olarak tespit etmistir. Gazete okuru yaslanirken, gengler haberi
dijital medyadan almaktadir artik. Yeni okur iiretemeyen gazetelerin reklam
pastasindan aldiklar1 hizla diiserken, bu durum ekonomik siirdiiriilebilirlige
sekte vurmaktadir. Televizyon takip edilme noktasinda payimi siirdiirse de
ylikselise gegen internettir.

Sonug¢

Son ¢eyrek yiizyilda dijitallesme ¢aginin ivme kazanmasiyla birlikte yazili
basin internet gazeteciligine yenilmistir. Bunu tespit ederken {ilkelerin sosyo-
ekonomik ve kiiltiirel pozisyonlarma gore 6lim tarihi bile belirlenen yazili
basinin, gazete-okur sadakatine ve en azindan bir kugak daha internet gazetesinin
sanalligina tistlinliglinliin devam edecegini not diismek gerekmektedir. Yazili
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basmin elektronikleserek yaptigi sigrama, dijitallesmeyle yok olus siirecine
girmistir. Bu durum kagit maliyetinin ortadan kalkmasiyla beraber, kol ve
fikir isciliginde ciddi erozyona neden olmustur. Artik gazete baski makineleri
miizelere kaldirilmig, basimin her asamasinda ¢alisan ustalar igini kaybetmis,
gazeteyi gazete yapan haberci sayilar biiyiik erozyona ugrayarak, basit maliyet
hesaplarimin unsuru haline gelmistir. Bir zamanlar servislerinde ortalama 45-50
mubhabirin ¢alistigi gazeteler plazalara ¢ekilmis, masa basi gazeteciligi 6ne ¢ikmis,
yazi isleri dahil birkag personelin dondiirdiigii isletmelere doniismiistiir. Internet
gazeteciligi yarina kalan giiniin haberlerini aninda verme avantajiyla haberde
hizlilig1 ve kiiresel yayilimiyla yazili basini geriye itmistir. Bu siiregte kagit
gazete Olimciil yolculugunu siirdiirlirken, 6lmeyen ve kendini stirekli yenileyen
usta gazeteciliktir. Milyonlarca bilginin birka¢ saniyede dolasima girdigi,
denetim mekanizmalarn yetersiz, yanls, kirli ya da gereksiz bilgi okyanusuna
doniisen internetteki ylizde 10’luk bilgi gilivenilirligi géz oniline alindiginda;
giivenilirlik kalemi hanesinde kalan yazili basin artik hos bir sddadir. Tam bu
noktada internet gazeteciligi, meslek etiginin daha sik hatirlanip uygulanmasi
gereken bir alan olarak ortaya ¢ikarken, kagida basili gazetede gdzden kagan
ya da kaynak 6ziirlii yanlis bilginin diizeltilmesi miimkiin degilken, itiraz ya da
hatirlatma tizerine aninda diizeltme avantajiyla istiinligiinii tartismasiz kilmigtir.
Kamyonlarla yurdun dort bir kosesine dagitilan kagit gazeteden, haberin veya
bilginin, parmagin tusa bastig1 saniyelik bir hareketle tiim diinyaya yayildigi
internet, gazetecinin haber toplama aligkanliklarin1 da degistirmistir. Haberin
yayilim hizina, artik haberin kaynagina ulasma hiz1 da eklenmistir. Ote yandan
radyo ve televizyon da, yazili basina karsi gecen ylizyil boyunca yasadigi
istiinliigiinii, son ¢eyrek yiizyilda bu kez gazetenin dijital stirlimii kargisinda
kaybetmistir. Sektdrde ortaya ¢ikan her yeni bulusun yerini bir sonrakinin aldigi
iletisim dilinyasinda 6len, haberin ve haberciligin iletim araglari; kaybetmeyen
ve asla lmeyecek olan ise iyi ve yaratici gazeteciliktir.
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ijital gelismelerle birlikte iletisim yeni bir kavram gibi goriinse de,
D iletisim insanlik tarihinin baslangicindan beri var olmustur. 11k insanin

magara duvarlarina ¢izdigi motiflerle baslayan iletisim siireci, insanlarin
cevreleriyle etkilesim kurmalarmi saglamistir. iletisim insanligin sosyal bir
varlik olmasini saglayan ilk adimdir ve insanligin gelisimine etki etmistir. Kitle
iletisim araglarinin icadiyla birlikte, iletisim kavrami hem teorik hem de pratik
olarak degismistir. Internet teknolojisi ve sosyal medya, giiniimiiziin hakim
iletisim ortamlaridir.

1900’14 yillarla birlikte kitle iletisim araglariin yiikselisi, gazete, radyo,
telgraf, telefon, televizyon ve uydu gibi farkli 6zellikleriyle iletisim kavramini
kokten degistirdi. Her yeni kitle iletisim araci1 dnce kitlenin mesafeli yaklagimiyla
kars1 karsiya kalsa da, zamanla hakim iletisim ortami1 haline gelerek kendisinden
onceki tiim kitle iletisim araglarint geride birakti. Eski kitle iletisim araglari,
degisip doniiserek kendilerine yeni roller buldular ve bdylece her yeni kitle
iletisim arac1 kendisinden oOnceki araglarin &zelliklerini de icerek yepyeni
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bir kitle iletisim ortami sagladi. Internetin icad1 ve teknolojik gelisimi, ileti
tiiketicilerini birer ileti iireticisi ve aktaricisi haline getirerek ileti tasariminda
etkilesim olanag sagladi. Internetin hiz1 ve kolaylig1, zamanla diger tiim iletisim
mecralarini islevsiz hale getirdi ve kendi déneminin hakim kitle iletisim ortami
haline geldi.

Yurttas gazeteciligi, herkesin istedigi zaman ve yerden gordikleri,
duyduklar1 ve deneyimlediklerini paylasabilmesiyle ortaya ¢ikmistir. Ancak,
bu durum zamanla dezenformasyon, manipiilasyon, nefret soylemi, irkeilik
ve cinsiyet¢i sOylem gibi olumsuzluklar1 da beraberinde getirmistir. Sosyal ve
dijital medya, haber kavramini da degistirmis ve geleneksel medya mecralarini
gblgede birakmistir. Bu baglamda, haber kavrami toplama, yazma ve sunus
yontemleri agisindan degisime ugramistir. Haber kavrami insanligin iletisim
tarihine dayanmaktadir ve bir enformasyonun haber olabilmesi i¢in insanlara
mutlaka aktarilmasi gerekmektedir.

Haber, teknolojinin gelismesiyle birlikte kitle iletisim araclarmin ortaya
ctkmasiyla birlikte gelisen bir kavramdir ve kitle iletisimi, tasarlanan iletilerin
kaynaktan hedef kitlelere ulasmasi siirecini ifade eder. Her nevi enformasyon,
kitle iletisim araclar1 vasitasiyla profesyonel esik bekgileri tarafindan islenerek
haber halini alir.

Ancak, bazen haberler gercekligi tam olarak yansitmayabilir. Belirli
hedefler ve amaglar dogrultusunda kurgulanmis olabilirler ve gercekligin
olgusal yoniiniin ici bosaltilabilir. Internet teknolojisi, iletilerin gerceklikleri ve
hakikatleri {izerinde 6nemli bir etkiye sahiptir ve farkli amagclarla tasarlanmis
iletiler gosterge ve gergeklik baglamini degistirebilir.

Bu nedenle, giiniimiizde gergeklik simiile edilerek hipergerceklige
doniistiiriilebilir ve olgularin yerini algilar alabilir. Bu durum, Hakikat Otesi
(Post-Truth) ¢ag olarak adlandirilan ve gergekligin 6neminin kayboldugu bir
donemi temsil eder.

Felsefi ve dilbilimsel olarak “hakikat” ve “ger¢ek” kavramlari arasinda
farkliliklar vardir ve bu farkliliklar {izerine tartismalar devam etmektedir. Gergek,
insan zihninin bir yansimasi degildir ve varligi sabit olan bir olgudur. Hakikat ise
gercegin algisal bir yansimasidir ve insan zihninin kurgusu ve tasarimi olmadan
var olamaz. Giliniimiizde haberlerde ger¢eklik erozyona ugramistir ve haberler,
siyasal ve ekonomik perspektifier tarafindan sekillendirilmektedir. Kitleler
artik haberleri kendi algilarina gére degerlendirip okumakta ve yalan haberler,
dezenformasyon, carpitma, misenformasyon ve manipiilasyon teknikleri
kullanilarak iiretilmektedir.
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1. Olgusal Baglamda Gercek ve Hakikat

Aristoteles’e gore, hakikat ve yanlislik kavramlari nesnelerin degil,
diisiincelerin tizerinden degerlendirilmelidir. Clinkii nesneler iizerinden bir deger
yargisi verilemez ve boyle bir ayrim yapmak i¢in sadece diisiinceler iizerinden
degerlendirme yapmak gerekir (Aristoteles, 2000: Stanford Encyclopedia of
Philosophy). Tiirk¢e dilinde kullanilan “gercek” kelimesi Tiirkge kokenlidir,
ancak “hakikat” kelimesi Arapga kokenlidir. “Gergek” ve “hakikat” kavramlari
11. yiizyila kadar Tiirk¢ede “kerti”, “kirti” ve “koni” gibi farkli sozciiklerle
ifade edilirken, Tiirklerin Islam dinini benimsemesiyle “hakikat” kelimesi
yayginlagsmig ve Tiirk¢edeki kullanimi bu sekliyle devam etmistir (Ayverdi,
2011: 413). Yabanc literatiir incelendiginde ise hakikat kelimesi i¢in “truth” ve
gercek kelimesi igin “fact” kelimesinin kullanildig1 goriilmektedir.

“Gergek” ve “hakikat” sozciikleri Tiirk¢e’de es anlamli gibi kullanilsa
da semantik ag¢idan tartismalidir. Bu durum, ozellikle Arapga ve Farsga
kokenli sozciiklerin Tiirkge karsiliklarinin tam olarak ifade edilememesiyle
ilgilidir. “Hakikat” sozciigli 6zellikle Tiirkgede, orijinal anlamindan farkl
bir anlam boyutu icinde kullanildig1 icin anlam kargasasina yol agmustir (Isi,
2015: 182).

Gergek, somut ve nesnel bir olgudur ve varlig1 ispat edilebilir. Hakikat
ise soyut bir kavramdir ve gercegin zihinsel yansimasidir. Gergek algisal degil,
olgusal temellere dayanirken, hakikat algisal bir kavramdir. Her iki kavramin
da ayni anlamda kullanilmasi karigikliklara neden olabilir. Hakikat kavrama,
felsefi tartigmalarda sikca ele alinan bir konudur ve 6zdekgilikle diisiincecilik
arasindaki ¢ekigsmenin ana konularindan biridir (Hangerlioglu, 1997: 276).

Gergeklik ve hipergerceklik baglaminda ortaya konulan “dogruyla
yanlisin, iyiyle kotiiniin arasindaki ayrimin ortadan kalkmasi” olgusunun altinin
cizilmesi gerekmektedir. Glinlimiizde sosyal, kiiltiirel, ekonomik ve siyasal pek
cok etkenden dolay1 bir toplumun i¢indeki bireyler i¢in dogruyla yanlis ve iyiyle
koti arasindaki fark degisiklik gostermektedir. Bu durumun temel agiklamasi
insanlarin pek c¢ok saik altinda olusan algilarinin gercek olgulara bakislarim
degistirmesidir. Dogruyla yanlig arasindaki ayrimin degismesi siiphesiz iyi
ve kotii arasindaki ayrimi da etkilemekte ve toplumsal kutuplagmanin temeli
bu sekilde atilmaktadir. Boéylelikle hipergergeklik ve simiilasyona maruz
kalan insanlarm ilke ve amaglar1 da dejenere olmakta, bu durum bir haberin
gercekligini algilama bi¢imlerine de yansimaktadir.

Simiilasyon mantig1, her seyi egemenligi altina alarak, ortada bir kanit
ya da nesnelligi olan olgularin ¢ilginca yorumlanmasina neden olmaktadir.
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Simiilasyonun en belirgin 6zelligi, en 6nemsiz ayrintilart bile iceren modellerle
gergegin yerini almig olmasidir. Bu nedenle, simiilasyon her zaman gergege
saldirmaktan kaginmaz. Kuskulu durumlarda bile en emin yol olarak kullanilir.
Ancak bu durum, simiilasyonun giderek izole edilemez bir hale gelmesine
neden olmaktadir. Bu durum, ¢evremizdeki gercegin tepkisizligi sayesinde
ger¢eklesmektedir. Hipergerceklik ve simiilasyon, insanlari her tiirli amag
ve ilke noktasindan caydirabilmekte ve bu yetenegi uzun siire iktidara kars
kullanabilmektedir. Kapitalizm, her tiirlii aldatici sistemle, insancil amaglarin yok
olusuna katkida bulunmus ve bu durum, dogru-yanlis ve iyi-kotii ayrimlarinin
ortadan kalkmasina neden olmustur (Baudrillard, 2010: 35, 41, 43).

Cesitli gli¢ odaklar1, amaglari dogrultusunda simiilasyon ve yapay gergeklik
iireterek ideolojik, siyasal, ekonomik ve kiiltiirel ¢ikarlarini desteklemektedir. Bu
sayede kitlelerin algilar1 yonetilmekte, rasyonel akil yiiriitmeleri engellenerek
duygusal tepkiler vermeleri saglanmaktadir. Bu durum, haberlerin gergekligini
de sarsmaktadir.

Yeni iletisim teknolojileri, simiile edilmis sanal diinya ve yeniden iiretilmis
algilar sayesinde gergekle bagimiz koparilmistir. Medya profesyonelleri
tasarladiklar1 iletilerle sanal gergekligi hedef kitleye dayatmaktadir ve kitle
iletisim araglarn kendi hakikatini yaratmakta ve bunu dayatmaktadir. Bu yeni
hakikat rejimi diinyay1 imgelerle okutmakta ve gercekligin yerine gegmektedir
(Dag, 2011: 101). Teknolojinin etkisiyle, ger¢ekligin i¢ine alinan yanilsama,
inanmanin yerini inanilirligin almasina yol agmistir. Artik olaylar, metafiziksel
ya da insani ilkeler yerine yapay kodlarina veya modellerine benzeyen
oluslarma gore degerlendirilmektedir (Horrocks, 2000: 41). iletisim araglari
toplumsal yasami yonlendiren, sekillendiren ve etkileyen araglar olarak kabul
edilir. Ancak, iletisim araglar1 sadece toplumsalin kaynasmasini saglamaz, ayni
zamanda gerceklikle ilgili algilar1 ve anlamlar1 da sekillendirir. fletisim aracinin
icinde eriyip giden mesajlar ve gerceklik, hipergercek bir nebula olarak birbirine
karigir. Bu nedenle, iletisim araglariin etkisi sadece mesajlarin kaynagmasiyla
sinirli degildir, ayn1 zamanda gerceklikle ilgili algilarin da sekillenmesinde
etkili olabilir (Buadrillard, 2010: 119-120).

Internet teknolojilerinin gelismesi, sosyal/yeni medya mecralarmmn 21.
Yiizyilin hakim kitle iletisim ortamlart olmalariyla birlikte, giiniimiizde kitle
iletisim araglarinin dolayimdan gegirilerek simiile edilmis “algisal iletiler” artik
gercekligin yerini almistir ve gerceklik kavraminin zemini kaymistir. Sanal
bir gergeklikle desteklenmis ve tasarlanmis iletiler iizerinden gercekligin ici
bosaltilmis ve “gercekten daha gercek™ algisi yaratilmistir. Boylelikle olgularin
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yerini algilar diinyas1 almigtir. Bu durum haber iletileri i¢in de gecerliligini
korumaktadir.

Glintimiizdeki teknolojik gelismeler ve 6zellikle kitle iletisim araglarinin
ulastigi devrim niteligindeki nokta siiphesiz haber olgusunun “gercek” ve
“hakikat” baglamindan koparilmasini daha da kolay bir hale getirmektedir.
Haberin sunum bi¢imi artik o haberin igeriginden ¢ok daha fazla Onem
kazanmustir.

Icinde bulundugumuz Porst-Truth (Hakikat Otesi) déneminde gercegin
onemsizlesmesiolgusunu Keyes’in insanlik ve yalan sdylemek arasindakiiliskiye
dair fikirleriyle birlikte degerlendirdigimizde, dogas1 geregi yalan sdylemeye
meyilli olan insanlarin ayni yalan sdyleme ve gercekleri saptirma diirtiilerini
internet ve sosyal medya mecralarina da yansittiklarimi diistinmek yanlis
olmayacaktir. Giiniimiizde profesyonel gazetecilerin basin meslek ilkelerine
ragmen yalan haber yapmalar1 ve yaymalari, her egitim ve kiiltiir seviyesinden
hedef kitlenin artik habere ve haberciye giivenmemesi, bir haberin gergekliginin
artik 6nemsenmemesi ve bir yalan habere ayni1 haberin ger¢eginden daha ¢ok
ilgi gosterilip sosyal medya mecralarinda daha fazla dolasima sokulmasi sadece
iletisim teknolojilerinin gelisiminden kaynakli degldir; aslinda insan dogasinda
ilk insandan bugiline kadar gelisen yalan soyleme ve aldatma giidiileriyle de
ilintili oldugunu sdylemek yanlis bir tespit olmayacaktir. Internet ve sosyal
medya mecralarinin insanlara anonim olma olanagi tanimasi yalan sdyleme ve
carpitma giidiilerini harekete gecirmektedir.

Kitlelerin ileti ireticisi haline gelmesi, uluslararasi sosyal medya
sirketlerinin algoritmalarla miidahalesine yol a¢misti. Bu algoritmalar,
benzer Ozelliklere sahip kitleleri bir araya getirerek sanal tiirdes topluluklar
yaratmaktadir. Bu durum, insanlar1 Filtre Balonlar1 ve Yanki Odalar igine
hapsederek siirekli bir pekisme ve mutlak haklilik hissi olugturmaktadir.

Alpay, giiniimiizde algilar1 yalan ile yonetilen kitleler i¢in gercegin artik
neden Onemsizlestigini ve bu durumun siyaset kurumuyla nasil bir ilgisinin
bulundugunu sdyle ortaya koymaktadir (Alpay, 2017: 77-78):

“Hakikatin onemsizlesmesi siyaseti, yalan soyleyen ile yalan séylenenin
yani siyaset¢i ile halkin belli bir béliimiiniin ortaklaga insa ettigi bir siyaset
bi¢imidir. Bu insada, taraflar iletisimlerinin yalanlar iizerine kurulu oldugunun
farkindadir. Ancak karsiliklt maddi ve manevi ¢ikar séz konusu oldugu igin
bu yalanlar hakikatlermis gibi sunulmakta ve kabul edilmektedir. Hakikatin

onemsizlesmesi siyasetin halk ayagini, toplumun gorece egitimsiz ve diisiik
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gelir diizeyli kismi olusturur. Bu kesim genellikle sosyal yasamda seckinler
tarafindan kiigiik goriilmiis, kendisine pek s6z hakki taminmanug, goriiglerine
saygi gosterilmemis, onemsenmemis bir kitledir. Bu nedenle bu kitle, hakikate
ulasmaktan c¢ok, kendisini ne pahasina olursa olsun, toplumun sayginlik
gosterilen kesimine ait hissetmeyi arzulamaktadir. Goriislerine kiymet
verilmesini, kii¢iik goriilmemeyi, seckinler kadar ‘birinci sinif yurttas’ olmay
istemektedir. Bu nedenle, seckinlere karsi ¢ikan siyasetcilerle dogrudan isbirligi
kurmaya hazirdw. Bu tutum onun i¢in varolussal bir reflekstir. Yine de hakikatin
onemsizlesmesi siyasetinde bile, tamamiyla agiktan bir hakikat reddedisi

’

gozlemlenmez.’

Boylelikle “gergeklik” ve “inanma” algilar1 degisen kitleler kendileriyle
ayn1 seyleri diisiinenlerin paylastigi iletilerin icerigini mutlak gergek olarak
kabul etmekte ve karsit diisiincelere sahip olanlara kapilarint kapatmaktadirlar.
Baylesi bir kutuplagsma elbette ger¢ekligin 6nemini de ortadan kaldirmaktadir.

Sosyal medya mecralarinda ortaya atilan yalan bir haber veya ileti
dakikalar i¢cinde binlerce kisiye ulagmakta ve “aniden” kitlesellesebilmektedir.
Bu durum insanlarin hayatini etkileyen olaylarda zaman zaman ¢ok tehlikeli bir
hal alabilmesi ve kitlesel infiallere sebep olabilmesi baglaminda endise vericidir
clinkii hizla kitlesellesen bir “yalan”in kitleler iizerinde olusturdugu ilk algiy1
daha sonra tersine ¢evirmek cok zordur. Ote taraftan; sosyal medyanin kendine
Ozgl bir “diizeltme” ve “otokontrol” mekanizmasi da vardir ve fazlasiyla
islevsel olabilmektedir. Bir haberin veya iletinin yalan oldugunu anlayan duyarl
kitleler o konunun gergegini ortaya koyup hizla yayginlastirabilmektedirler. Her
haliikarda dogrulama (fact-checking) yapan bagimsiz mecralarin bulunmasi
gliniimiiz medya diizeni i¢erisinde hayati bir 6neme sahiptir.

2. Post-Truth (Hakikat Otesi) Kavram

Giliniimiiziin hakim iletisim ortaminda haber kavraminin uygulama ve
teorik olarak degisime ugramasi 6zellikle haberin “gerceklik” ve “hakikat”
ile bagmin belirli hedef ve amaglar dogrultusunda koparilmasima neden
olabilmektedir. Siyasi iktidarlar basta olmak tizere pek ¢ok giic odaginin kendi
hedefleri dogrultusunda kurgu ve yalan iletileri sosyal medya ve yeni medya
mecralar1 iizerinden dolagima sokmasiyla birlikte Fake News (Yalan Haber)
olgusu da yiikselise ge¢mistir. Bu siirec ise Post-Truth (Hakikat Otesi) olgusunu
hakim kilmastir.
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1992 yilinda ilk kez kullanilan “Post-Truth” s6zctigii, 2016 yilinda Oxford
Sozliikleri tarafindan yilin sézcligii secilerek daha genis kitleler tarafindan
bilinir hale geldi. Oxford Sozliikleri, “Post-Truth” s6zciiglinlin son on yildir var
oldugunu belirtse de, Birlesik Krallik’ta gerceklestirilen Brexit referandumu ve
ABD’deki bagkanlik se¢imi gibi olaylar nedeniyle 2016 yilinda kullaniminda ani
bir artig yasandigini agikladi. 2016 yilina gelindiginde, “Post-Truth” s6zciigliniin
kullanimi, bir 6nceki yila kiyasla yilizde 2000 artmist1 (Alpay, 2017: 24-25).

Post-Truth(Hakikat Otesi) kavramiin popiiler olmasmin temel sebebi
gerceklerin geleneksel ve sosyal/yeni medya mecralari iizerinden sistematik
ve tasarlanmis bicimde, belirli hedefler dogrultusunda manipiile edilerek yalan
haberlerle(fake news) sonu¢ alma odakli ¢alismalar yapilmasidir. Post-Truth
doneminde gergeklerin artik bir 6nemi kalmamistir ve her sey olgulardan 6te,
algilar ve duygular lizerinden yiiriimektedir.

Post-Truth sozciigii, Tiirkge’ye tam olarak gevrilemeyen bir kavramdir ve
Tiirkgelestirilmesi i¢in ¢esitli 6neriler bulunmaktadir. “Post” 6n ekinin siradan
kullaniminin belirli bir durumun sonrasina génderme yaptig1 ancak Post-Truth
sozcliglinde farkli bir anlam kazandigi belirtilmektedir. Post-Truth sézciigiinde
«post» On eki, onemsizlesme ya da alakasizlasma donemine isaret etmektedir
ve «truth” kavraminin dnemsizlestigi ya da alakasizlastigi bir donemi ifade
etmektedir. Bu nedenle, Tiirk¢e’de “hakikat 6tesi”, “gerceklik sonras1”, “hakikat
sonras1” gibi farkli terimler onerilmistir (Alpay, 2017: 25).

Post-Truth donemi, kitleler {izerinde biiyiik oOl¢iide olumsuz etkiler
birakmaktadir. Kitleler, siirekli yalan enformasyon bombardimani, propaganda,
riza lretimi ve algl yonetimine maruz kalarak gerceklik algilarini degistirme
egilimi gostermektedirler. Bu nedenle, gergek haber ve enformasyona olan
ilgilerinin yerine yalan haber ve enformasyona olan ilgileri daha fazla
olmaktadir. Bu durum, kitleler i¢in bir tiir hipergerceklik veya simiilasyon
yasami anlamina gelmektedir ve bir haberin veya enformasyonun gercekligi
Onemini yitirmektedir.

Post-Truth ¢aginda, iktidarlar ve farkli gii¢c odaklari, geleneksel anaakim
medyanin demokratik islevlerini yerine getirememesi krizine neden olmaktadir.
Bu durum, yalan haberlerin yiikselisine ve hedef kitleler nezdinde haberin
gercekliginin artik 6nemli olmamasina hizmet etmektedir. Yalan enformasyon
bombardimani sonucunda artik yalani umursamayan kitleler, haberleri rasyonel
olgular iizerinden degil, duygusal algilar iizerinden okumay1 tercih etmektedir.
Bu nedenle, haber igeriginin gercek olup olmamasi artik yalani kaniksamig olan
kitlelerin goziinde 6nemsiz hale gelmektedir.
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Stuart Hall, ii¢ farkli okuma bi¢imi oldugunu belirtir. Kodlayan-iiretici ile
kodagan-tiiketici arasindaki anlamlandirma, bir sarkag hareketine benzetilebilir.
Ilk okuma, egemen algilama gergevesi igindeki anlamlandirmaya denk gelir.
Ikinci okuma bigimi ise, tiiketici konumunda olan izleyicinin metni yeniden
yorumlayarak iiretici olabilmesini miimkiin kilan miizakereci bir okuma
edimidir. Son olarak, Hall tercih edilen okumaya karsi ¢ikarak okuyabilme
durumunu savunur. Hall, bu iic okuma edimini ayn1 zamanda mesajin toplumsal
algilama tlizerindeki etkisine gére hegemonik, hakim ve muhalif pozisyona sahip
olmalarma gore siiflandirir (Halifeoglu, 2015: 252-253).

Bu baglamda degerlendirildiginde; hem geleneksel hem de sosyal medya
ve yeni medya mecralari lizerinden kodlanarak ve tasarlanarak aktarilan iletiler
hedef kitle tarafindan heterojen bir bigimde algilanmaktadir. Bu iletilere maruz
kalan her bireyin egitim seviyesi, ekonomik durumu, sosyal statiisti, kiiltiirel
kodlar1, alg1 diinyasi, ideolojisi, dini inang veya inangsizlig1 gibi olgular o
bireyin medya iletilerini okuma ve algilama bi¢im ve oranimi etkilemektedir.
Hakikatin onemsizlestigi Post-Truth déneminde hedef kitlenin okuma bigimi
Hall’un tanimladig1 {i¢ okuma tiirtinii harmanlamaktadir ¢iinkii her seviyeden
kitlede agirlikli olarak olgular yerine duygulariyla alilmama meyli artmaktadir.
Gergeklerin renksizlestigi ve 6nemini yitirdigi Post-Truth (Hakikat Sonrasi)
doneminin yiikselisinde siiphesiz konvansiyonel medyanin demokratik
islevlerini yerine getirme noktasinda icine diistiigii krizin ve sosyal medya
mecralarinin yalan haber yayma potansiyelinin pay1 biiyiiktiir.

Demokrasinin dordiincii kuvveti ve erki oldugu diistiniilen basin kurumunun
bir kamu gorevi olarak halk adina her nevi gii¢ ve iktidar odagini denetlemek
gibi bir iglevi olmalidir ancak teoride yiiklenmis olan bu gorevin basin
tarafindan pratikte gerektigi kadar uygulanmadigi agiktir. Medya kuruluslarinin
sahiplik yapisi, siyasi iktidar ve kapital ¢evrelerle olan iliskileri gibi pek ¢ok
bag medyanin “sadece gercekleri” kitlelere ulastirmasinin 6niine gegmektedir.
Bu baglamda basina yiiklenen “6zgiir ve bagimsiz olarak denetleme” misyonu
sadece teoride kalmaktadir ve uygulama noktasinda medyanin demokratik
islevleri erozyona ugramaktadir.

Katilim ilkesi niceliksel olarak artsa da, sosyal medyada demokratik tavir
ve tutum alislarin gergek bir demokrasi kiiltiirii olusturmasina yonelik tartismalar
stirmektedir. ‘Like’ veya mesaj gibi basit tepkilerin uygulanabilir olmasi, birgok
kisinin sadece ‘modaya uymak’ i¢in bunlar1 kullanmasina neden olmaktadir.
Bu nedenle, birgok internet aktivisti, neyi veya neden desteklediklerinin veya
neye veya neden karsi ciktiklarmin farkinda olmayabilirler. Sadece profil
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fotograflarini degistirerek bir seylerin degisebilecegine inananlar, tepkileri etkili
bir sekilde doniistiirmeden yatigsarak vicdanlarini rahatlatmaktadirlar (Karagoz,
2013: 145).

Konvansiyonel medyanin i¢inde bulundugu “demokratik iglevlerini yerine
getirememe” krizinin sosyal medya ve alternatif medyaya da etki yapmasi
ka¢inilmazdir. Bir taraftan; sosyal medya ve alternatif medya mecralart hem
bireysel kullanicilar i¢cin hem de kendine anaakim medyada yeterince veya hig
yer bulamayan medya profesyonelleri i¢in kendilerini ifade edebilecekleri ve
¢esitli konularda tartisma yapabilecekleri “demokratik™ alanlardir. Ote taraftan;
s0z konusu mecralarda editoryal kaygilarin gozetilmemesi, teyit olgusunun
onemsenmemesi, farkli kesimlerin birbirini yargisiz infaz ile ling etmesi, yalan
ve uydurma haber ile iletilerin ger¢ek olanlarindan ¢ok daha fazla ilgi gérmeleri
gibi olgular “antidemokratik” bir ortamin da olusmasina katki sunmaktadir.

Keyes, hakikat otesi ¢cagda gerceklik ve diiriistliik kavramlarinin dejenere
olmasi iizerine su tespitleri yapmaktadir (Keyes, 2019: 25, 27-28):

“Hakikat sonrast ¢agda ger¢ek ve yalandan baska, tam olarak gergegi
yansitmamakla birlikte yalan da denemeyecek muglak ifadelerden olusan tigtincti
bir kategori vardir. Buna zenginlestirilmis ger¢ek denilebilir. Neo-ger¢ek.
Yumusak gercek. Suni gercek. Hafif gercek. Gergegi boyle agresif bicimde
orterek, yalan soyleme eylemini yumugsatiriz.(...) Diirtistliik bir zamanlar ya
hep ya hi¢ meselesi olarak gériiliirdii. Diiriisttiiniiz ya da degildiniz. Hakikat
sonrast ¢agda, bu kavram daha niiansh bir hal almistir. Artik bizatihi diiriistliik
va da yalanciliktan degil, her ikisinin de derecelerinden bahsediyoruz. Etik,
degisken bir olgekle 6lciiliiyor. Eger niyetimiz iyiyse ve yalandan ziyade dogru
soyliiyorsak, saglam bir ahlaki zeminde durdugumuzu diisiiniiyoruz. Eger
soyledigimiz dogrulart ve yalanlari topladigumizda ilki ikincisine gére fazla
¢tkiyorsa, kendimizi diiriist kategorisine sokuyoruz. Bu, bakkal defteri ahlakidir.
(...) Yalanciligin artist etigin diisiisiinden ziyade dogruluga yeterince vurgu
yapmayan bir toplumsal baglamla ilgilidir. Ahlak yoksunu insanlar her zaman
bol miktarda var olmustur. Insanlar séyledikleri yalanlarin yanlarima kar
kalacagini diisiindiigii siirece yalancilar var olacaktir.”

Hakikat otesi ¢cagda gercek ile yalan arasindaki ¢izginin belirsizlesmesi,
etik ve ahlaki kaygilarin Onemsizlesmesi, duygusal perspektiflerin rasyonel
olgularin 6niine ge¢gmesi gibi sorunlar ortaya ¢ikmistir. Medya profesyonelleri
kitleleri manipiile etmeye ve rizalarini iiretmeye odaklanirken, insanlarin hakikati
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carpitmak icin kullandig1 farkl1 yollarm nasil anlasilacagi 6nemli bir sorudur. lk
adim olarak yanlis yapabilecegimizi kabul etmek, bir sonraki adimda goniillii
cehaletin, son adimda ise yalanin s6z konusu oldugunu belirtmek onemlidir
(Mcintyre, 2019: 19).

Hakikat Gtesi ¢agda insanlar kendi kendilerini aldatmayi ve bagkalar
tarafindan aldatilmay1 kabullenerek, ozellikle partizan perspektiflere ve
radikal siyasal ideolojilere sahip kitleler daha kandirilmaya aciktir. Popiilist
siyasi liderlerin sdylemlerini sorgulamadan kabul eden bu kitleler gercekligi
onemsemezler ve kendilerine uygun yalanlar1 savunurlar. Temel motivasyonlar
ali menfaatlerdir.

Hakikat otesi cagdaki medya ekolojisi s6z konusu oldugunda; yalan da
olsa, ortaya atilan veya one siiriilen iddialarin inanilamayacak derecede biiyiik
oldugunu diisinmemek gerekir ¢iinkii biiylik bir yalam sOyleyip yayabilecek
ve bu yalanlara inanacak birey ve kitleler her zaman bulunmaktadir. Yalan ileti
ve enformasyon bombardimani altinda kalan kitleler pek ¢ok spekiilasyonla da
desteklenen bir hipergerceklik sarmali i¢ine girmektedirler. Bdylelikle her yalan
bir sekilde kendi alicisina ulagsmaktadir. Bu noktada kitle iletigim araclarinin
demokratik islevlerini yerine getirmekten Ote, bu araclarin dolayimindan
gecirilmis ve simiile edilmis iletiler evreninin igine ¢ekilen hedef kitle artik
iletilerin gercekligini Onemsememektedirler. Yalanin boyutu yiikseldikce
kitlenin kendini bu yalana inandirma egilimi de yiikselmektedir.

3. Haber Olgusu

Haber; kitlelerin bilgi edinme, d6grenme, egitilme ve eglenmelerine dair
kitle iletisim cihazlar1 tizerinden iletilen ve cesitli medya mecralarinin kurgu
ve dolayimindan gegirilerek kitlelere ulastirilan bir olgudur. Haber, diiz bir
metin degildir; medya profesyonelleri tarafindan cesitli unsurlar ve angajmanlar
gozetilerek iiretilen, hedefi sadece demokratik taleplere yanit olmayan komplike
bir iiriindiir.

Haber, Arapga kdkenli bir kelimedir. ingilizce news olarak tanimlanan
haber, North: Kuzey, East: Dogu, West: Bati, South: Giiney sozciiklerinin bag
harflerinden tiiremistir (Aslan, 2003: 14). Bu yoniiyle bakildiginda haber pek
cok unsuru, ilkeyi, etik ve ahlak kuralin1 ve en 6nemlisi gergekligi icermesi
gereken bir iletiler biitiinidiir. Haber; gecmiste olmus, su an olmaya devam eden
ve gelecekte olmasi beklenen her nevi olay ve olguyu kapsamina alabilmektedir.
Bir haberin tasarimi ve kurgulanma siirecindeki tiim editoryal iglem her medya
kurulusunun basin ve yayin ilkelerine baghlik seviyeleri, yaym kimligi, yaymn
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politikasi, ulagmak istedigi hedef kitlenin niteligi ve haberi aktarmaktaki
amactyla dogrudan ilintilidir.

Haber olgusuna dair giiven duygusunun kitleler tarafindan yitirildigi Post-
Truth (Hakikat Otesi) ¢agda bir haberin hangi kaynaklara dayandirildig1 ve teyit
mekanizmasiin ne denli uygulamaya sokuldugu hayati bir 6neme sahiptir. Bu
noktada Birinci El Kaynaklar bir muhabirin bizzat kendisinin ulagabildigi ve
gozlemleyebildigi kaynaklardir. Bu baglamda; etik kaygis1 yiiksek bir muhabir
manipiilasyona maruz kalmadan gergek bilgiye bizzat ulagabilmektedir. Haber
giivenligi ve teyit olgusu noktasinda dikkat edilmesi gereken asil kaynaklar
muhabirin bizzat ulasamadig Tkinci El Kaynaklar olmalidir.

Dogru, haberlerin sekillendirilmesi ve gercevelenmesi, habere anlamli bir
icerik kazandiran ve Ortiik anlamlar tasiyan dykiiler olarak algilanmalarina neden
olabilir. Haber metni, haberi aktarirken secilen sozciikler, yapilan vurgular, 6ne
c¢ikarilan bilgiler, kullanilan gorseller ve diger unsurlar, habere yiiklenen anlami
etkiler ve okuyucularin haberi nasil algilayacaklarimi belirleyebilir. Bu nedenle,
medya kuruluslarinin haberlerin objektif ve tarafsiz bir sekilde sunulmasini
saglamak igin titizlikle calismalar1 ve haberlerin etik kurallara uygun olarak
hazirlanmas1 gerekmektedir (Ozer, 2012: 20). Bu durumda, haberlerin
gerceklik baglamindan koparilarak hipergercek bir ileti haline getirilmesi, Post-
Truth doneminin bir 6zelligi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Haber metninin
sekillendirilmesi ve ¢ercevelenmesi siirecinde, haberin gergeklere dayali bir
sekilde aktarilmasi yerine, farkli angajmanlara ve ¢ikarlara gore degistirilebilen
ve Oznel bir hal alan bir haber olusturulabilmektedir. Bu da, okuyucunun
gercekle ilgili yanlis bilgilendirilmesine neden olabilir.

Oysaki bir gazetecinin, muhabirin, editoriin, sayfa sekreterinin, yazi isleri
midiiriiniin, genel yayin yonetmeninin ve hatta medya kurulusunun imtiyaz
sahibinin yayinlanan bir habere sahsi goriis ve fikrini katmamasi ve nesnel bir
perspektif izlemesi haber kalitesi baglaminda mutlak bir sarttir. Ancak; hem
haber {iiretim siirecinde aktif olan medya profesyonellerinin hem de medya
patronajinin siyasi iktidar ve farkl gili¢ odaklariyla kurdugu iligski bicimi ve
menfaat olgusu giiniimiiz Post-Trurh ¢aginda yayilanan haberlerin niteligini ve
gercekligini olumsuz olarak etkilemektedir. Medya sektoriinde faaliyet gdsteren
kuruluslar ekonomik baskilar ve unsurlarla karsi karsiya kalabilirler. Bu
baskilar arasinda reklam gelirlerinin vergilendirilmesi, kota uygulanmasi, tesvik
kredileri ve yardimlarmin smirlandirilmasi gibi faktorler yer alabilir. Ticari
medya kuruluslar 6zellikle piyasa baskilarma maruz kalirken, kamu hizmeti
yayin kuruluslari ise finansman kaynaklarinin belirlenmesinde hiikiimetlerin
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kararlarina bagimli olabilirler. Bu durumlar medyanin bagimsizligina ve
tarafsizligina olumsuz etki edebilir. (Capli, 2002: 37).

Glinlimiizde artik kitle iletisim araglarini, bir aktarici, yansitici, ya da
ayna olarak gdrmek yanilgisi terk edilerek, onlar1 birer ticari kurulus gibi
degerlendirme zorunlulugu ortaya ¢ikmistir. Ciinkii bu kuruluslari olusturanlar
ya da sonradan satin alanlar ve yonetenler kar etmek istemekte; bu nedenle
de iiretimi talebe gore diizenleme ve planlama gibi, liberal-kapitalist diizenin
kuralint uygulamaktadirlar (Girgin, 2000: 2). Aslinda haberin demokratik
islevleri olan, toplumu bilgilendiren, egiten veya eglendiren nesnel bir ileti
olmasi beklenirken, giiniimiizde haber farkli hedefler dogrultusunda iiretilen,
kurgulanan, kodlanan ve tasarimdan gecen fabrikasyon bir meta haline
gelmistir. Demokratik hedeflerden 6te belirli bir amag¢ dogrultusunda {iretilen
haberlerin glinimiizde mesleki ektik ve ahlak kurallarina aykiri olmasinin
Post-Truth (Hakikat Otesi) ¢agin yiikselmesinde ve yalan haber olgusunun
yayginlagmasinda temel bir etkisi bulunmaktadir. Medya kuruluslarinin iktidar
destekli sermaye yapisiyla birlikte belirli kisi ve gruplarin capraz, yatay ve
dikey tekellesmesinin giidiimiine girmesi haberin niteligi, kalitesi, demokratik
islevi ve gercekligini negatif olarak etkilemektedir.

Giliniimiiz medya ekolojisine dair rasyonel bir perspektif gozetildiginde;
medya profesyonellerinin, ¢esitli medya orgiit ve yapilanmalarinin, basin-yayin
kuruluslariin, gazetecilerin ve Esik Bekcileri’nin ¢esitlimenfaatangajmanlarinin
icinde olduklar1 ve haberi gercekliginden koparan maniptilasyonlar yaptiklar
yadsmamaz bir gercektir. Haber profesyonellerinin tirettikleri haber igeriginde
mesleki etik ve ahlak kurallarint g6z ardi etmeleri glinlimiizde yiikselen
yalan haber olgusunun ve kitleler nezdinde haber kavramina artik giliven
duyulmamasinin basat nedenlerindendir.

De Fleur ve Dennis’e gore (1985: 32) bir haberin sekillenmesinde etkili
olan faktorler arasinda olayin kendisi, haber kaynaklari, gazetecinin becerisi
ve tarzi, haberin yayinlandigi aracin &zellikleri ve c¢alisanlarin is kosullari
sayilabilir. Haberler dikkat ¢ekici ve yeni olmali, 6nemli bir konuya veya kisiye
baglantili olmalidir. Haberler normal akista beklenmeyen bir durumun raporudur
ve insanlarin hayatindaki anlamli kararlar i¢in gerekli bilgileri saglar (McQuail,
1994: 213-215). Haber zamana uygun her seydir, acele kaleme alinmis bir
edebiyattir ve yarinin tarihidir (Tokgoz, 1994: 56).

Haberler insanlarin giinliilk yagsamlarina dair 6nemli bilgiler saglar ve
toplumsal konulara dair farkindalik yaratir. Haberler ayn1 zamanda insanlarim
bilgi kaynaklarindan biridir ve bireylerin olaylara dair farkli bakis agilari
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kazanmalarini saglar. Ancak, haberlerin dogrulugu ve tarafsizligi da nemlidir ve
medya okuryazarligi seviyesi diisiik olan bireylerin yanlis veya eksik bilgilerle
karsilasmasi, yanlis fikirler edinmelerine neden olabilir.

4. HABERE ETKi EDEN UNSURLAR

Bir enformasyonun haber haline gelebilmesi i¢in kurgulanmasi ve
dolayimdan gecirilmesi gerekmektedir ¢iinkii aksi bir durumda karsimizda haber
metni yerine diiz bir metin olacaktir. Haberin ise belli bagl unsurlari igermesi
gerekmektedir ve bu unsurlar1 barindirmayan higbir metne haber denilemez.
Bir haberin gerceklikten koparilip yalan veriler iceren bir ileti haline gelme
siireci de o haberin unsurlariin tahrif edilmesiyle ortaya ¢ikmaktadir. Haber,
gerceklikten koparilarak manipiilatif bir yalan bombasina doniistiiriilebilecek
unsurlar igerir. Bu tahrifatlar, fake news, dezenformasyon, misenformasyon
ve carpitma gibi olgularin yiikselisine neden olur ve hedef kitlelerin haber
gergekligine onem vermemesine yol agar. Haberin unsurlari, 6N+1K olarak
adlandirilan Ne?, Nerede?, Ne Zaman?, Neden?, Nasil?, Nereden? ve Kim?
sorularinin cevaplarini igerir ve bu unsurlar haberin gercekligi ve dogrulugu
i¢in hayati 6nem tasir (Schneider ve Raue, 2000: 42). Haberin unsurlart dogru
bir sekilde kullanilmadigi takdirde, bir haberi manipiilatif bir sekilde sunarak
hedef kitleyi aldatmak miimkiindiir. Bu nedenle, bir haberin tiim unsurlarinin
gergeklik baglamindan koparilmamasi ve agik, anlasilir, sade, dogru ve
kesin ifadeler icermesi onemlidir. Habercilik kurallarina uygun bir sekilde
yazilmalidir ve kusku, olasilik veya tereddiit icermemelidir. Bu unsurlarin yani
sira, haberin dogru bilgilere dayandirilmis olmasi da Snemlidir (Yiiksel ve
Glircan, 2005: 62).

Haberi bilerek saptirmak veya gercekleri bilerek ortbas ederek dnemli bir
reklam verenin veya sahislarin ¢ikarlarimi kollamak gibi olaylar yanh tutum
kapsaminda degerlendirilebilir. Bu siire¢ okuyucularin/izleyicilerin hakli olarak
kendilerini magdur hissedecekleri bir durumdur. Bu durumdan sorumlu olan
medya mensubu da kendisine duyulan giiveni ciddi bir sekilde sarsmis olacaktir
(Belsey ve Chadwick, 1998: 95). Haberin {iiretim siireci muhabirin kendi
kaynagindan ham bilgiyi (knowledge) elde etmesiyle baslar. Bu agsamada birinci
veya ikinci el kaynaklardan toplanan bilgi heniiz haber niteligi tasimamaktadir
ve yayinlanacagi mecraya gore islenmesi, kurgulanmasi ve dolayimdan
(mediation) gecirilerek enformasyon (information) haline donistiiriilmesi
gerekmektedir. Bir haberin gergeklikten koparilarak i¢inin bosaltilmasi ve yalan
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bir iletiye doniistiiriilmesi Esik Bekgileri tarafindan tam da bu siireg igerisinde
gergeklestirilmektedir. Muhabirin ilk veriyi toplarken yapacagi bir ¢arpitma,
redaktoriin haber yazim siirecinde uygulayacagi bir manipiilasyon, editoriin
habere son seklini verirken tahrif edecegi bir unsur o haberin niteligine ve yerine
getirmesi gereken demokratik isleve zarar verecektir. Iste tam da bu noktada
gercek veriler yalan bir habere donistiiriilmektedir.

Bir haberin olusturulmasi siirecinde bilginin islenip enformasyona
donistiirilmesinin  temel sebebi hedef kitlenin ham bilgiyi algilamak ve
titketmekteki zorluklaridir. Giintimiizde agir ileti bombardimani altinda kalan
kitleler bilginin en yalin, sade ve kisa halini karsilarinda gérmek istemektedirler
ve pek cok fazladan verinin iletilerde olmasi algilama siirecini zorlagtirmaktadir.
Ayrica sadelestirilmemis ve diizenlenmemis bilgi yigmlarinin hedef kitleye
aktarilmas1 da medya profesyonelleri i¢in ¢ok daha zordur ve dolayisiyla
kurgulanmis verilerin aktarimi daha kolay ve amaca uygundur.

Haberler gercegi yansitmak yerine, belli bir amaca hizmet etmek iizere
gercegin yalnizca bir kismini 6ne ¢ikararak sunmaktadir. Bu nedenle, haberlerin
aktarilma degeri, iktidarin rahatsiz olmamasi, ilgi c¢ekiciligi ve medya
kurulusuna saglayacagi kar ile dogru orantilidir. Bu durum, bilginin neden
kurgulanarak haber haline getirildigini ve neden editoryal miidahalelere maruz
kaldigin1 aciklamaktadir. Post-Truth ¢aginda, haberin gercekligi artik 6nemini
yitirmistir ve sosyal medyanin yiikselisi, haber ile kanaat arasindaki ayrimi
daha da zorlastirmistir. Geleneksel medya hala varligini siirdiirse de, giivenilir
icerigi ayirt etmek giderek zorlagsmaktadir ve bazi insanlar yalnizca kendi bakis
acilarina uygun olan haberlere inanmaktadir (Mcintyre, 2019: 95).

Sosyolog Manuel Castells, enformasyon cagindaki baskin islevlerin
etkilerini “ag toplumlar’” kuramiyla acgiklar. Bu kurama gore, enformasyon
cagindaki toplumlar, bilgi ve iletisim teknolojilerinin olusturdugu aglar tizerinde
isleyen stireclerin belirledigi bir yapidadir. Bu aglar, bilgiyi iireten, depolayan
ve dagitan birgok aktorii birbirine baglar ve toplumun her kesiminde etkisini
gosterir. Castells’e gore, ag toplumlari, kiiresellesmenin yani sira toplumsal
doniisiimlere de neden olur ve bireylerin davraniglarina, degerlerine ve sosyal
yapilarina etki eder (Castells, 2005: 621). Internet teknolojilerinin gelisimiyle
birlikte kitleler arasindaki etkilesimin artmasi, kitleleri sadece birer ileti tiikketicisi
pozisyonundan ¢ikarmis ve hem yazili, hem sozli, hem gorsel, hem isitsel hem
de canli ileti Uretip aktarabilen bireyler haline getirmistir. Bu noktada yiikselen
sosyal medya, yeni medya ve alternatif medya mecralari ilk olusum amaglari
olan arkadas edinme ortamlarindan evrilerek pek c¢ok iletinin paylasildigi birer
haber merkezi haline gelmislerdir.
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Sosyal medyadan aldigimiz haberlerde, siyasi goriigiimiize uymayan
kisileri arkadasliktan ¢ikararak ve hoslanmadigimiz kaynaklar1 géz ardi ederek
icerik akisimizi etkiliyoruz. Bu filtreleme islemi, arkadaslarimizin kullandigi
filtreler ve Facebook’un algoritmalari tarafindan belirleniyor. Internet, giivenilir
bilgiye aninda erisim saglayabilmesiyle birlikte, bazilar1 i¢in yanki odasina
doniismiis durumda ve bize sunulan haberlerin manipiile edilip edilmedigini
nasil bilecegiz? Bugiinlerde o kadar fazla haber kaynag1 var ki, hangilerinin
gilivenilir oldugunu ve hangilerinin detayli bir sekilde kontrol edildigini
sOylemek neredeyse imkansiz hale geldi (Mcintyre, 2019: 96-97).

Konvansiyonel medya mecralarinin zamanla internet teknolojisine entegre
olmalar1 kagiilmaz olmustur ¢iinkii internetin sagladigi iletisim avantajlarinin
farkia varmislardir. Boylelikle her geleneksel medya mecrasinin dnce internet
sitesi olmus, daha sonra ise resmi sosyal medya hesaplar1 ortaya ¢ikmistir.
Internetin sagladig1 olanaklar zamanla dyle bir noktaya gelmistir ki sadece
internet ve sosyal medya mecralarindan haber yaymi yapan sanal gazete
ve portallar ortaya ¢ikmistir. Bu durum Post-Truth (Hakikat Otesi) ¢aginin
yiikselmesine ve yalan haber iiretiminin kat be kat artmasina katki sunmustur
¢linkii editoryal denetim mekanizmasi zayiflamistir.

Kawamato, internet {izerinden gazetecilik/habercilik 6zelliklerini
aciklarken hipermetinsellik olgusuna vurgu yapmakta ve dogrusal olmayan
hiyerarsik bir yapt boyunca sayisal bilginin baglanmasi husuuna dikkat
cekmektedir. Etkilesimlilik olgusunu “bilgi arama ya da paylasma siirecinde aktif
insan ve makine katilimli siire¢” olarak aktaran Kawamato, dogrusal olmama
olgusunu ise esnek bir bilgi diizenleme sistemi olarak gérmektedir. Multimedya
ortamini “bir tek tiretimde birden fazla medyanin kullanimi” olarak nitelendiren
Kawamato, yakinsamayi tarihsel olarak farklilasan tekniklerin birlesmesi ve
kisisellestirmeyi bireysel ihtiya¢ ve tutkulari sunmak olarak ifade etmektedir
(Kawamato, 2006: 28). Haber, kurgulanma siirecinde bazi unsurlari (6N1K)
igeren, tasarlanan, dolayimdan gegirilen, editoryal bir ¢izgi dogrultusunda belirli
bir prefesyonel yazim kurallari olan bir olgudur. Bu noktadan bakildiginda
sosyal ve yeni medya mecralarinda paylasilan her iletiye haber demek yanlis
olacaktir ¢iinkii bu mecralarda hi¢bir kurala uymadan paylasilan ve “Yurttas
Gazeteciligi” noktasinda degerlendirilmesi gereken iletiler bulunmaktadir.

Medya profesyoneli olmayan ve medya egitimi almayan Kkitlererin
paylastiklar iletiler profesyonel haber degildir, sahsi goriislerini, fikirlerini ve
yorumlarini ortaya koyan bilgi kirmtilaridir ve bu iletilere “Yurttas Gazeteciligi”
baglamindan bakmak gerekmektedir. BIANET, Uluslararas1 Bagimsiz Medya
Forumu’nun bildirisinde, yurttas gazeteciliginin temel 6zelliklerini agiklamistir.
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Bu o6zellikler arasinda, haber anlatisint SN1K’nin 6tesine tagimak, bagimsiz
hareket edebilmek, genis bir haber kaynagina sahip olmak, halki habere dahil
etmek, kent odakli olmayan haberler yapmak, halkin sesini duyurmasina olanak
saglamak, insan odakli habercilik yapmak, ayrimciligin 6niine gegmek ve medya
ortamlarin1 halkin sorunlarmin tartisilabildigi kamusal alanlara doniistiirmek
bulunmaktadir (Cang6z, 2008: 137-143).

Sonug¢

Geleneksel medyanin demokratik iglevlerini yerine getirememesiyle
birlikte, sosyal/yeni medya mecralari ifade 6zgiirligii noktasinda alternatif bir
alan olarak yiikselise gegti. Ancak zamanla pek ¢ok etik ihlalleriyle birlikte soru
igaretleri ortaya c¢ikti. Yurttag gazetecilerin herhangi bir editoryal siizgecten
gecirilmeksizin paylastiklari iletiler yalan veri, dezenformasyon, carpitma ve
manipiilasyonlarin sosyal/yeni medya mecralar iizerinden hizla yayilmasina
sebep oldu. Ayrica, medya kuruluslar1 ve farkli giic odaklarinin da sosyal/yeni
medya mecralarini kendi hedef ve ¢ikarlar1 dogrultusunda bir maniptilasyon
aparati olarak kullanmasi, bu mecralara olan glivensizligi artirdi.

Geleneksel medya, halkin haber alma hakki baglaminda islevlerini yerine
getiremez hale gelirken, sosyal/yeni medya ifade 6zglirliigii noktasinda alternatif
bir alan olarak yiikseldi. Ancak, profesyonel gazetecilik egitimi olmayan yurttas
gazetecilerin editoryal slizgecgten gecirilmeden paylastigi iletiler yalan veri,
dezenformasyon, ¢arpitma ve manipiilasyonlarin sosyal/yeni medya mecralar
iizerinden hizla yayilmasina ve gercekligin Stesine gegmesine sebep oldu. Ayrica,
profesyonel gazetecilerin, medya kuruluslarinin ve farkl giic odaklarimin sosyal/
yeni medya mecralarin1 kendi hedef ve ¢ikarlari dogrultusunda manipiilasyon
aract olarak kullanmasi da bu mecralara olan giivensizligi artirdi. Haberlere
giiven ve sosyal/yeni medyanin giivenilirligi konusunda olumsuz bir alg1 var.
Hem profesyonel gazeteciler hem de sosyal/yeni medya kullanicilart teyit
olgusunu gérmezden geldiginde, dogrulanmayan iletilerin haber ad1 altinda hizla
yayilmasi ve giivensizlik olusturmasi kaginilmaz hale gelir. Medya, demokratik
islevlerini yerine getirme konusunda bir kriz i¢cinde. Haberin metalagmasi, ticari
kaygilar, siyasal iktidarin medya iizerindeki baskisit gibi olgular geleneksel
medyanin glivensiz bir mecra haline gelmesine sebep olmustur.

Geleneksel medyanin, haberi demokratik hedefler ve mesleki ilkeler
dogrultusunda tasarlamasi gereken esik bekgileri, tarafsizlik ilkesini géz ardi
ederek patronun ticari ve siyasi menfaatlerini 6ne ¢ikarir ve bdylece carpitilmis
haberler sunar. Bu durum son yillarda yalan ve manipiilatif haberlerin artmasina
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ve halkin hem haber kavramina hem de geleneksel medyaya olan giivensizliginin
artmasina neden olmustur.

Rasyonel olgularin bulunmasi beklenen haber metinleri artik hedef
kitlenin farkli demografik kodlarina gore tasarlanan ve algilarina hitap eden
iletiler haline gelmistir. Her kesimden siyasi yelpaze i¢indeki kitlelerin siirekli
birbirini pekistiren paylasimlar yapmasi, siirekli ayn1 basin mecralarini takip
etmesi, stirekli kendi fikirlerine hitap eden gazetecileri izlemesi, siirekli ayn
yanki1 odalar1 ve filtre balonlart icinde hapsolmasi bir siire sonra bu kitlelerin
gerceklik algilarimi etkilemektedir. Derin toplumsal kutuplagsmaya sebep olan
bu okuma bic¢imi kitleler, “6teki” olarak gordiigli her birey ve mecraya karst
duyarsiz hale getirmektedir.

Geleneksel ve sosyal/yeni medya mecralarinin haber iletilerine karsi
kitlelerin giiveni ciddi bir erozyona ugramistir. Bunun sebepleri, geleneksel
medyanin demokratik islevlerini yerine getirememesi ve sosyal/yeni medya
mecralariin yanlis, yaniltict ve manipiilatif haberlere zemin hazirlayabilme
potansiyelidir.

Giliniimiiz medya ortaminda, haberin giivenirliligi sadece tek basina haber
toplama, yazma, goriintiilii ve sesli hazirlama ve sunma mekanizmalarina
dayanmamakta; haberin teyit edilerek dogrulanmas1 da gerekmektedir. Basin
meslek ilkeleri ve etik kurallarinin hicbir kosulda gérmezden gelinmeden,
haberin giivenirliligi baska hicbir olguya feda edilmemelidir. Ancak hiz olgusu,
haberin esik bekgilerini (muhabirler, editorler, sayfa sekreterleri, redaktorler,
video editorleri, grafik tasarimcilari, sosyal medya sayfa editorleri, yazi isleri
miidiirleri ve genel yayin yonetmenleri) olumsuz olarak etkilemektedir. Haberi
tiim rakip mecralardan 6nce verme hissi, editoryal kontrol siirecini kisaltarak
yalan ya da eksik haber akisina sebep olabilmektedir.
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ir devletin en yliksek seviyedeki yoneticisi o lilkenin devlet lideri olarak
B tanimlanmaktadir. Cumhuriyet ile yonetilen {ilkelerde o lider bagkan ya

da cumhurbaskani olarak tanimlanirken mutlaki ya da mesruti monarsi
ile yonetilen iilkelerde o lider kral olarak tanimlanmaktadir. Ulkelerin y&netim
sekilleri liderlerin yonetim seklini belirlerken liderlerin yonetim tarzlari da
iilkelerin yonetim seklini etkilemektedir. Liderler iilkelerini yonetirken o
iilkenin yonetim sekline ve hukuki kurallarina uymak durumundadirlar. Her ne
kadar ilkelerin yonetim sekilleri belli olsa da liderlerin ydnetim tarzlar
yliziinden zaman zaman o iilkenin yonetim seklinin dismna c¢ikildigi
goriilmektedir.

Egemenligin kaynagina gore devletler; monarsik, aristokratik, teokratik,
laik ve demokratik devletler seklinde smiflandirilirken bu devletlerin liderleri
de otoriter (otokratik) ve demokratik (katilimci) lider olarak siniflandirilmstir.
Bu c¢alismada ozellikle devlet lideri kavrami lizerinden hareket edilerek lider
ve devlet lideri kavramlart tartisilmis ve devlet liderlerinin bir savas halinde
sosyal medya kullanim durumlari iizerinde durulmustur.

89
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“Savas Halinde Bati ve Orta Dogu Liderlerinin Sosyal Medya Kullanimi:
Rusya-Ukrayna Savasi Ornegi” isimli ¢alismanin asil konusu Bati ve Orta
Dogu liderlerinin sosyal medya kullanim durumu ve pratiklerini ortaya koyarak,
bir savas halinde liderlerin nasil davrandiklari tespit edilmeye g¢aligilmistir.
Calismada Bati iilkesi olarak; ABD, Ingiltere, italya, Almanya, Ispanya ve
Fransa, Orta Dogu iilkesi olarak ise Tiirkiye, Iran, Suriye, Misir, Suudi Arabistan
ve Israil olmak iizere toplam 12 iilkenin liderlerinin Twitter hesaplarindan
yaptiklar1 paylasimlar 6rneklem olarak alinmistir. Calismanin zaman aralig1 ise
Rusya-Ukrayna Savasi’nin basladigi ilk giin gbz 6nlinde bulundurarak 14-30
Eyliil 2022 tarihleri olarak belirlenmistir. Orneklem iilke liderlerinin 6rneklem
zaman araliginda Rusya-Ukrayna Savasi ile ilgili yaptiklar1 paylasimlar nicel ve
nitel analiz yontemine tabi tutularak degerlendirilmistir.

Caligmanin ilk bdoliimiinde lider kavrami iizerinde durularak devlet
liderleri tiirlerinden olan otoriter (otokratik) ve demokratik (katilimci) lider
tanimlanmig bu liderlerin genel 6zellikleri anlatilmaya ¢aligilmigtir. Caligmanin
ikinci boliimiinde ise siyasi liderlerin sosyal medya kullanim pratikleri {izerinde
durulmustur. Calismani son bolimiinde ise 6rneklem kapmasinda bulanan siyasi
liderlerin sosyal medya kullanim durumlar ile ilgili bilgi verilerek Rusya-
Ukrayna Savasi sirasinda Twitter iizerinden yaptiklar1 paylasimlar {izerine
degerlendirmelerde bulunulmustur.

1- Liderlik Kavramm

Tiirk Dil Kurumu Giincel Tiirkge Sozliik tarafindan lider kelimesi “sef,
onder” olarak tanimlanmakta, ayn1 zamanda “Bir partinin veya bir kurulusun
en st diizeyde yonetimiyle gorevli kimse” seklinde belirtilmektedir (Tiirk Dil
Kurumu Sozliikleri, 2023). Ingilizce olarak “to lead” kelimesinden tiiretilen
liderlik ise tanim olarak bir grubun, bir durumun veya bir {ilkenin kontroliinii
saglayan kisi olarak ifade edilmektedir (Cambridge Dictionary, 2023).

Liderlik ile ilgili ¢alismalarin baslangici 1900°1i yillara dayanmaktadir.
1930’1u yillardan 6nce yapilan arastirmalarda grubun bireyler tizerindeki etkisi
degerlendirilirken 1930’lu yillardan sonra yapilan calismalarda bireyin grup
iizerindeki etkisi degerlendirilmeye baglanmistir. 1941-1944 yillar1 arasinda
ise liderlik iizerine yapilan ¢alismalarin sayis1 6nemli 6lgiide artmistir (Giiney,
Davranis Bilimleri, 2014, s. 377).

Sosyal bilimciler tarafindan ortak bir fikre ulasilamayan liderlik
kavrami; egitim, psikoloji, sosyoloji, siyaset ve yonetim bilimi gibi bir¢cok
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alanin inceleme konusu olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Birgok disiplin
tarafindan inceleme konusu olan liderlik kavramina farkli elestiriler getirilse
de uzlagmaya varilamayan konu; liderligin esasina dair temel hususlar, ilkeler
ve bilesenleri tizerinedir (Turan, 2020, s. 1). Genel olarak liderlik, bireylerin
planlarin1 ve alinan kararlar1 yeni bir olusuma doniistiirmelerini saglayan bir
sanat ve insan becerisi olarak tanimlanmaktadir (Ergiin, 1981; akt. Arikan,
2001, s.232).

Liderlik kavramu ile ilgili olarak yapilan farkli tanimlarin bir kismi su
sekilde siralanmaktadir (Zel, 2006, s. 109-110):

e Liderlik, bir grubun davraniglarini ortak amaca dogru yonlendirmek
adina bireyin yapmis oldugu davranislarin tamamidir.

o Liderlik, 6nceden belirlenmis olan hedeflere ulasmak i¢in yonlendirilen
ve iletisim siirecinin var oldugu bir ortamda yasanan kisileraras1 etkilesim
stirecidir.

e Liderlik, karsilikli davranis ve fikir birligi ile yap1iy1 harekete gecirmek
ve bu hareketi devam ettirmektir.

e Liderlik, belirlenen amaclar1 gergeklestirmek i¢in ugrasanlari duruma
gore uyarlayan ve onlarin sorularini yanitlayan bir roldiir.

e Liderlik, belli bir amaci yerine getirmek amaciyla oOrgiitlenmis bir
grubun davraniglarini etkileme faaliyetleridir.

Politika, askerlik, egitim, isletmeler, sanat, medya, diisiince ve din gibi
sosyal yasamin tiim alanlarinda var olan liderlik kavramina yonelik ¢ok sayida
tanimlama yapilmaktadir. Son zamanlarda yapilan bu tamimlar sonucunda
doniisimcii liderlik, durumsal liderlik, karizmatik liderlik, otokratik liderlik,
demokratik liderlik, adaptif liderlik, sembolik liderlik, cogulcu liderlik, etik
liderlik, moral liderlik, kiiltiirel liderlik, vizyoner liderlik gibi ¢cok sayida liderlik
kavramlari da ortaya ¢ikmaktadir (Turan, 2020, s. 2).

Akademisyenler ve uygulayicilar, liderligi belirli pozisyonlardaki
insanlarin yaptig1 bir is olarak degerlendirmektedir. Laboratuvar ve dogal
gruplarda resmi olmayan liderligi incelemeye yonelik uzun bir gelenege ve hatta
liderligin okullarda alternatif kaynaklardan gelebilecegine dair bazi kabullere
ragmen okullarda ve diger kuruluglarda yapilan arastirmalarin ¢ogu otorite
konumlarina odaklanmaktadir (Firestone, 1996, s. 395).

Liderlik olgusunun literatiirde ¢ok fazla taniminin olmasi ile birlikte farkli
disiplinlerde de incelemeler yapilmaktadir. Yapilan arastirmalar sonucunda
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liderlerin davranislarinin ve gii¢ kullanim 6zelliklerinin de 6rgiitiin veya grubun
ozelliklerini etkiledigi goriilmektedir. (Eraslan, 2004).

Caligmanin kapsami disinda olmasi nedeniyle lider tiirlerinin hepsi
tizerinde durulmamistir. Calismada 6zellikle devlet liderleri ve tiirleri tizerine
yogunlasilarak Bati ve Orta Dogu liderlerinin karakteristik ozellikleri tespit
edilmis ve bu oOzelliklerinin sosyal medya araciligi ile nasil kullanildigi
anlatilmaya caligilmistir.

2- Devlet Lideri ve Tiirleri

Liderlik kavraminin kokeni ¢ok eskilere dayanmasina ragmen giiniimiizde
hala gilincel ve Onemini koruyan bir kavram olarak karsimiza c¢ikmaktadir
(Ko¢ & Kiray, 2019, s. 51). Giglii ve basarilt bir liderlik icin yapilacak igin
onceden tanim1 yapilmali, basariya ulasilmasi i¢in uygun strateji belirlenmeli,
isi gergeklestirecek olanlar ile etkili ve ikna edici bir iletisim kurulmali,
baskalarinin davraniglarina saygi duyularak toplumsal bir biitiinliik saglandiktan
sonra harekete gecilmelidir (Drucker, 2000, s. 184).

Liderlerin genel davraniglari ve bu davranislarin ¢alisanlar {lizerindeki
etkisi Orgiiti hayati anlamda etkilemektedir. Liderler degisen kosullara
hizlica uyum saglayabilmeli ve toplumun tiim bireylerinin ihtiyaglarini asgari
diizeyde karsilayabilmelidir. Giiniin getirdigi degisimlerle birlikte ihtiyaclarin
ve taleplerin artmasina yonelik farkli ¢oztiimlerin de iiretilmesi gerekmektedir.
Bu durum ise farkli lider davranislarinin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
Liderlerin davranislar1 genel olarak incelendiginde ise otokratik, demokratik,
liberal ve babacan olmak iizere dort ana lider tipi ortaya ¢ikmaktadir (Ozkaynar,
2017, s. 15). Bu calismada otokratik ve demokratik lider tipleri iizerinde
durulmustur.

2.1. Otoriter (Otokratik) Lider

Eski bir tarz olmasina ragmen sikla karsilasilan otoriter liderlik, otokratik
ve biirokratik toplumlardaki orgiit iyelerinin beklentilerine uygun bir tarz olarak
degerlendirilmektedir. Otoriter lider tarzi, bagimsiz hareket edebilme inancini ve
giivenini vermesi, etkili ve hizli karar alma imkani saglamasi gibi yararlarinin
yani sira, liderin asir1 bencil davranarak grup liyelerinin is tatmininin azalmasina
ve kaybolmasina da neden olabilmektedir. (Bakan & Biiyiikbese, 2010, s. 75)

Tim yetkinin liderde toplandigi ve her tiirlii kararin lider tarafindan
verildigi bu lider tipinde amaglarin, planlarin ve politikalarin belirlenmesinde
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yonetimdeki astlarin  s6z hakki bulunmamaktadir. Otokratik liderler
(Autocratic Leaders), kendisi tarafindan verilen emirlere birebir uyulmasini
ve bunun yaninda kendisine de giiven duyulmasini istemektedirler. Otokratik
liderlerin basarili olabilmesi i¢in kisiligi ile kendisine saygi duyulan ve baglilik
olusturabilecek diizeyde gii¢lii ve zeki bir yapida olmasi gerekmektedir.
Otokratik liderler, kati bir yapida, giic kullanmaya uygun, otoriteye gore
hareket eden ve siibjektif duygular1 kabul etmeyen bireylerdir (Newstrom &
Davis; akt: Safakli, 2005, s.134).

Biirokratik toplumlarda yetiserek bu egitimi alan ve bu birikime sahip
insanlarin beklentilerine uygun olan otokratik liderlik tarzinin en 6nemli riski,
liderin asir1 bencil bir tavir sergileyerek orgiit icerisinde yer alan bireylerin inang,
istek, duygu ve beklentilerini dikkate almadan davranmasidir. Bu risk, zamanla
yonetime karsi catigsmalarin ¢ikmasina, sorumluluktan kaginmaya, grup igi
uyumsuzluklarin bas gostermesine, motivasyon kaybina, moral bozukluklarina
ve yonetime karsi nefrete yol agabilmektedir. Bu durumlarin ortaya ¢ikmasi
ile birlikte orgiitiin yenilik¢i ve yaratici faaliyetleri de azalmaktadir (Simsek,
Akgemci, & Celik, 2011, s. 245).

Orgiitiin ulagmak istedigi amaglar1 gerceklestirmek agisindan basarili olan,
odiillendirme ve cezalandirma yontemlerini kullanabilen otokratik liderlerin
ozelliklerini su sekilde siralamak miimkiindiir (Giiney, Davranis Bilimleri
Agisindan Atatiirk’iin Liderligi, 1999, s. 128-129):

e Otoriter liderler, orgiitiin amag¢ ve politikalarinin tamamini kendisi
belirler.

e Otoriter liderler, yapilmasi gereken isleri ve bu islerin hangi yontemlerle
yerine getirilecegine tek basina karar verir.

e Otoriter liderler, orgiit faaliyetlerinden kendilerini ayri tutarlar.

e Otoriter liderler, astlarinin kendisi hakkinda yaptigi olumlu veya
olumsuz tiim degerlendirmelere kars1 kigisel bir tavir igerisinde bulunurlar.

e Otoriter liderler, emir verirler ve bu emirlerin orgiit liyelerince yerine
getirilmesini isterler. Verilen emirlere gore hareket edenler ddiillendirilirken
aksi yonde tavir sergileyenler cezalandirilirlar.

e Otoritesi mevcut giiciinden ve kuvvetinden kaynaklanan otoriter liderler,
verdikleri emirlere bir neden gostermezler ve onerileri de dikkate almazlar.

o Aktif grup katilimlarindan uzak duran otoriter liderler 6diil dagitiminda
da sahsi kanaatlerine gore davranir.
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2.2. Demokratik (Katihme1) Lider

Grup katilimini, tartigmasini ve lider tarafindan cesaretlendirilerek alinan
grup kararlarin1 vurgulayan demokratik liderlik kavrami 1960’11 yillarda White
ve Lippitt tarafindan kavramsallastirilmistir. Ruhen diizenli bir grup {liyesi
olmaya caligan demokratik liderler, grup tyelerinin bilgilerini genisletmeye
caligmaktadir. Demokratik liderligin ayrilmaz 6zelligi yardimsever ve tesvik
edici katilimdir. Anderson, demokratik liderligi karar vermeyi digerleriyle
paylasan ve yiiksek moralle iligkili olan bir liderlik tarzi olarak nitelendirmektedir
(Choi, 2007, s. 245-246).

Y onetim yetkisini izleyenler ile paylasma yoniinde bir anlayis benimseyen
Demokratik-katilime1 liderler (Democratic-Participative Leadership), ¢alisanlar
fikirlerini 6zgiirce dile getirebilir, dnerilerde bulunabilir ve gergeklestirdikleri
isleri etkileyen durumlar hakkinda bilgilendirmeler yapabilmektedirler.
Demokratik liderler, bu durumun etkin bir sekilde yiiriitiilebilmesi i¢in ¢alisanlari
cesaretlendirmektedirler. Astlarii etkilemek ig¢in uzmanlik bilgilerini ve ilgi
giiclinii kullanan demokratik liderler, izleyenleri de hedefe ulasmak i¢in motive
etmektedir. Uyeler arasinda yetki ve sorumluluklarin net bir sekilde yapildigi,
ovgii ve elestirilerin de bu duruma uygun bir sekilde gergeklestigi demokratik
lider tarzinda o6ne ¢ikan en belirgin ve faydali o6zellik, liderlerin amag ve
politikalarin belirlenmesinde astlarin fikirlerinden, talep ve isteklerinden
faydalanmasidir (Tengilimoglu, 2005, s. 7-8).

Demokratik lider tarzinin en 6nemli risklerinden biri tiim karar verme
siireglerinin yavas ilerlemesidir. Acil karar verme durumlarinda yasanan
bu zaman kayiplarmin Oniine gecilmesi i¢in demokratik lider tarzinin
benimsenmemesi gerekmektedir. Bu liderlik tarzinin diger bir riski ise yeni
bir durumun yasanmasi halinde kararlarin etkisinin azalmasi ve grubun karar
alamaz hale gelmesidir (Eren, 2001, s. 489).

3- Siyasi Liderlerin Sosyal Medya iliskisi ve Kullanim Pratikleri

Teknolojinin geligsmesiyle birlikte ortaya c¢ikan kitle iletisim araglar
(medya), kamusal alanda insanlar1 bilgiye ulastiran énemli bir aragtir. Kitle
iletisim araglarinin her gegen gilin artmasi, sosyal medya uygulamalarinin
yayginlagmasina ve ¢esitlenmesine neden olarak kullanici sayisini her gegen
gilin arttirmaktadir. Bu alanda var olmak isteyen kisi veya kurumlar iletisim
stratejilerini belirleyebilmek icin elde ettigi bilgileri dogru konumlandirarak
diger kullanicilar1 bilgilendiren c¢alismalar gerceklestirmelidir. Insanlarin
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bilgi eksikligini gideren ve birgok yonden toplumsal avantaj saglayan medya,
genel konularda bilgilendirmenin yani sira insanlar1 siyasal boyutta da
bilgilendirmektedir. Sosyal medyanin seffaf ve erisebilir etkisini kendi lehine
gevirme gayreti igine giren siyasi kisiler veya kurumlar bu ortamlari ciddiye
almakta ve bu ortamlarda ytiriitiilen faaliyetleri belli stratejik iletisim plam
igerisinde gergeklestirmeye ¢alismaktadir (Dogan S. , 2018, s. 425).

Sosyal medyanin siyasi partileri/liderleri hakkinda halki bilgilendirmek,
liderlerin farkli konulardaki fikirleri/¢6zlim Onerilerini sunmak ve diger medya
organlarinda yeniden yaymlanmasina imkan saglayan bir alan olmas1 siyasal
iletisim c¢alismalarinda basar rol oynamaktadir (Caglar & Koklii, 2017, s.
149). Bu baglamda siyasal iletisim, “belli ideolojik amaglarini, toplumda belli
gruplara, kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
doniistiirmek, uygulamaya koymak iizere siyasal aktorler tarafindan ¢esitli iletim
tiir ve tekniklerinin kullaniimasi ile yapilan iletisim ” olarak tanimlanmaktadir (
Bayraktutan, ve digerleri, 2012, s. 6).

Bu nedenle sosyal medya kanallari, siyasi iletisimi degistirerek siyaset
ve medya iligkisini farkli bir boyuta tagimistir. Ciinkii siyasi aktoérler medya
iizerinde otorite kurmaya calisirken diger taraftan medya, siyasi aktorler tizerinde
otorite kurmak istemektedir. Bu nedenle tarihsel siire¢ icerisinde siyaset ile
medya iliskisine bakildiginda tic 6nemli olay 6n plana ¢ikmaktadir. Bunlardan
ilki, Barack Obama’nin sosyal medya da etkin yer aldigi “Medya Gosterisi”,
ikincisi, Ortadogu da yer alan ve birgok iilkeyi de etkileyen “Arap Bahar1 Olay1”,
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ticiinciisii ise, yakin zamanda iilkemizde yer alan “Gezi Olaylar1””’ dir (Bostanct,
2014, s. 85-86). Bu olaylarin ortak 6zelligi sosyal medya kullanicilarinin birgok
kisiye ayn1 anda ulasabilmesidir. Siyasi liderlerin de sosyal medya vasitasiyla
etkilesimli iletisim kurmasi, daha genis kitlelere ulasmasina ve onlarin tepkisinin
Olciilmesinde dnemli bir aragtir.

Tarihsel siire i¢erisindeki siyasal iletigsim ¢alismalarina bakildiginda siyasi
liderlerin sosyal medyay1 etkin olarak kullandiklar1 goriilmektedir. Bu nedenle
de giiniimiizde sosyal medya, siyasi liderlerin iletmek istedikleri mesajlar1 hedef
kitlelerine ulastirmada bir siyasal iletisim araci olarak goriilmektedir. Dolayisiyla
sosyal medya uygulamalari, siyasi liderlerin hizmetlerini uluslararas: alandaki
diger liderlere duyurmak, mesajlarini iletmek, kamuoyu olusturmak ve miittefik
toplamak i¢in bu uygulamalar etkin olarak kullanmaktadir (Yasar, 2020, s. 13).

Ayrica sosyal medyanin kararsizliklart olumlu yonde degistirme islevi
siyasal iletisimi doniistiirmiis ve liderlerin bu aglar1 propaganda araci olarak
kullanmasin1 saglayarak milyonlarca insanla iletigim kurmasini kolaylagtirmigtir.
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Bu baglamda sosyal medyanin siyasal alanda birtakim amaglar dogrultusunda
gergeklestirilebilmektedir. Bunlardan ilki, siyasi giindemin takip edilebilmesi
acisindan sosyal medya kanallarinin kullanimidir. Siyasal anlamda haberdar
olmak, ulusal ve uluslararas1 giindemden geri kalmamak, siyasi liderleri takip
etmek ve bu alandaki bilimsel yazilar takip etmek gibi alt amaglar olabilmektedir.

Siyasi goriisiine yakin kisileri takip etmek, siyasi baglamda sosyallesmek
ve goriis farkliliklar1 bulunan diger kisilerle etkilesim kurarak kendini siyasi
anlamda kesfedip tartismalarda malzeme olarak kullanmak ikincil alt amaglar
olabilmektedir. Ayrica sosyal medyanin bireylerin siyasi ideolojilerini yaymak,
propaganda yapmak, miittefik toplamak ve farkindalik yaratmak gibi siyasi
duyurumlarda bulunmak {giinciil alt amaglara ulagmak istenebilmektedir.
Bu baglamda siyasal iletisim siirecinde bireyler dogru bildiklerini aktararak
hayatlarim1 renklendirmek, diger kisilerle uyumlu ideolojilere sahip olmak
ve insanlarin tepkilerini Olgen siyaset iistii biri oldugunu gosteren amaclari
gergeklestirmek isteyebilmektedir (Dilber, 2018, s. 57).

Siyasal anlamda kisisel (lider, segmen, aday) veya kurumsal (parti, gen¢lik
kollart...) alanda sosyal medya kullanimi1 6nemli gelisim ve doniisiim gecgirmistir.
Ulke giindemi hakkinda liderlerin veya partilerin siyasal tercihlerini agikc¢a
ifade etmesinde, pekistirmesinde ve yayginlagtirmasinda sosyal medya kanallart
kullanicilarin igeriklerini ve kullanim diizeylerini degistirebilmektedir. Ciinkii
sosyal medya ¢oklu etkilesimin yer aldig1 bir mecra oldugundan kullanicilari salt
siyasi aktorlerden olusmamakta siradan bireylerin de bu mecralar1 kullanmasi
siyasi liderlerin giindemini belirlemektedir (Arklan, 2016, s. 622).

Medya ve siyaset arasindaki “birlikte var olma” iligkisinde siyasi kurum
veya kisi i¢in medya hedef kitleye ulagsmada bir ara¢ gorevi goriirken siyasi
kurum veya kisi ise medya i¢in haberin kaynagi gorevi iistlenmektedir. Boylelikle
medya ve siyaset arasindaki en temel unsur birbirlerini etkilemeleridir ( Dogan &
Alptekin, 2018, s. 740). Siyasi aktorler tarihsel siire¢ icerisinde hedef kitlelerine
cesitli iletisim araglari kullanarak ulasirken 6zellikle son donemlerde sosyal
medyanin etkin olarak kullanilmasi siyasi aktorleri de bu alana yonlendirmistir.
Sosyal medyanin yogun olarak kullanilmadigi donemlerde geleneksel iletisim
araglar ile siyasi aktorler hedef kitlelerine mesajlarin1 mitingler, toplantilar,
ziyaretler diizenleyerek aktarirken sosyal medyanin ¢evrim i¢i 6zelligi sayesinde
milyonlarca kisiye anlik ulagmalarimi saglamaktadir.
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4- Arastirmanin Nicel Sonuglari

Caligmanin bu boliimiinde 6rneklem olarak ele aldigimiz alti Orta Dogu
iilkesi; Tiirkiye, Iran, Mistr, Israil, Suriye ve Suudi Arabistan ile altt Avrupa
iilkesi; ABD, Ingiltere, Almanya, Italya, Ispanya ve Fransa’nmn liderlerinin
sosyal medya kullanimi ile ilgili genel durumlarina bakilarak degerlendirme
yapilmistir.

4.1. Orta Dogu Liderlerinin Sosyal Medya Kullanim Durumlari

Ortadogu liderlerinin sosyal medya kullanimlar1 son yillarda oldukga artt1
ve birgok lider, halklarima dogrudan ulasmak i¢in sosyal medyay1 aktif bir
sekilde kullaniyor. Bunun bir¢ok nedeni olabilir.

Oncelikle, sosyal medya liderlerin Kkitleleriyle dogrudan iletisim
kurmasina olanak saglar. Ozellikle Ortadoguwda, birgok iilkede devlet
kontroliindeki medya organlar1 bulunuyor ve liderlerin mesajlarin
yayinlamakta 6zgiir degiller. Bu nedenle liderler, sosyal medya sayesinde
mesajlarint dogrudan halklarina ileterek, diislincelerini ve politikalarini
aciklama firsat1 buluyorlar.

Ancak, sosyal medyanin liderler i¢in bir ara¢ olmasi ayni zamanda riskler
de tastyor. Ozellikle Ortadogu’da, baz1 liderler sosyal medyay1 propaganda ve
kendilerine muhalefeti bastirmak icin kullaniyorlar. Ayrica, liderlerin sosyal
medya hesaplarina yapilan yorumlar, elestiriler ve tepkiler, liderlerin itibarini
ve halk destegini etkileyebilir.

Sonug olarak, Ortadogu liderlerinin sosyal medya kullanimlari, kitlelerine
dogrudan ulasmak icin bir firsat olusturuyor. Ancak, liderlerin sosyal medya
hesaplarini kullanirken dikkatli olmalar1 ve agiklamalarinin dogru, seffaf ve
adil olmas1 gerekiyor. Orneklem kapsaminda ele alanin alti Orta Dogu iilkesi
lideri olan;

Recep Tayyip Erdogan (Tiirkiye), Ali Hamaney (iran), Abdiilfettah es-
Sisi- (Misir), Yitsak Hertzog (Israil), Bessar Esad (Suriye) ve Selman bin
Abdiilaziz’ in (Suudi Arabistan) sosyal medya hesaplar1 bulunarak; takipci
sayisi, takip edilen sayisi, sosyal medya adresleri ve toplam paylasim sayilari
Tablo 1°de gosterilmektedir.
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Tablo 1: Orta Dogu Liderlerinin Sosyal Medya Hesaplar1 ve Kullanim
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Tablo 1’de goriildigii iizere Orta Dogu liderlerinin sosyal medya kullanim
durumlar1 degiskenlik gostermektedir. Tiirkiye Cumhuriyeti Devleti’nin Lideri
Recep Tayyip Erdogan, aragtirma kapsaminda tutulan ti¢ sosyal medya hesabini
da aktif bir sekilde kullanmaktadir. Erdogan’in sosyal medya hesaplarinin
giincel oldugu goriilmektedir. Erdogan, sosyal medya hesaplarindan hem
diinya giindemine iliskin hem de Tiirkiye giindemine iliskin paylasimlarda
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bulunmustur. Erdogan, Orta Dogu {ilkeleri igerisinde sosyal medyay1 en etkin
kullanan lider olarak tespit edilmistir.

Orneklem kapsaminda aragtirilan Orta Dogu liderleri igerisinde {i¢ sosyal
medya hesabini etkin bir sekilde kullanan diger isim ise Misir Lideri Abdiilfettah
es-Sisi’dir. Ancak Sisi, Rusya- Ukrayna savast ile ilgili herhangi bir paylasimda
bulunmamustir.

Tablo 1°de goriildiigii iizere iran Devleti’nin Lideri Ali Hamaney’in Twitter
takipci sayisi fazla olmamasina ragmen paylasim sayisinin Orta Dogu Liderleri
icerisinde en fazla olmasi da dikkat ¢ekmektedir. Hamaney’in Instagram
sayfasina ulasilamamistir. Israil Devletinin Lideri Yitzak Hertzog ii¢ sosyal
medya hesabmi etkin bir sekilde kullanmaktadir. Hertzog’un takipgi sayisi ve
paylasimlar1 sosyal medyay1r onemsedigini gostermektedir. Paylasimlarinda
genellikle ulusal ve uluslararasi konular1 ilgilendirmektedir.

Suudi Arabistan Devleti Lideri Selman bin Abdiilaziz sosyal medya
hesaplarindan Twitter ve Instagrami etkin bir sekilde kullanirken Abdiilaziz’in
Facebook hesabina erisilememistir. Suriye Devleti Lideri Bessar Esad; Twitter ve
Instagram sosyal medya hesaplarini kullanmakla birlikte Facebook hesaplarina
erisilememektedir. Esad’in Twitter ve Instagrami da etkin kullanmadigi
gbzlemlenmistir.

4.2. Bat1 Liderlerinin Sosyal Medya Kullanim Durumlari

Ormeklem kapsaminda ele alanin alt1 Batr iilkesi lideri olan; Joe Biden
(ABD), Boris Johnson (Ingiltere), Frank Walter Steinmeier (Almanya), Sergio
Mattarella (Italya), Pedro Sanchez (Ispanya), Emmanuel Macron’un sosyal
medya hesaplart bulunarak; takipgi sayisi, takip edilen sayisi, sosyal medya
adresleri ve toplam paylasim sayilar1 Tablo 2°de gosterilmektedir.
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Tablo 2: Bat1 Liderlerinin Sosyal Medya Hesaplar1 ve Kullanim Durumlari
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Tablo 2°’den de anlasildigi iizere Bati Liderlerinin sosyal medya
kullanim durumlar1 birbirinden farkliliklar gostermektedir. ABD Lideri Joe
Biden aragtirma kapsaminda tutulan ii¢ sosyal medya hesabini da aktif bir
sekilde kullanmakla birlikte ayni zamanda her sosyal medya hesabi i¢in iki
kullanici iizerinden paylagimlarda bulunmaktadir. Biden paylasim konularini
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smiflandirarak bazi paylagimlarini POTUS kullanict adiyla bazi paylasimlarini
ise JOEBIDEN kullanici adiyla paylagsmistir. Biden, paylasimlarinda iilkesinin
giindeminin diginda diinya giindemini de yakindan ilgilendiren konular
iizerinde de sik¢a paylasimlarda bulunmaktadir. Biden, Bat1 Ulkeleri icerisinde
sosyal medyay1 en etkin kullanan lider konumunda bulunmaktadir.

ABD Lideri Biden’den sonra Bat1 liderleri igerisinde sosyal medyay1 en
etkin kullanan Fransa Lideri Emmanuel Macron’dur. Macron, ii¢ sosyal medya
hesabini da etkin bir sekilde kullanmaktadir. Yalniz Macron, Rusya- Ukrayna
Savast ile ilgili sadece bir tweet atmistir.

Orneklem kapsaminda arastirilan Bat1 liderleri igerisinde ii¢ sosyal medya
hesabimi etkin bir sekilde kullanan diger isim ise Ingiltere Lideri Boris
Johnson’dur. Johnson’un Twitter ve Instagram da etkin oldugu goriilmekle
birlikte Facebook’ta etkisinin olduk¢a az oldu sdylenebilmektedir.

Tablo 2’de goriildiigii iizere Ispanya Lideri Pedro Sanchez’in en etkin
Twitter’i kullanmakla birlikte Instagram ve Facebook’ta da etkisinin oldukca
yogun oldugu goriilmektedir.

Almanya Lideri Frank-Walter Steinmeier ve Italya lideri Sergio
Mattarella’nin  diger Bati Liderlerine gore sosyal medyayr daha az
kullandiklarina rastlanilmistir. Almanya lideri Steinmeier’in ii¢ sosyal medya
hesabi bulunmasma ragmen Italya lideri Mattarella’nin Twitter hesabi
bulunamamustir.

4.3. Rusya- Ukrayna Savasi’nda Orta Dogu Liderlerinin Twitter
Paylasimlarinin Nicel ve Nitel Analizi

Caligmanin bu boliimiinde 6rneklem zaman araliginda Rusya-Ukrayna
Savasinda Orta Dogu Liderlerinin Twitter’dan yapmis olduklar1 paylasimlar
nicel ve nitel analiz edilerek degerlendirilmistir. Rusya-Ukrayna Savagi’nda
Orta Dogu Liderlerinin Twitter paylasimlart Tablo 3’te goriilmektedir. Gerek
kendi tlkelerine gerekse dis iilkelere mesaj verilmesi konusu da
diisiiniildiigiinde sayilar buna gore belirleyici olabilmektedir.
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Tablo 3: Rusya-Ukrayna Savasinda Orta Dogu Liderlerinin Twitter
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Orta Dogu liderlerinin Rusya-Ukrayna Savasi ile ilgili Twitter’dan
gostermis olduklar etkilesim Tablo 3’te goriilmektedir. Tablo 3’e gdre konu
ile ilgili en fazla Tweet Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbagkan1 Recep Tayyip
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Erdogan tarafindan atilmistir. Erdogan drneklem kapmasinda ele alinan tarihler
araliginda 9 tweet atmigtir. Atilan bu 9 tweet toplamda 336.664 etkilesim almistir,

Iran Lideri Ali Hamaney ise 8 tweet atmis toplam 22.084 etkilesim almustir.
Israil Lideri Yitzak Hertzog ise 2 tweet atmis toplam 201 etkilesim almistir.
Misir Lideri Abdiilfettah es-Sisi, Suriye Lideri Bessar Esad ve Suudi Arabistan
Lideri Selman bin Abdiilaziz 6rneklem kapsaminda ele alinan tarihlerde konu
ile ilgili herhangi bir tweet atmamis ve konu ile ilgili herhangi bir etkilesimde
bulunmamislardir. Suriye Lideri Bessar Esad’in konu ile ilgili etkilesimde
bulunmamasini Twitter’1 sik kullanmamasina baglamakla birlikte, 9.889.528
kullaniciya sahip olan Misir Lideri Abdiilfettah es-Sisi ve Suudi Arabistan
Lideri Selman bin Abdiilaziz’in konu ile ilgili etkilesimde bulunmamasi
olayla ilgilenmedigi ya da olay1 sosyal medyaya tasimak istemedigi olarak
yorumlanmaktadir.

Omeklem kapsaminda tutulan Orta Dogu iilkeleri icerisinde konu
ile ilgili en ¢ok tweet atan iilke lideri olan Recep Tayyip Erdogan’m attigi
tweetler degerlendirildiginde; Erdogan genellikle tweetlerinde iki iilke ile
Tiirkiye’nin dostluguna vurgu yaparak Tiirkiye’nin barisi temsil ettigine yonelik
paylasimlarda bulunmustur. Erdogan ayni1 zamanda paylagimlarinda uluslararasi
hukuka vurgu yaparak Tiirkiye nin uluslararasi alanda konu ile ilgili diplomatik
girisimlerinden bahsetmistir. Erdogan’in ilk kez 2013 yilinda soyledigi
“Diinya 5’ten biyiiktiir” ifadesi bu paylasimlarina da yansimistir. Erdogan’in
paylagimlarinda Tiirkiye nin insani yardim konusundaki calismalarina da yer
verilmistir.

Orneklem kapsaminda tutulan Orta Dogu iilkeleri icerisinde konu
ile ilgili en ¢ok tweet atan ikinci {ilke lideri Ali Hamaney’in attig1 tweetler
degerlendirildiginde; Hamaney, genellikle tweetlerinde; Bat1 ve Bati medyasina
yonelik elestirilerde bulunarak, Bati ve Bati medyasmnin Rusya-Ukrayna
Savasi’ni Orta Dogu’da yaganan savaslar gibi gormedigini paylasmistir. Bati’nin
Bati’da yasanan savaslara tiziildiigiinii Orta Dogu’da yasananlari1 gormediklerine
deginmigstir. Hamaney, paylagimlarinda ABD’nin kriz yaratan ve krizlerden
beslenen bir tilke olduguna deginerek bu defa da Ukrayna’nin ABD’nin kurbani
oldugunu paylagmistir. Ayn1 zamanda Hamaney, paylasimlarinda savasin bir an
once sona ermesi gerektigine de vurgu yapmistir.

Orta Dogu iilkeleri igerisinde konu ile ilgili en ¢ok tweet atan li¢lincii
lideri Yitzak Hertzog’un attig1 tweetler degerlendirildiginde; Hertzog,
genellikle tweetlerinde; Ukrayna’daki savasin uluslararast diizeni bozdugunu
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ifade ederek bir an 6nce bitmesine yonelik paylasimlarda bulunmustur. Yitzak,
paylagimlarinda genellikle Rusya’y1 elestirmistir.

4.4. Rusya- Ukrayna Savasi’nda Bat1 Liderlerinin Twitter
Paylasimlarinin Nicel ve Nitel Analizi

Tablo 4’te Rusya-Ukrayna Savasi’nda Bati Liderlerinin 6rneklem
kapsaminda Twitter iizerinden yapmis olduklari paylagimlar gosterilerek bu
paylagimlarin hem nitel hem de nicel analizi yapilmistir.

Tablo 4: Rusya-Ukrayna Savasinda Bati Liderlerinin Twitter Paylagimlari

Ulkenin | Liderin Ad1 | Twitter Takip¢i | Attigi Tweet | Toplam Etkilesim
Adi Sayisi Sayisi Sayisi (Retweet, Alinti
Tweet Sayisi, Begeni)
ABD Joe Biden [60.894.473 77 3.336.332
Ingiltere |Boris 4.679.172 26 384.297
Johnson
Almanya |Frank- 747 Orneklem -
Walter Araliginda
Steinmeier Paylasim
Yapilmamustir.
italya Sergio Twitter adresi | Orneklem -
Mattarella |bulunamamistir. | Araliginda
Paylagim
Yapilmamustir.
Ispanya |Pedro 1.693.424 3 9.826
Sanchez
Fransa Emmanuel |8.632.655 1 35.662
Macron

Bati Liderlerinin Rusya-Ukrayna Savasgi ile ilgili Twitter’dan gdstermis
olduklart etkilesim Tablo 4’te goriilmektedir. Tablo 4’e gore konu ile ilgili
en fazla tweet ABD Lideri Joe Biden tarafindan atilmistir. Biden 6rneklem
kapmasinda ele alinan tarihler araliginda 77 tweet atmistir. Atilan bu 77 tweet
toplamda 3.336.332 etkilesim almistir. 77 tweetin bu kadar yiiksek etkilesim
almast ABD Lideri Joe Biden’in takipg¢i sayisinin 60.894.473 olmasina
baglanabilir. Ayn1 zamanda Biden’in takipgilerinin Rusya-Ukrayna Savasi’ni
yakindan takip ettigi de sdylenebilmektedir. ingiltere Lideri Boris Johnson ise
26 tweet atmis toplam 384.297 etkilesim almistir. Fransa Lideri Emmanuel
Macron ise bir tweet atmis toplam 35.662 etkilesim almistir. Ispanya Lideri
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Pedro Sanchez ise 3 tweet atmis ve 9826 etkilesim almistir. Almanya Lideri
Frank-Walter Steinmeier ise 6rneklem kapsaminda ele alinan tarihlerde konu
ile ilgili herhangi bir tweet atmamis ve konu ile ilgili herhangi bir etkilesimde
bulunmamisti. Almanya Lideri Frank-Walter Steinmeier’in konu ile ilgili
etkilesimde bulunmamasmm Twitter’1 sik kullanmamasina baglayabiliriz. Italya
Lideri Sergio Mattarella’nin Twitter hesabina ulasilamamuistir.

Orneklem kapsaminda tutulan Bati iilkeleri icerisinde konu ile ilgili en
cok tweet atan iilke lideri olan Joe Biden’in attig1 tweetler degerlendirildiginde;
Biden tweetlerinde 6zellikle diinyanin lider {ilkesinin ABD oldugu mesajimi
vermekle birlikte iki iilke arasinda yasanan savagin bitmesine yonelik énemli
cabaigerisinde oldugunu anlatan paylasimlarda bulunmustur. Biden tweetlerinde
ozellikle Rusya’nin bu saldiris1 sonrasinda Amerika’daki insanlar1 birlestirdigi
ve ABD halkinin Ukrayna’nin yaninda oldugu mesajimi vermeye calistigina
yonelik paylagimlarda bulunmustur.

Bir¢ok Bati ve Dogu lideri tweetlerinde fotograf kullanmazken Biden konu
ile ilgili tweetlerinde ¢ok sayida fotograf kullanmistir. Fotograflarda 6zellikle
Biden’in bagka tilke liderleri ve iist diizey yoneticilerle yaptigi goriismelere
yer verilerek ABD’nin bu savasa kars1 oldugu ve savasin bitmesi icin ¢ok ¢aba
gosterdigi mesaji verilmeye calisgilmistir. Biden tweetlerinde Rusya’nin bu
saldirilarini bir vahget olarak nitelendirmis ve bunun tiim diinyaya yapilan bir
tehdit oldugunu savunmus ve tiim iilkelerin buna tepki gdstermesini istemistir.
Rusya’y1 6zgiir ve demokratik diizene zarar veren bir iilke olarak gordiigilinii
anlatan tweetler atan Biden, diinyanin Rusya’dan hesap sormasi gerektigine
yonelik paylasimlarda da bulunmustur. Biden tweetlerinde ABD’nin Rusya’ya
karst ekonomik yaptirimlar uyguladigini bu ekonomik yaptirimlarin Rusya’y1
etkiledigine yonelik de paylagimlarda bulunmustur.

Orneklem kapsaminda tutulan Bat iilkeleri igerisinde konu ile ilgili en ¢cok
tweet atan ikinci tilke lideri Boris Johnson’1n attig1 tweetler degerlendirildiginde;
Johnson genellikle tweetlerinde; Ukrayna’nin yaninda olduklarina ydnelik
paylagimlarda bulunmustur. Johnson paylasimlarinda Putin’in basarisiz olmasi
icin ortak ne yapilmasi gerekiyorsa ona yonelik her tiirli is birliginin i¢inde
olacaklar1 tweetler de atmistir. Boris Johson, Rusya’nin Ukrayna’ya saldirisinin
artindan bolgesel gilivenligi saglamak ve kiiresel enerji piyasalarini istikrara
kavusturmak icin Suudi Arabistan ve Birlesik Arap Emirlikleri ile goriismeler
gergeklestirmis ve Rusya’ya karsi Orta Dogu Liderleri ile hareket etmeye
calistiklarina yonelim paylagimlarda bulunmustur.

Rusya- Ukrayna Savasi’na yonelik tweet atan diger liderler ise Pedro
Sédnchez ve Emmanuel Macron’dur. ispanya Lideri Sanchez tweetlerinde
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Ukrayna’y1 destekleyen ve NATO iilkeleri ile birlikte Rusya’nin saldirilaria
kargi hareket edeceklerini paylagmistir. Fransa Lideri Macron ise konu ile
ilgili tek bir paylasimda bulunarak; ateskes ve sivillerin korunmasi konusuna
deginmigtir. Macron tweetlerinde iki iilke lideri ile goriistiigii ve iki iilkenin
cikarlarini

korumaya yonelik ¢alismalar igerisinde oldugunu gosteren

paylagimlarda bulunmustur.

4.5. Orta Dogu ve Bati Liderlerinin Sosyal Medya Kullanim
Durumlarmin Karsilastirilmasi

Calisgma kapsaminda Orta Dogu ve Bati Liderlerinin Rusya-Ukrayna
Savasi’nda sosyal medyay1 nasil kullandiklar1 degerlendirilmeye calisilmustir.
Bu kapsamda Orta Dogu ve Bat1 Liderlerinin sosyal medya kullanim durumlari

karsilastirilarak Tablo 5’te gosterilmektedir.

Tablo 5: Rusya-Ukrayna Savasinda Bati Liderlerinin Twitter Paylasimlari

Bat1 Liderlerinin Rusya-Ukrayna
Savasinda Sosyal Medya Kullanim
Durumu

Orta Dogu Liderlerinin Rusya-Ukrayna
Sosyal Medya Kullanim Durumu

¢ Sosyal medyay1 daha etkin
olarak kullanmaktadirlar.

e Paylasimlar1 daha fazla
etkilesim almaktalar.

e Savagin bitirilmesine yonelik
paylasimlarda bulunmuslardir.

e Paylasimlarinda uluslararasi
yonetimde etkin olduklarini
gostermeye calismaktadirlar.

e Paylasimlarinda ¢ok fazla gorsel
kullanarak hedef kitle tizerindeki
etkiyi artirmaya calismaktadirlar.

e Paylagimlarinda iilkeler arasinda
yapilan goriismelere ¢ok fazla yer
verilmistir.

e Paylagimlarda tilkelerin
bagimsizlig1 vurgusu yapilmaktadir.

e Ukrayna’y1 destekleyen

paylasimlarda bulunmuslardir.

e Sosyal medyay1 etkin olarak
kullanmamaktalar.

e Paylasimlarina yapilan etkilesimler
oldukea diisiik.

e Savagsin bitirilmesine yonelik
paylasimlarda bulunmuslardir.

e Paylasimlarinda Bati’nin savasin
sonlanmast konusunda yeteri kadar miicadele
etmediklerini gostermektedirler.

e Paylagimlarinda daha az gorsel
kullanmislardir.

e Paylasimlarinda iilkeler aras1 yapilan
goriismelere yonelik ¢ok fazla bilgi
bulunmamaktadir.

e Paylasimlarda tilkelerin bagimsizligi
vurgusu yapilmaktadir.

e Ukrayna’y1 destekleyen paylagimlarda
bulunmuslardir.
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Tablo 5’te de goriildiigii gibi Bati liderleri Orta Dogu liderlerine gore
sosyal medyay1 daha etkin kullanmaktadir. Bu durum hem Bati liderlerinin
sosyal medya paylasimlarina gosterilen etkilesim hem de kullanici sayilariin
fazlaligindan anlasilmaktadir. Bati liderlerinin yaptiklari paylasimlar daha
fazla etkilesim almaktadir. Paylasimlardan anlasilan diger 6dnemli bir unsur
ise Bati liderleri yaptiklar1 paylasimlarda yardimsever diinya lideri iilkeler
oldugu mesajint vermeye calisirken Orta Dogu liderlerinin paylasimlarinda
benzer durumlara ¢ok az rastlanildigi tespit edilmistir. Hem Bati liderleri hem
de Orta Dogu liderleri paylagimlarinda savasin sonlanmasindan ve Ukrayna’y1
destekleyen yana bir tavir sergilemislerdir.

Sonu¢

Lider; politika, askerlik, egitim, isletmeler, sanat, medya, diisiince
ve din gibi bir¢ok sosyal alanda bulunmaktadir. Aslinda her isin bir lideri
olmas1 beklenmektedir. Clinkii lider belli bir organizasyonun dogru ve etkili
yonetilebilmesi i¢in bu mekanizmanin olmazsa olmazlarindan biridir. Liderlik
kavrami ya da olgusunun literatiirde ¢ok fazla taniminin olmasi bu kavramin
cok farkli disiplinler ile yakindan ilgili olmasindan kaynaklanmaktadir. Lider
kavrami ya da liderlik {izerine yazilacak veya sdylenecek ¢ok s6z bulunmaktadir.
Ancak bu calisma devlet ya da siyasi liderler ile sinirlandirildigindan dolay1
caligsmada ozellikle Bati ve Orta Dogu liderlerinin 6zelliklerini gésteren otoriter
(otokratik) ve demokratik (Katilimci) lider tiirleri iizerinden hareket edilerek
bu liderlerin savag hallerinde sosyal medyay1 nasil kullandiklar iizerine bir
degerlendirme yapilmistir. Bu degerlendirmeler yapilirken tilkelerin ydnetim
sekillerinin liderler, liderlerin tipik 6zelliklerinin {ilkelerin yonetim sekilleri
iizerindeki etkileri de gosterilmeye caligilmistir.

Otoriter ve demokratik liderler aslinda birbirine tam zit olan iki lider tiirii
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Otoriter lider tiim yetkilerin liderde toplandigi ve
her tiirlii kararin lider tarafindan verildigi, amaglarin planlarin ve politikalarin
belirlenmesinde yonetimdeki astlarin s6z hakki bulunmadigi bir lider tiirii
olarak ifade edilirken, demokratik lider ise karar vermeyi digerleriyle paylasan
daha katilimec1 bir anlayisa sahip olan lider olarak tanimlanmaktadir. Bazi
caligmalarda bazi Orta Dogu liderlerinin otoriter lider tipi 6zelligi gosterdikleri,
Bati liderlerinin ise demokratik lider tipi 6zelliklerini yansittigina yonelik bilgiler
bulunmaktadir. Yukarida da bahsedildigi tizere iilkelerin yonetim sekilleri ve
kisinin karakteristik dzellikleri onun yonetim seklini etkilemektedir.
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Toplumsal yasam igerisinde medya olduk¢a Onemli bir gorevi
yiiritmektedir. Iletisim ve bilisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte bu
gbrevin yayginlik alan1 genislemis ve her gecen giin daha da Onemli hale
gelmistir. Toplumu; diinyada, iilkesinde ve bolgesinde yasanan olaylar ile ilgili
bilgilendiren, belirli konularda kamuoyu olusmasini saglayan, gerektiginde
denetim gorevini yerine getiren medya, bu genel konularin disinda {ilke
yonetiminde s6z sahibi devlet liderlerinin siyasal iletisim faaliyetleri ile de
yakindan ilgilenmektedir. Tarihsel siire¢ igerisinde medyanin etkinliginin
artmasinda hi¢ sliphesiz siyasal iletisimin ¢ok 6nemli bir pay1 bulunmaktadir.
Glinlimiizde ise sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi ve her gegen giin etkisinin
artmasiyla birlikte toplumda yasanan olaylar1 kendi lehine ¢evirme gayreti
igerisine giren siyasi kisiler veya kurumlar bu ortamlari ciddiye almakta ve bu
ortamlarda daha fazla faaliyette bulunmay1 tercih etmektedirler.

“Savas Halinde Bati ve Orta Dogu Liderlerinin Sosyal Medya Kullanimu:
Rusya-Ukrayna Savagit” isimli bu ¢alismada Bat1 ve Orta Dogu liderlerinin bir
savas halinde sosyal medyay1 nasil kullandiklari {izerinde degerlendirmelerde
bulunulmaya ¢alisilmistir. Arastirmanin nicel sonuglarini degerlendirdigimizde;
Orta Dogu liderlerinin sosyal medyay1 Bati liderlerine gére daha az kullandigi
gozlemlenmistir. Orta Dogu liderleri igerisinde sosyal medyayi en fazla
Tiirkiye Cumhuriyeti Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan kullanmaktadir.
Erdogan, hem iilkesinin giindemini hem de diinya giindemini ¢ok yakindan
takip ederek yasanan gelismeleri ve gelismeler ile ilgili disiincelerini
takipeileri ile siirekli paylasmaktadir. Erdogan, sadece Orta Dogu iilkeleri
igerisinde degil aragtirma kapsaminda tutulan 12 iilke lideri igerisinde de ABD
lideri Joe Biden'den sonra sosyal medyayr en etkin kullanan lider
konumundadir. Caligmada liderlerin sosyal medya kullanimmin 6tesinde
Rusya-Ukrayna Savasi’nin ilk 15 giiniinde Twitter’1 nasil kullandiklari ve nasil
paylagimda bulunduklarma yogunlasilmistir. Elde edilen verilere gore Orta
Dogu liderleri igerisinde savas ile ilgili en fazla paylasimi Recep Tayyip
Erdogan ve Ali Hamaney yapmistir. Erdogan tweetlerinde oOzellikle savas
halinde olan iki iilke ile olan dostluklarindan bahsederek savasin bir an 6nce
sona ermesi yoniinde paylasimlarda bulunmustur. Ali Hamaney ise Bati ve
Bat1 medyasina yonelik elestirilerde bulunarak ABD’nin kriz yaratan bir iilke
olduguna yonelik paylasimlarda bulundugu goriilmektedir. Orta Dogu
liderlerinin yaptig1 paylasimlardan genel olarak ¢ikan durum ise her lider
savasin bir an 6nce bitmesi yoniinde ayn1 diigiinceye sahiptirler.

Bat1 liderleri igerisinde sosyal medyay1 en etkin ABD Bagkani Joe
Biden kullanmistir. Biden’in iki Twitter, iki Instagram ve iki Facebook
hesab1 bulunmaktadir. Biden tiim sosyal medya hesaplarini etkin bir sekilde
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kullanmaktadir. Biden, sosyal medya hesaplarmi kullanirken hem iilke
glindemine hem de diinya giindemine dair paylasimlarda bulunmaktadir.
Biden, Rusya-Ukrayna Savasi ile ilgili genel olarak lider iilke konumunda
oldugunu gosteren paylasimlarda bulunmakla birlikte bu savasin bitmesi i¢in
diplomatik girisimlerde bulundugunu gosteren paylasimalar da yapmistir.
Biden, paylagimlarinda Rusya’yr siirekli olarak hedef gostermektedir. Bati
liderleri igerisinde Rusya-Ukrayna Savasi ile ilgili en fazla paylasimda bulunan
diger lider ise Ingiltere Basbakan1 Boris Johnson’dur. Johnson, paylasimlarinda
savasin bir an once sonlandirilmasi gerektigini savunarak Ukrayna’ya yardim
mesajlar1 vermeye ¢alismistir. Arastirma kapsaminda tutulan diger Bat1 Liderleri
de genel olarak paylasimlarinda Rusya-Ukrayna Savasi’nin sonlandirilmasi
gerektigi yoniinde bir tavir sergilemislerdir.

Sonug olarak liderlerin 6zellikle sosyal medya olarak Twitter’1 tercih ettigi
de goriilmektedir. Buradan diinya liderlerinin giindeme dair mesajlarini Twitter
araciligiyla paylagmayi tercih ettikleri soylenebilir. Hem Bati hem de Orta Dogu
liderleri Rusya-Ukrayna Savasi ile ilgili genel olarak savagin sonlanmasi ile
ilgili paylasimlarda bulunmuslardir. Calismadan elde edilen bilgiler g6z dniinde
bulunduruldugunda {ilkelerin yonetim sekilleri ve liderlerin tipik 6zelliklerinin
sosyal medya paylasimlarini etkiledigi de goriilmektedir.
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Giris
( X ] .
lkemiz siyasi tarihi agisindan Turgut Ozal dénemi sosyal, ekonomik ve
l | siyasal konularda 6nemli bir doniim noktasi olarak kabul edilmektedir.
Ozal donemi Tiirkiye’nin birgok alanda déniisiim yasadig1 yillardur.
1980 oncesinde siyasi atmosferin getirmis oldugu kaygili gilinler yasanirken
diinyada siyasi ve ekonomik diizen serbest piyasa ekonomisi kurallarina gore
islemektedir. Amerika’da Reaganizm, Ingiltere’de Thatcherizm politikalar
bir¢ok iilkenin ekonomik sistemlerinde degisikliklere yol agmistir. Tiirkiye’nin
ekonomik sistemi de uluslararasi sahnede yiiriirliige konan ekonomik
politikalarin etkisinde kalmistir.

80’11 yillarin siyasi kaos ortami darbenin habercisi olmustur. Sokaktaki,
igyerindeki, okuldaki fikir ayriliklar1 evlerin igine kadar sokulmustur. Siddetin
ve catigsmanin ist diizeye ¢iktigi bu donemde asker giiclinii gostererek 12
Eyliil 1980 tarihinde yonetime el koymustur. Sert bir gecisin ardindan 6 Kasim
1983 tarihinde sivillesmeye gidilerek se¢im yapilmistir. Sec¢imi askerlerin
destekledigi Miliyet¢i Demokrat Parti yerine, sivillerin oylarini alan Anavatan
Partisi kazanmistir. Birgok farkli goriisten kisilerin yer aldigt ANAP higbir
siyasi gecmisi olmamasina ragmen Tiirk toplumu tarafindan ilk se¢imlerde
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iktidara tasinmigti. ANAP’1n lider koltugunda Devlet Planlama Teskilati’nda
calismus, yurtdisi tecriibesi edinmis miihendis bir biirokrat olan Turgut Ozal
bulunmaktadir.

Ozal’in ilk icraatlarindan biri 24 Ocak kararlarini yiiriirliige koyarak
iilkeyi devlet¢i ekonomik anlayistan uzaklastirarak serbest piyasa ekonomisine
dogru yonlendirmek olmustur. Dviz bulundurmanin yasak oldugu bir
iilkeden yabanci iirlinlerin piyasaya serbestce giris ¢ikis yaptigi, Batilasmanin
her alanda hissedildigi bir iilkeye gegilmistir. Ozal’n disa agilma politikalar
toplumsal birliktelige 6nem veren bir iilkenin yasam tarzinda, hayata bakisinda
degisim yaratmistir. Arttk maddi konulara daha ¢ok ilgi duyan, manevi
duygular1 hayatin akisi i¢inde arka plana iten bir felsefe topluma yerlesmistir.
Yasamin icerisinde basarili olmak i¢in her seyi yapmaya yatkin, kararlarinda
pragmatist bakis acisina gore hareket eden, bireyselligi dnemseyen kisiler
cogalmistir.

Bu donemde basinda birtakim yenilikler goriilmektedir. Haberlerin
iceriginde, binalarin fiziksel yapisinda ve kullanilan teknolojide doniisiim
yasanmistir. Siyasi haberlerin kaleme alinmasindaki baskilar, gazetecileri
apolitik konulara yoneltmistir. Bu baglamda 1980 sonras1 Turgut Ozal doneminde
Tiirkiye’de yasanan siyasal, sosyal ve iktisadi degisimin Tirk basinina etkisi
aciklanacak ve doneme iliskin bazi tespitler yapilacaktir.

1. Ozal’li Yillarin Siyasal, Sosyal ve Ekonomik Degisiminin Tiirkiye’ye
Yansimasi

Tirkiye 1980 yilinda pek ¢ok agidan kirilma anlari yasamistir. Sivil
siyasetin 12 Eyliil darbesiyle kesintiye ugradigi zor glinlerin ardindan Tiirkiye
80°li yillarda Turgut Ozal’mn iktidara gelmesiyle birlikte dis diinyayla baglarini
kuvvetlendirmeye ¢aligmustir. ithalatta ve ihracatta 6zel tesebbiisiin girisimleri
artarken bu yillarda toplumun tiim katmanlarinda miithis bir tiikketim ¢ilgmligt
kendini hissettirmistir. Diinya’nin iktidardaki ekonomik sistemi kapitalizm de
Tiirkiye’yi tam anlamiyla etkisi altina almistir.

Tiirkiye toplumsal ve siyasal alanda 1980°1i y1llarda en hareketli zamanlarini
gecirirken iktisadi politikalarinda da gegmis yillardaki uygulamalardan ¢ok farkli
biryolizlemistir. 12 Eyliilldarbesininhemenertesindesiyasipartilerin,sendikalarin,
derneklerin faaliyetlerinin durdurulmasi, 6zgiirlikklerin engellenmesi nedeniyle
toplum siyasetten sogumus ve uzaklasmistir. Siyasetcilerin yasaklamalar ve
tutuklamalarla politika sahnesinden uzaklastirildigi bu dénemde, askeri iktidarin
glindemini en ¢ok mesgul eden sey ekonomideki sorunlar olmustur. Darbeden
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sonra Biilend Ulusu’nun liderliginde kurulan hiikiimet ekonomiden sorumlu
devlet bakan1 ve bagbakan yardimcisi gérevine 24 Ocak kararlarinin mimari
Turgut Ozal’1 getirmistir (Bali, 2015: 5.26).

80’11 yillarin en énemli uygulamalarindan biri olan 24 Ocak Kararlarinin
olusmasna biiyiik katki saglayan Ozal Tiirk halk1 i¢in ekonomiyi éncelikli hale
getirmigtir. Diinyanin gerisinde kalan Tiirkiye, kaybettigi zamani geri getirmek
amactyla ekonomisini devletgilikten liberalizme y&nlendirmistir. Ozal’in
cabastyla liberalizm Tiirk toplumuna yeni bir hayat tarzi sunmustur. Halk ise bu
diizenin getirdiklerine hazirliksiz yakalanmstir.

24 Ocak Kararlariyla Tiirkiye’yi diinyadan izole eden korumaci bakis agisi
terkedilerek Batiileiliskileri giiglendiren neo-liberal bir yaklagim benimsenmistir.
24 Ocak 1980 Kararlarin1 sadece ekonomide yeni bir donem olarak degil
ayni zamanda toplumda birtakim degisim ve doniisiimleri de beraberinde
baslatan bir siire¢ olarak diisiinmek gerekir. Yabanci bankalarin mali sisteme
katilmasini kisitlayan ve Tiirk vatandaslarinin déviz bulundurmasini engelleyen
uygulamalarin kaldirilmasiyla Tiirk insan1 kapitalist sistemle tanigmistir. Neo-
liberal Friedmanci politikalar ekonomideki kisisel ve uygulamaci degisimlerle
birlikte Tiirkiye’de tercih edilir bir anlay1s kazanmistir (Ozgen, 2004: 5.467).

Ozal’1n biiyiik gayretle kurdugu ANAP yapilan ilk se¢imlerde sandikta en
fazla oy alarak mecliste yer almay1 basarmistir. Yani hiikiimet kurma hakkini
elde eden ANAP’1n biiyiik basarisinin altinda yatan ana etken kargisinda gii¢lii
bir muhalefetin alternatif olamamasidir. Bir diger sebep halkta etki birakan giiclii
kisiligidir. ANAP birbirinden farkli diisiincelere sahip gruplardan olugmustur.
Ancak Ozal, toparlayici 6zelligiyle bu gruplar bir araya getirebilmistir.

Anayasa’nin kabuliinden sonra, se¢imlere katilacak bazi siyasi partiler
ve cesitli milletvekili adaylar1 1983 yaz aylart boyunca veto edilmis,
kampanya siireci tiimiityle Milli Giivenlik Konseyi tarafindan belirlenmis ve
yonlendirilmistir. 6 Kasim 1983 genel se¢imlerine katilabilen ii¢ siyasi partiden
Turgut Ozal’mn basini ¢ektigi Anavatan Partisi (ANAP) oylarin %45,1’ini alarak
211 milletvekili ¢gikarmis ve tek basina iktidara gelmistir. Oylarin %30,5’ini alan
Halke1 Parti (HP) ikinci %23’{inii alan Milliyet¢i Demokrat Partisi (MDP) de
ticlincii parti olmustur (Kejanlioglu, 2004: 5.467).

Ozal’m halkin karsisindaki illiizyonist tavirlari, parti igindeki gruplari
kontrol edebilmesi siyaset arenasinda yiikselmesini saglamistir. Bu konudaki
avantajlarini iilkenin i¢inde bulundugu durum da desteklemistir. O gilinlerde
toplumun ¢ogunlugu gelecege dair karamsar diisiincelere sahiptir. Halk otoriter
yonetimden kurtulmanin arayisi i¢indedir.
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Ozal tipki Demirel’in Isparta’nin bir kdyiinde dogup yetistigi Tiirkiye’nin
dogusundaki az gelismis tasra sehri Malatya’dan gelerek siyasette var olmaya
calismistir. Onun bu yiikselis hikayesi toplumun birgok kesiminde basarili
olma umudunu canlandirmistir. Ozal’mn siyasette kullandig1 dil halkin diliyle
ortiismiistiir. Hitap ettigi kitleye orta direk yakistirmasinda bulunan Ozal, bu
ifadeyi se¢im meydanlarinda siklikla kullanarak onlari motive etmistir (Ziircher,
2016: 5.408).

Tiirkiye’de Ozal’li yillar ANAP’mn 6 Kasim 1983 secimlerini kazanmasiyla
baslamistir. Bu yillarda Ozal yeni bir ekonomik sistemi yiiriirliige koymamustir,
diinya diizeninde var olan sistemi iilkesine tagimistir.

Diisiince adam1 olmayan Ozal, yeni bir sistem ortaya koymamistir. Ozal,
Diinya Bankasi, IMF gibi kuruluslarla, bir¢ok gelismis iilkenin tercih ettigi
ekonomik diizeni uygulamaya calismistir. ‘Amerika’da ne gordiiysem onu
iilkemde uygulamaya calistm’ diyen Ozal, diinyay1 gercek¢i ve pratik bir
anlayisla okumustur (Bozkurt, 2016: 5.156).

1980’lerin ilk baslarinda darbe ve baski 6n plana ¢ikarken ikinci yarisinda
ozgiirlesme siireci hizlanarak askeri yonetim yerini sivil iktidarin hakimiyetine
birakmistir. Ozal’in iktidarinda liberallesme egilimleri artarak ekonomideki
degisiklik toplumsal yapiya yansimustir.

ANAP 24 Ocak Kararlarimi alarak Tiirkiye’yi disa agarken, disaridan da
iceriye yeni deger yargilar1 girdi. Business adli kavram geleneksel ticaret ve
sanayi gibi kavramlarin yerini aldi. Bu kavram toplum igerisinde de gittikce
bilinir duruma geldi. Business kavrami degisen Tirkiye ortaminda kisilerin
ulagsmak istedigi bir hedef oldu. Yenilenen ve ylikselen business kavramiyla
Bati tilkeleri daha erken tanigirken Tiirkiye bu kavramla daha geg karsilagmistir.
Business kavrami klasik isletmeciligin yonetim kurallarini da degistirmistir. Is
diinyasinda Yuppieler olarak adlandirilan kusak yonetim kademelerine hizla
yiikselerek is diinyasinda yeni bir yapilanmaya gitmislerdir. Is odakli kafa
yapisina sahip olan bu yoneticiler hirsli, ¢aligkan, pragmatist, paray1 seven,
kazanmay1 6n plana alan genglerdi (Kozanoglu, 2000: s.91-92).

‘Ne yaparsan yap basarili ol’ s6zii bu doneme damga vurmustur. Paraya,
basariya ulasan kisilerin buna nasil ulastiklar1 6nemli degildir. Bu tiir kisilerin
toplumdaki prestijleri artmistir. Bireyler toplumda ne kadar kazanir ve
tiikketirlerse o kadar basarili sayilmislardir.

O degerleri yaymak i¢in igleyen bir sistem vardi. Televizyon reklamlarinda
yakisikli, kendini begenmis, ekonomik durumu iyi olan isverenler kazanmanin,
isini bilylitmenin, basarmanin Onemli oldugu mesajini veriyorlardi. ‘Ben
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zenginleri severim’ diyen biri Tiirkiye’yi yonetiyordu. Yatirimciligin, bol
kazancin 6nemini ¢abuk fark eden geng ideal tipler medyada boy gosteriyordu.
Servetin en biiyiik statii gostergesi oldugu bu diizende ‘Para saadet getirmez’
zugiirt tesellileri makamindan sozler unutulmaya baglanmisti (Kozanoglu,
2000: 5.93).

2. 80’li Yillarda Basinin Yasadigi Doniisiim

1980 sonrasi Turgut Ozal doneminde Tiirkiye’de yasanan siyasal,
sosyal ve iktisadi alandaki farkliliklar basinin yapisinda da degisiklikler
meydana getirmistir. Bu donemde ¢ok uluslu sirketler hakimiyetlerini ulus
devletlerle paylasmak mecburiyetinde kalmislardir. Diinya ¢apinda zengin
sirketler basin alanina yonelerek basini kendi menfaatleri i¢in kullanmak
istemislerdir.

Tiirkiye’de sermaye ¢evresinin medyaya girmesindeki en 6nemli etkenlerin
basinda 4. kuvveti kontrol etme egilimi, siyasi cevrelere yakinlasma ve
rakiplerini gligsiizlestirme diisiincesi olmugtur. Medya vasitasiyla bulunduklari
sektorlerin haricinde degisik sektorlere yonelme, 6zellestirmelere ortak olma,
devlet bankas1 kredileri ve tesviklerden pay kapma sermayedarlarin dnceligi
haline gelmistir(Kuyucu, 2012: 5.248).

1980 sonrasi basindaki eski anlayis terk edilmeye baglanmistir. Basin
toplumu degistirmekle kalmamis kendi de bu degisimden etkilenmistir. Bu
siiregte geleneksel normlariyla arasina mesafe koyan basin, endiistriye doniiserek
basini basin yapan birtakim uygulamalardan uzaklagsmaistir.

1980’lerin basma kadar gazetelerin patron koltuklarinda babalarindan
meslegi Ogrenen gazeteciler vardi. Buna Ornek olan gazete patronlarinin
basinda Milliyet gazetesinin sahibi Erciiment Karacan, Erol ve Haldun Simavi
kardesler bulunmaktaydi. Tiirkiye’de 1980 dncesi basin isletmeleri Babiali’den
yonetilirken isletmelerin baska endiistrilerle bir ekonomik bagi s6z konusu
degildi. 1980°1i yillarda basinda yasanan doniisiimden sonra meslegi gazetecilik
olmayan isletme sahipleri basina girerek holdinglesme siirecinin ilk adimlarini
atmislardir (Kuyucu, 2012: 5.674).

Tiirkiye’deki gazetecilik faaliyetlerinde 12 Eyliil’iin kisitlamalar1 ve
Turgut Ozal’in uygulamalar1 sonucunda degisiklikler olmustur. Isadamlarmin
basin lizerindeki hakimiyetleri giderek fazlalagmistir.

Dénemin bagbakani Turgut Ozal basin alaninda, ileriki yillarda olacaklari
daha o giinden ‘iki bucuk gazete kalacak’ s6zleriyle haber vermistir. Bu ciimle
ya da hiikiim sonraki yillarda Tiirk basininda ortaya ¢ikacak olan tekellesme
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ya da dogru bir deyisle oligapollesme egiliminin de habercisi sayilabilirdi ve
nitekim de dyle olmustur (Ozgen, 2002: 5.24).

Gazetelerin sahipleri artik gazeteci ailelerden gelen kisiler degildi.
Gazetelerin yeni patronlar1 farkli is kollarinda bulunan sermaye sahipleriydi.
Gazete patronlari isin kamuoyunu bilgilendirme yoniinden ¢ok nasil iktidarla
yakin iligkiler kurup maddi kazancimizi arttiriniz diistincesiyle hareket
etmislerdir.

Medyanin 4. Kuvvet oldugu ifade edilse de; baz1 medya sahipleri ve gazete
idarecileri kendilerini iilke yoneticilerinin iistiinde sayarak kendilerini kamuoyu
adina karar veren kisiler olarak gdrmiislerdir. Arkalarinda kamuoyu destegi
oldugu diisliniilse de asil gii¢ holdinglerin varligidir. Medya kamuoyunun
degil holdinglerin etkisi altindadir. Holdingler medyadan kazang saglamayi
hedeflemektense medyanin destegini alarak cesitli sektorlerden kazang ve
ozellestirmelerden faydalanma amaciyla hareket etmislerdir (Topuz, 2003:
$.348).

Isadamlar1 Tiirkiye’de ve Diinya’da hissedilen neo-liberal sistemin
etkileriyle bircok gazeteyi satin almaya baslayarak basina hakim olmaya
calismiglardir.

Bu doénemde basin piyasasina giren en dnemli ilk aktdr Milliyet gazetesini
satin alan Aydin Dogan’dir. Yine bu donemde uzun yillardir basin sektoriiniin iki
onemli ismi olarak faaliyet gosteren Milliyet’in sahibi Karacanlar ve Hiirriyet’in
sahibi Simaviler sektorden cekilip, sektor digindan da yatirimlari bulunan Aydin
Dogan’a gazetelerini satmislardir. Elbette bu donemde sektor digindan gelip de
bir anda biiylik bir medya devine doniisen, ancak kisa siire sonra biiyiik bir batiga
stirliklenen Asil Nadir gibi 6rnekler de bulunmaktadir. Medyada ortaya ¢ikan
endistrilesme ve ticarilesme iiretim siireglerini ve iiretilen igeriklerin niteligini
de 6nemli 6l¢iide degistirmis bu degisim ayn1 zamanda medyadaki isboliimiine
de etki etmistir (Durna, 2017: 5.304).

Mevcut siyasal sartlar 1980’li yillarin gazetelerinin bigimlenmesinde
etkili olmustur. Donemin toplumsal, siyasal, ekonomik kosullar1 basinin yayin
politikalarinin sekillenmesinden haberlerin segilmesine kadar belirleyici unsur
haline gelmistir.

Magazin basmi 12 Eyliil sonrast 6n plana ¢ikmistir. Toplum siyasal
konulardan uzaklasarak apolitik bir alana kaymustir. Toplumun baskilardan
bunalarak siyasetten uzaklagmasi ister istemez basina da yansimistir.

Basinin toplumsal sorumluluk ilkesi 1980 sonrasi gelismelerle terk
edilmistir. Halka bilgi ve enformasyon aktaran unsurlar koklii bir bicimde
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degisiklige ugramistir. Gazete ve dergilerin sayfa sayilar artarken radyo ve
televizyonlarin da yayin siireleri uzamigtir. Ancak bilgi ve haber aktariminda
bir degisiklik goriilmemis aksine hem siire hem de sayfa sayis1 a¢isindan gorece
azalma olmustur. Medya eglendirmeye yonelik haberleri tercih eder duruma
gelmistir (Kaya, 2016: 5.299).

Ekonomideki liberallesmeyle birlikte giinliik, haftalik ve aylik periyotlarda
ekonomi dergileri yayinlanirken biiyilk gazetelerde ekonomi servislerine
agirlik verilmistir. Basimin sayfalarinda ekonomi ve magazin haberleri siklikla
goriiliirken politik haber ve yazilar ikinci plana itilmistir.

Serbest pazar ekonomisinin topluma yerlesmesiyle 6nce ekonomik biling
serpilip gelisti. Giinliikk gazetelerde o giine kadar goriilmeyen bir degisiklik
gozlemlendi. Gazeteler beklentinin tizerinde ekonomi sayfalarini artirirken kdse
yazarlar1 da ekonomiye genis ¢apta yer vermeye basladilar. Zaman gectikce
bireylericin iyi yazmak 6ncelikli mesele olunca gazetelerde ekonomi sayfalarinin
disinda baska sayfalar da yer almistir. Gazete sayfalari ‘Gusto’, ‘Life Style’,
‘Yagam’ veya ‘Tarzi Hayat’ adlarini alarak buralarda iinliilerin moda, yeme igme
aligkanliklar1 genis bir yelpazede okura sunulmustur (Bali, 2015: 5.230).

Ulke genelinde 12 Eyliil sonrasi sikiyonetim ilan edilmistir. Bu désnemde
basina yonelik baskilar degisik uygulamalarla kendini gdstermistir. Bu nedenle
haberler cesitli engellere takilarak bir¢cok haberin gazete sayfalarina aktarilmasi
miimkiin olmamistir. Siyasal konjonktiir ve askeri yonetim uygulamalari
nedeniyle basin siki bir denetime ugramaistir.

1980’li yillarda ciddi konulari yazmanin zor olmasi nedeniyle gazete
sayfalar1 aile faciasi haberleriyle doldurulmustur. Ancak bu tarz gazete
haberleriyle tasarlanan sayfalari, 6zel hayat gazeteciligiyle hazirlanmis
sayfalardan ayr1 tutmak gerekir. Bu sekildeki habercilik sansasyonel bir
gazeteciligin tirlin{i olarak karsimiza ¢ikmaktadir. 80’li yillarda insanlarin 6zel
hayat tizerine konusmalarin1 saglayan bir yayincilik anlayist benimsenmistir.
1980 6ncesi mahrem sayilan 6zel hayata dair bir¢ok sey kamuoyunda agikga
konusulabilir bir duruma doniismiistiir (Giirbilek, 2016: s.54).

Bu zaman diliminde gazetelere baktigimizda haber yerine daha ¢ok tanitim
yazilar1 yer almistir. Bu tarz gazetelerin haberlerinde tasarrufu ve yerli mal
kullanimini dnceleyen Tiirk insan1 yerine, tiiketmeyi yasaminin merkezine alan
bir insan tipi ortaya ¢ikmistir.

Faydali ve faydasiz binlerce {iriinii gazeteler 80’li yilardan sonra okurlarina
pazarlamaya bagladi. Her gazete bir pazarlama sirketi kurarak bu faaliyetleri
gergeklestirdi. Beyaz esyadan, kiigiik ev aletlerine ve otomobile kadar birgok
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iriin okurlara kupon karsiliginda verildi. Pazarlama sirketlerinin gazete
tirajlarimi artirma ve verdikleri ticari iiriinlerden gelir elde etme istekleri okuru
pasiflikten aktiflige yoneltmistir. Tiiketim triinlerinin satis asamasinda bunlarin
dogrudan etkisi goriilmektedir (Bali, 2015: 5.22).

3. 1990’1 ve 2000°li Yillarda Basindan Medyaya Gegis Siireci

Ozel radyo ve televizyon kanallarinin yayimina izin veren yasal uygulamalar
90’I1 yillarin en 6nemli degisikligidir. Bu yillarda basin medyaya evrilmistir.
Artik toplum birgok kitle iletisim araciyla karsi karsiya kalmistir.

Ister énceden hazirlanmis bir plan dogrultusunda olsun, isterse yerel
secimler dncesinden TRT yOnetimiyle yasanan sorunlar yiiziinden verilen daha
ani bir karar sonucu (en azindan baslangi¢ tarihi 6ne alinmis) olsun Tiirkiye’de
yaymecilik sisteminde degisim 1990 yilinda Magic Box sirketinin Starl adh
0zel televizyon kanalindan yayina baslamasiyla ortaya c¢ikmigtir. Tiirkiye’de
0zel yaymecilik acisindan Onemli tarihin 1989 yili oldugu varsayilmaktadir
(Kejanlioglu, 2004: s.445).

90’11 yillarda gazeteci-patron rol modeli yerini isadami-sanayici figiiriine
devretmistir. Teknolojideki yenilikleri medya sektoriine aktarabilmek igin
varlikli isadamlarina ihtiya¢ dogmustur.

Daha 6nce de ifade ettigimiz gibi gegmisteki gazeteler ve basin kuruluslari,
1990’11 yillarda birer medya holdingine doniiserek beraberinde televizyonu,
radyosu, halkla iligkiler ve internet sirketiyle birlikte biiyiikk bir ticari yapi
haline biiriinmiistiir. 1980 6ncesinde okurun giivenini kazanmak ana hedefken
sonralar1 kar elde etmek icin daha cok tiraja ulasmanin yollar1 aranmistir. Bu
anlayisla gazeteler icerige fazla onem vermeyerek okurun bir miisteri gibi
gazeteyi satin almasimi hedeflemekteydi. Bu yiizden basin mensuplarinin
nitelikli elemanlardan olugmasina da ihtiyag yoktu. Satiglarin arttirilmasinda
icerikten ziyade promosyon faaliyetleri etkili olmaktaydi (Ozgen, 2004: 5.474).

1990’11 yillarda basin kuruluslari Babiali’deki miitevazi binalarindaki
caligma ortamlarindan uzaklasip ‘medya plaza’, ‘medya towers’, ‘medya center’
diye adlandirdiklar1 gosterigli ve modern binalara yerleserek son teknoloji
kullanma olanagina kavusmuslardir.

Gazetelerin bu yillarda durumunu inceledigimizde basin dig1 sermayenin
hiikiim siirdiigii, tiraj artiric1 yayincilik politikasinin izlendigi goriilmektedir.
Reklam pastasindan daha ¢ok pay almak isteyen genel yayin yonetmenleri,
tirajlarini artirmak i¢in her kesimden okura hitap eden haber ve kdse yazilarina
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gazetelerinde yer vermislerdir. Medya patronlari, iktidara yakin olabilmek
icin gazete ydneticilerine yayin politikalarii gekillendirirken mubhalif
habercilik yerine dirsek temasmi saglayici yayincilik yapmalari tavsiyesinde
bulunmuslardir.

Basmin Tiirkiye’de ekonomik agidan devlete olan bagimlilig1 zayiflamis,
devletin yerine 6zel sektorle olan iligkileri artmistir. Sermaye ile basin arasindaki
bag artan reklam gelirleri sayesinde basmin finansal agidan gelisimine katki
sunmustur. Boylece biiyiik gruplar basin-yayin faaliyetlerinde daha fazla yer
almislardir. Basin sektoriindeki yaymlarin biiyiik ¢cogunlugu ve yeni yayimnlar
biliyiikk sermaye gruplarn tarafindan yapilmaktadir. Bu ortamin olusmasiyla
birlikte bagimsiz yayncilik yapanlarin yasama sans1 azalmistir. Basin tizerindeki
devletin yasal ve ekonomik baskist halen devam etmektedir (Kuyucu, 2012:
s.26).

Basin sermayesinin finans sermayesiyle biitiinlesmesiyle Babiali’den
Ikitelli’ye dogru yeni bir déneme gegis yapilmistir. Bu yillar, gazetecilerin
Babiali’nin birbirine yakin, sicak ortamindan yapay iliskilerin kuruldugu
gosterisli binalara gecisin tarihidir. Teknolojik yatirnmlarin giiglii sermaye
birikimine ihtiya¢ duymasi, is adamlarinin da medya sektoriine girisine kapi
aralamistir.

“Ikinci Babiali Senligi baslamis da bitmek iizereymis bile. Babiali’de
kimsenin haberi yok. Ciinkii artik Babiali diye bir yer yok. Artik gazeteden
cikinca ‘Cemiyet’in meyhanesine’ gidenler yok, arabasiyla bara gidenler var, bir
de servis otobiisilyle eve gidenler. Ya da benim gibi ‘lanet olsun’ diyerek artik
evinden miimkiin oldugu kadar az ¢ikmaya bakanlar... Artik ‘ikitelli’ diye bir
yer bile yok. Kimisi Mecidiyekoy’de, kimisi Gayrettepe’de, kimisi Taksim’de,
kimisi Balmumcu’da, kimisi Bayrampasa’da, kimisi Yeni Bosna’da... Artik
‘basin’ diye bir yer de yok, ‘medya’ var. Artik cemiyet de yok, gdlgesi var.”
(Ardig, 2009)

Medyada sz sahibi olan gruplarin gazete, haber ajansi, kitap ve dergi,
radyo ve televizyon gibi ticari girisimleri bulunmaktadir. Bunun yani sira medya
haricinde birgok sektorde de girisimleri vardir. Profesyonel gazeteciler de zaman
zaman koselerinde medyanin degisen bu yiiziine dikkat ¢cekmektedirler.

Neoliberal politikalar sonucunda basin sektoriindeki sahiplik yapisi
1980’den sonra degismistir. Biiylik holdingler 1990’larda radyo ve televizyon
yayinciliginda devlet tekelinin sona ermesinin ardindan sektoriin tiim alanlaria
egemen olmaya baslamislardir. 2000’li yillarda da medya, ticaret, siyaset
iligkileri hiz kesmeden devam etmektedir.
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Sonug¢

Turgut Ozal doneminde toplumun biitiin kesimlerini etkileyen degisim,
kaginilmaz olarak Tiirk basmini geri donlisii miimkiin olmayan bi¢imde
sekillendirmigtir. 80’li yillarda gazetelerin sahipleri, artik gazeteci ailelerden
gelen kisiler degil farkli is kollarinda faaliyette bulunanlardir. Bu dénemdeki
medya patronlarinin amaci, hedef kitleyi bilgilendirmekten ¢ok ticari islerinde
iktidarla yakinlagarak para kazanmak ve reklam pastasindan daha fazla pay
almaktir. Magazin ve eglenceyi temel alan yayin politikasini benimseyen basin
organlari, medya olma yolunda da 6nemli mesafeler katedilmistir. Birden ¢ok
basin yayin organina sahip olan medya patronlari, holdinglesme yolunda emin
adimlarla ilerlemislerdir.

90’11 yillarda tek kanalli TRT déneminden ¢ok kanalli 6zel televizyonlar
donemine gecilmistir. TRT’nin tek sesli ve siyasi iktidarlarin kontrolii
altinda olmas1 siklikla elestirilmistir. Ozel kanallarin ortaya ¢ikisi kismen de
olsa Ozgiir yaymecilik ortaminin olacagi inancinm1 dogursa da ne yazik ki bu
konudaki beklentiler karsilanamamistir. Ciinkii medya patronlarmin sektor
disindaki isleri, devletten ihale alma yarislari medyanin bagimsizligina golge
diisiirmiistiir. 90’larda Babiali’den Ikitelli’deki medya plazalarina tasinan basin
holdinglesirken igerik agisindan ise bekleneni topluma verememistir. Egitici,
bilgilendirici, elestirel yayinciliktan gittikce uzaklasarak kafa yormayan,
eglendirici nitelige sahip programlara agirlik verilmistir.

2000’1 yillara gelindiginde ise yukarida bahsedilen sorunlar benzer
sekillerde giincelligini korumaktadir. Medya patronlarinin bagka alanlardaki
yatirimlar gazetecilerin ifade 6zgiirliigiinii kisitlamaktadir. Oysa basin ¢alisani
icin daima toplum yarari, tarafsizlik, dogru bilgi aktarimi gibi etik ilkeler 6n
planda olmalidir. iktidar ve medya sahiplerinden gelen baskilar, isini kaybetme
korkusu gibi faktorler basin mensuplarinin etik ilkelere uygun habercilik
yapmalar1 6niindeki 6nemli engeller olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Medyay1 bugiin degerlendirdigimizde ne yazik ki istenilen diizeyde
degildir. Gazeteciligin mesafe meslegi oldugu hatirlanarak gazeteci-patron-
siyaset iligkilerinin meslek etik kurallarina uygun sekilde yeniden diizenlenmesi
saglanmalidir. Fakat bu sorunun ¢éziimii kisa vadede olast goriilmemektedir.
Medyanin problemlerinin halledilmesi, basin ¢alisanlari kadar toplumun da bu
sorunlara duyarh yaklasarak kamuoyu olusturmasiyla miimkiin olacaktir.
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Giris
‘ ‘ B ir bedenim var ama bedenim degilim, arzularim var ama
arzularim degilim, duygularim var ama ben duygularim degilim,
diisiincelerim var ama ben diisiincelerim degilim, Ben, tiim
bu diisiincelerin, duygularin, hislerin ve arzularin hareketsiz tanigi, saf bir
farkindalik merkezi, geriye kalantyim.” (Wilber, 2015). Wilber bu sozleriyle
bazilar1 tarafindan yakin tarihin Eflatun’u ya da Darwin’i olarak tanimlanmus,
biling arastirmalar1 konusunda Einstein’1n fizik, Freud un da psikoloji i¢in ayni
oneme sahip oldugu vurgulanmistir (Merter, 2007:114) Merter’in (2007) Batili
dehalarin kacinilmaz hastaligir “Peygamber Sendromu”na yakalanma riskiyle
kars1 karsiya oldugunu belirttigi Wilber’in integral diislincesi beden, zihin,
kalp ve ruh iligkisini ele alir. Bu holistik bakis a¢is1 tiim dinlerde kendisine
karsilik bulmaktadir. Islam inanisinda da Mevlana’nin “ne olursan ol yine gel”
felsefesi insan yasaminda deneyimlenen her seyi degerli ve kabul duygusuyla
karsilayan bir anlayis yerini alir. Dinin ne sdyledigine odaklanip, sdyleneni de
kesin dogru olarak kabul etmemiz gerektigini diistinen Wilber, din kavramini
transandantal sosyoloji baglaminda ele alir. Pozitivizmin tiim alanlar1 isgal edip
yapibozuma ugrattigini savunan bu gorlise gore din kavrami, insan dogasinin
en yiice anlamlarina ¢agri, en diisiik disavurumlar i¢in ise bagislayici kaynaktir
(Walsh, 1995:7). Din, objetif ve siibjektif gerceklikleri olan bir degerdir (Sezen,
2000:91).
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Dini inanglarin giinlik yasam pratikleri {izerindeki rolii Weber’in
caligmalarinda da yer almig, din kavramimin toplumsalligi, insan davranisini
bicimlendirmesiyle kendini gostermistir. Dogrulugu teyit edilen ve genel
kabul goren dini inancin dogrultusunda hareket etmek artik bir fenomen olarak
sosyal yasamin temel bir motivasyon 6gesi haline gelmektedir. Boylece din,
insan ve toplum i¢in bir hayat rehberi, taraflar1 birlestirici gii¢, toplumsal
iligkileri diizenleyen bir yonetici sistemdir. Buraya kadar din kavraminin insan
yasamindaki yeri ve dneminden bahsettik. Alan ¢alismacilarina gore din esas
olarak giizelligi ve iyiligi savunan, bugiiniin ve diiniin 6tesinde, biitiinlestirici
glice sahip, belirtilen kurallar ¢ergevesinde davranis kaliplari olusturularak
hareket edilmesi beklenen bir olgudur. Ancak din kavraminin yaninda, din ile
biitiinlesmis bir yagsami arzu etme duygusunun nihai perdesi olarak dindarlik
kavrami yer almaktadir. Tirk Dil Kurumu (TDK) tarafindan dindarlik
kavraminin tanimi sdyledir: “Dininin buyruklarini, kurallarin1 eksiksiz olarak
yerine getiren, dinine ¢ok bagl (kimse)”.

Dindarlik biitiin dinlerde yer alan, karsilik bulan bir olgudur. Bazi
Hiristiyan Ogretilerine gore, 6zellikle de Protestanlik goriisiinde bagislanmak
amactyla dini hukukun uygulanmas: bir dindarlik gdstergesi degildir. Hiristiyan
zihninin giindelik yasamda dindarlik davraniglarindan uzak olmanin dine aykiri
bir durum olmadig: ifade edilir. Yahudilikte ise insanlar dindarlik seviyelerine
gore ayrilmaktadir. Islam dininde ise dindarlik, takvayr kusanma, dinin tiim
sOylemlerinin ve 0gretilerinin bireyin hayatina yansimig halidir (Peker, 2012).

Giiniimiizde dindarlik biitiin y&nelimleri kapsayan, Wilber’m Integral
Diislince teorisinde de yer alan bitiinciil bir yaklasim olarak karsimiza
cikmaktadir. Dindarlig1 ¢ok boyutlu bir sekilde tanimlayarak, sistemlestiren ve
genel kabul goren ¢alisma Glock ve Stark tarafindan yapilmistir (Glock, 1965).
Bu ¢aligmada yer alan dindarligin 6l¢iimlenmesinde kullanilan 6lgeklerdeki dinin
bes boyutu “inang, ibadet ve dini ritiiellere katilim, duygu, bilgi ve etki”dir. Islam
dinine gore dindarligin boyutlar1 ise “inang, ibadet, ahlak, duygu, diisiince ve
bilgidir. Ozellikle ahlak ve bilgi boyutlar1 insanin toplum igerisinde yer edinip,
saglikli iligkiler gelistirebilmesi ve hayatin anlaminin bilincine varabilmesi i¢in
gerekli olan Ogretileri ve dnermeleri icerisinde bulundurmaktadir.

Din kavrami ayni ideolojiler gibi insanin giinlilk yasamani diizenleme
gorevini gormektedir. Dindarlik dini inancin c¢ok daha oOtesinde yer alir.
Dindarligin, dinin barindirdigi tiim ritiielleri ve séylemleri glindelik yasamda
uygulayarak insan yasaminin genel felsefesi haline dondiiriilmiis bir formudur.
Din insanlar1 kendilerini tanimlamak i¢in kullandiklar1 en 6nemli kaynaklardan
birisidir.
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1. Dindar Mi1? Dindarhk Mi?

Medya galismalarinin temel sorunsallarindan biri olan ger¢cek mi gergeklik
mi tartigmalarinda oldugu gibi din olgusunun igerisinde de bu ayrim ¢ogu insan
tarafindan bilinmemektedir. Dindar, yagam olarak dini referans alan kisidir. Dinin
emirlerini yerine getirmeye calisan, gayret sarf eden kisidir. Dindarlik ise daha
genis c¢apli, dini yagama halidir (Bilgin, 2003:195). Dindarlik diinya goriisiidiir.
Ozel yasamin 6tesinde kamusal eksende de dini ritiielleri uygulamaktir.

1.1. Popiiler Kiiltiir Unsuru Olarak Din

Popiiler kiiltiir sik¢a tartisilan, agir elestiriler alan ancak yine de
insanlarin bir pargast olmaktan kendini alikoyamadigi bir kavramdir. Bauman
caligmalarinda modern toplum igerisinde insanin bagkalastigini, kendi gercek
diinyasimni gizleme egiliminde olarak popiiler olana ilgi duydugunu ve bu
dogrultuda hareket etmek i¢in de sanal diinyay1 araci olarak kullandigini savunur
(Bauman, 2013:33). Bauman’in kimlik olarak tanimladigi bu sunulan igerik,
bireyin yeni sanal diinyadaki gercekten uzak gerceklik seklinde sunulan yeni
benlik formudur. Din olgusu bireylere kimlik kazandirmaktadir. Son yillarda
din ve iktidar arasindaki iliskinin yakin temas halinde ilerlemesi ile insanlarin
toplum igerisinde dini inanglarin1 daha rahat yagama ya da dini sdylemleri daha
sik kullanmalari gibi durumlar ortaya ¢ikmistir. Giindelik yasam igerisinde sik
sik anilan ve referans gosterilen dini soylemler insan diline yerlesmeye baslamis
boylelikle kisa siirede din olgusunun daha popiiler hale gelmesi s6z konusu
olmustur. Ancak popiiler kiiltiire konu olan her kavramin zaman igerisinde
yapibozuma ugradig1 gergegi burada da kendini gostermis ve din olgusunun
kutsal ve dogmatik yapis1 bu siire¢ igerisinde dekadansa maruz kalmistir. Clinkii
birey, yeni diinya diizeninin getirmis oldugu popiiler yasam igerisinde var olma
savasi ile koklerinden gelen inang sisteminin gereklilikleri arasinda igsel bir
savas yasamaya baglamistir.

Peki, insanlar toplumda neden dini inanclart ile var olmak istemektedir?

Insanoglu dogas: geregi siirekli kendini kanitlama ve toplumda yer edinme
cabasi igerisindedir. Toplumun genel olarak beklentilerini kendine vizyon ve
misyon edinir.

Peki bu toplumun beklentisi neye gore sekillenmektedir?

Bu sorunun cevabi ne yazik ki kiiresel ¢capli bir denklemin sonucudur. Yani
yOnetici gii¢ olarak siyaset.
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Mevcut yonetici sistemin goriisii ve onu destekleyen medyanin olusturmak
istedigi algi ne ise toplumun genel beklentisi de bu yonde sekillenmektedir.

Tiirkiye’de son yirmi yillik siiregte din olgusunun giindelik yasam
faaliyetleri ve sOylemlerine daha ¢ok yerlesik olmasinin sebebi siiphesiz ki
mevcut iktidarin politikalaridir. Din olgusu kiiltliir ve sanat ¢alismalarinda
da kendini daha ¢ok gdstermis boylelikle ayni ekonomi, siyaset gibi halkin
stirekli olarak ilgilenip, konustugu bir konu haline gelmistir. Ciinkii popiiler
kiiltiir kitlenin kilttridir. Kitle ise yigindir. Yiginlar ise artik diisiinme yetisini
kaybetmis streotiplerdir.

Kitleleri analiz ederken kiiltiirel metalardan yararlanilir. Kitlelerin bu
kiiltiirel metalar1 tiikketim sekilleri, toplumun birer iiyesi olma istemlerinin
altinda yatan psikolojik ve sosyolojik faktorleri anlamamizi saglamaktadir.

Oskay (1999) bireylerin tiiketim halindeyken, toplumsal yasamda maruz
kaldiklar1 yabancilagma gerceginden uzaklastigini ifade eder. Ayn1 zamanda
bu tiiketiciligin basat kiiltiire uyum saglayarak yasamimizda bazi kolayliklar
edinmemize de yardimci oldugunu da belirtmektedir (Oskay, 1999:155).

Marks’1n ist yapi-alt yap1 yaklagimina gore ise toplum kiiltiirii, o toplumda
var olan ekonomik iliskiler ve iiretim bi¢imleri araciligiyla sekillenmektedir.
Erdogan’a (2004) gore kiiltiir ekonomik {iiretimle birlikte ortaya ¢ikan maddi
olanin, ayni zamanda inang, fikir, teoloji gibi diisiinsel olanin {iiretimiyle
olusmaktadir. Insan, giinliik iiretim faaliyetleri i¢inde maddesel iiretimi
gergeklestirirken, ayn1 zamanda bilissel ve ideolojik bilinci de tiretmektedir.
Tam da burada so6zii gegen “biling” kavraminin tiim nitelikleriyle tezahiir edip
etmedigi sorusu akla gelmektedir. Nitelenen biling kavrami, Marksist goriiste
yer alan yanlig biling tanimlamasiyla karsi karsiya kalmaktadir.

Ortaya cikan paradoksal yapi; mevcut yoOnetim sisteminin politikasi,
popiilerlik ve toplumda genel kabul gérmiis degerlerdir. Yani birey mevcut
yoOnetim sisteminin siirdiirdiigii dinle i¢ ice ge¢mis politikalar dogrultusunda
bu dini unsurlar1 popiiler kiiltiir igerisinde sik sik goriir. Bu dogrultuda popiiler
olanin bu oldugu ve toplumda yer edinebilmek, kabul gérebilmek i¢in kendisinin
de bu unsurlari davranislarina ve sdylemlerine yerlestirmesi gerektigini diigiiniir.
Ciinkii sistem bireyden bunu beklemektedir. Boylelikle birey toplum igerisinde
oteki olmaz. Giiniimiizde bu durumun en giizel ve net bir sekilde anlasilabilmesi
icin Cuma mesajlart 6rnek verilebilir. Akilli telefonlarda yer alan sohbet
uygulamalarinin sunmus oldugu grup mesaji kolayligi ile kullanicilar kisilerden
olusturduklan listelere kolaylikla kandil, bayram vb. 6zel giinler i¢in hadis,
temenni, dilek, dua igerikleriyle mesajlar gonderebilmektedir. iste tam da bu
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noktada aslinda toplumun bayramlagma, kandillesme gibi sevgi ve kaynasma
temelli dini vecibeler, kutsalligini yitirmektedir.

2. Din 3.0: Yerlisi misiniz? Go¢cmen mi?

Her kusagin karakteristik dzellikleri, deger yargilari, tutumlar1 bakiminda
ortak Ozelliklere sahiptir. Zamanin gereklilikleri, degisen sosyokiiltiirel ve
ekonomik yap1 gibi faktorler kusaklarin farkliliklarimi belirlemektedir. Ancak
giiniimiizde nesiller iki baslik altinda kategorize edilmistir: Dijital yerliler ve
dijital gdgmenler.

Ayrimmi ise soyledir. Birey teknolojinin igine dogmus ise yani 1980 sonrast
dogmus ise dijital yerli, 1980 Oncesinde dogmus ise dijital gdgmen olarak
adlandirilmaktadir (Prensky, 2001). Bu tanimlamayla beraber Mcluhan’in dedigi
gibi teknoloji artik insanin uzvu haline doniismiistiir. Teknoloji, kendisine paralel
olarak degisen ve doniisen kusaklara da giincelleme getirmeye baglamistir.

Kusaklarin tanimlamalarina yerlesen dijital kavrami, tanimlamalarla
siirli kalmayarak insanin dogasina da islemeye baslamistir. Insamin tiim
yasamini degistiren yeni medya platformlar pek tabii olarak insan yagaminin
onemli bir degeri olan din olgusunu da smirlarma dahil etmistir. Zaten
iligkilerin, evliliklerin, haberlesmenin, drgiitlenme gibi giindelik yasama dair
tiim pratiklerin gergeklestigi bir diinyaya (yeni medya) din olgusunun da dahil
olmast kaginilmaz bir sonuctur. Kendilerine sunulan, profil veya sayfa adi
verilen gozetimli alanlarda bireyler disavurumlarini gergeklestirerek toplumda
yer edinmeye ¢alismaktadir. Yapilan arastirmalarda da goriilmiistiir ki bireyler
oteki olmamak adina mevcut yonetim sistemin anlayigini benimsedigini gosteren
sembollere, sdylemlere veya igeriklere kendi platformlarinda yer vermeyi tercih
etmektedir.

Tiirkiye’de medyanin din konusundaki tutumunun celiskiler iginde
oldugunu ifade edilmektedir. Dini konular medya tarafindan kimi zaman alaya
varan boyutlarda ele alinirken, kimi zaman izleyici ¢ekmek amaciyla kiiltiirel
degerler iizerinden o&viildigi goriilmektedir (Diizcan, 2020). Geleneksel
medya tizerindeki yayincilik anlayisinda bile sikga tartismalara yol agan bu
olgu, yeni medya platformlarinda da kendisine buldugu yere birgok tartismay1
beraberinde getirmektedir. Yeni medya platformlarindan 6zellikle instagram
ve facebook gibi aktif kullanici sayisinin yliksek oldugu ve gorsel igerige
dayanan uygulamalar sebebiyle mahremiyet tartismalar1 da glinlimiizde halen
daha varligini silirdiirmektedir. Bireylerin bu platformlar {izerinden siirekli
olarak kendi yasamlarina dair (ev, evin 6zel alanlari, ailesi, bedeni) fotograflar
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paylagmalari, yapilan yorumlarla gergeklestirilen sozel siddet aslinda dini
teamiiller ile bagdasmayan bir tablo olusturmaktadir. Hal boyleyken dini
unsurlarin da bu platformlarda yer almaya baslamasi ortaya i¢inden ¢ikilmasi
zor bir ¢eligski koymaktadir.

Yeni medyada sik¢a rastlanilan hadisler, ayetler dogrulugu
sorgulanmaksizin ve denetlenmeksizin paylasilmaktadir. Ayrica siirekli olarak
paylasilan Ozel yasamdan gorseller aracilifiyla mahremiyet yok edilme,
diger kullanicilarin acimasiz goriisleri yorum kisminda paylasilmaktadir. Din
olgusunda bir bagkasma iftirada bulunmak ya da bagskasi giyabinda kusurlari
hakkinda konugsmak hos karsilanmamaktadir. Ancak giiniimiizde yeni medyada
bu durum artik olagan hale gelmistir. Hatta din olgusunun mevcut yonetim
sisteminin popiiler konularindan biri olmasiyla bu durum ticarilesmeye de maruz
birakilmistir. Dindarlik olarak adlandirilan bireyin yasam felsefesini yeni medya
platformlar1 iizerinde kendisine sunulan sahsi alaninda ifade etme ihtiyaci ortaya
cikmistir. Boylelikle birey bu alanda dini igerikler paylasarak toplumun genel
gortisiiyle benzerlik gosterdigini sergileme eyleminde bulunmaktadir.

Din konusunda zaten birincil kaynaktan &grenme yerine yeni medya
platformlarindan okuduklariyla (ikincil kaynak) yetinmeyi tercih eden birey,
din kavramini baglamindan kopararak, kutsalliktan uzaklastirmaktadir. Yerli mi
gdcmen mi tartismasini din baglaminda ele aldigimizda dikkati ¢eken husus,
1980 oncesi dogumlu kusagin yeni medya platformlarinda dini igeriklerin
paylagimini, etkilesimini daha ¢ok tercih etmesidir. Gogmen olarak tanimlanan
bu kusaklarin neden yeni medyadaki dini iceriklere daha ¢ok ilgi duydugu ve
dindarligini belirtmek istedigi ise arastirmaya agik bir merak konusudur.

2.1. Amerikan Gods Dizisi

Din olgusu diinya genelinde insan yasamini etkileyen ve yonlendiren
onemli bir olgudur. Bu sebeple yeni medya ve din tartigsmalart sadece tilkemizde
degil kiiresel capli bir arastirma alanidir. Ulkemizde de internetin insan
yasamina dair olumsuz etkileri korku filmlerinden ¢izgi filmlere kadar kiiltiir,
sanat, medya alanlarinda sikga islenen konular arasindadir. Black mirror, Silicon
Valley, Westworld gibi diziler teknolojinin insan yasamindaki yerini konu
almistir. Ancak yakin tarihte yayinlanan American Gods dizisi yeni medya ve
din tartismasini ele alarak farkli bir boyuta tagimustr.

Nail Gaiman’in ayn1 adli kiilt romanindan uyarlanan dizi; medyanin ve
yeni medyanin insan1 kontrol altina alarak manipiile etmesi, bagimlilik haline
gelmesi, insanlarin “insani” olan her tiirlii ihtiyacina dijital bir ortamda cevap
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aramast ve bdylelikle zaman igerisinde insanligini unutmasi, egemen olanin
otekilestirdigi her tiirlii kavram ve olguyu toplumlara dayatmasi, yeni olan her
seyin s1g, duygusuz ve bilgelikten uzak olmasi, dijitallesmenin ve onun sonucu
olan kiiresellesmenin ise insanligin sonunu getirecek olmasi gibi elestirileriyle
on plana ¢ikmaktadir (Bagci, 2021). Medya, Teknoloji, Yeni Medya, Sosyal
Medya gibi kavramlar giiniimiiz toplumlarini etkisi altina almis en giiclii
kétiiciil tanrilar olarak ele alinmistir. Yeni medyaya atfedilen tanr1 kavrami insan
yasamindaki yeni medya platformlarina bagimlilik ve bu platformlarda yer alan
igeriklerin ve kisilerin (influcer vb. igerik ireticileri) insanlarin giinliikk yagam
pratiklerini yonlendirme giicii (giyim, konusma tarzi, kisisel bakkim tercihleri,
giizellik algilar1 vb.) diisiiniildiigiinde ortaya ¢ikan metaforun islevselligi ac1 bir
gercek olarak gozler dniine serilmektedir.

SONUC

Ulkemizde geleneksel medyada goriilen dénemsel (Ramazan ayi, dini
bayramlar, kandiller) dindarlik, yeni medya zemininde kendine tiim donemlerde
yer bulmaktadir. Bireyler kendilerine sunulan platformlarda kendilerini ifade
edis bi¢imi olarak dini unsurlar1 kullanmaktadir. Ancak burada gozden kagirilan
unsur din olgusunun popiiler kiiltiir icerisinde birey tarafindan dini vecibelerden
uzak bir formda sunuluyor olusudur. Birey yeni medya platformlarinda
kullanicidir. Yani birey dogasindan uzak, kendisine sunulan dijital diinyada
dijital bir formdur. Bu yeni dijital sistemde kendisini olusturan kiiltiirel degerlerin
oziinden de uzaklasmakta, kutsallig1 yeni bir boyuta tagimaktadir. Bu yeni boyut
ayn1 web’in donemlerinde oldugu gibi yeni bir siiriimdiir: Din 3.0.

Glintimiizde din kendi dogasindan uzak, asil olan ile uygulanan arasinda
biiyiik geliskiler barmndiran bir yapiyla tezahiir eder. Insan yasaminim bir pargasi
olan din, dindarlik boyutu ile yeni medyanin uzantisi haline doniistiiriilmekte
ve kendi kutsal dogasindan koparilmaktadir. Burada temel sorun kullanicilarin
diisiinme, sorgulama ve aragtirma pratiklerinden uzaklagmasidir. Gordiigiine
sorgulamaksizin inanma ve bunu yayma istemi bilgi toplumunun dinamiklerine
aykiri bir siireci olusturmaktadir. Ortaya ¢ikan bu bilgi kirliligi manevi degerlerin
de igini bosaltirken yanls biling olusmasina neden olur. Insanlik tarihi ile
ayn1 varliga sahip din kavrami belki de ilk giinden bu yana en ¢ok yozlastigi
donemini yasamaktadir. Topluma medya okuryazarligi bilinglenmesinin yani
sira yeni medya ve din iizerine de ayri bir biling ve farkindalik olusturulmasi
icin ¢alismalar yapilmalidir. Insan dogasinin en dnemli yetkinligi sorgulamak,
okumak yani diisiinmektedir. Bu diistinme eylemi yerini kendisine sunulana
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sorgulamaksizin inanmaya birakmaktadir. Merter’in “Dokuz Yiiz Katli Insan”
eserinde yer alan su paragraf giiniimiiz yeni medya, din ve insan paradigmasina
aciklik getirmektedir:

“20. Yiizythn sonlarina dogru, yeni bir insan modeli olusturulmaya
baslandi. Bu model, ahlaki kiiresellesme siireci sayesinde sessizce tiim diinyaya
yayildi. Duygusal acidan sig, derinliklerinden kopmus, ozellikle karsiliksiz
sevgi, digerkamlik, vefa, kadirsinaslik, sezgi, yaraticilik, estetik ve biitiinsel
goriis gibi asli insanlik duygularina yabancilasmus; insan iliskilerinde yakin gibi
goriinse de aslinda ¢ok mesafeli, yalniz, menfaatci, istismarci, rekabetci, cinsel
acidan ahlaksizca ¢ok esli, hayasizlig 6zgtirliik ve cesaret sanan, yaslanmaktan
ve oliimden bucak bucak kagan, psikosomatik hastaliklardan mustarip, kronik
derecede kaygili, ¢evresine ve kendi kendisine éfkeli bir insan..”
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[

nternet teknolojilerindeki ilerlemeyle birlikte; genis anlamda yeni medya,
Idaha Ozelde ise sosyal medya kanallar1 ve sosyal paylagim aglar1 bireylerin

toplumsal yasamlarmi 6nemli 6lgiide etkileyen bir unsur olarak karsimiza
cikmaktadir. Her gecen giin artan internet kullanicisi sayisi yeni medya
kanallariin kullaniminda oldugu gibi igeriklerin hizla yayilmasinda biiyiik bir
artisa neden olmaktadir. Kisisel bilgisayarlar, akilli mobil cihazlar ve kablosuz
aglarin gelisimi, kisaca internet ve mobil teknolojinin yiikselisi pek c¢ok
olanakla birlikte ¢esitli sorunsallar1 da hayatimiza sokmustur. Bilisim giivenligi,
gozetlenme, kisisel verilerin paylagimi ve kullanimi gibi sorunlar bunlardan
bazilaridir.

Internetin hayatimiza soktugu bu izlenmeye, gdzetlenmeye dair kaygilarin
diger tarafinda ise var oldugunu kanitlama ve fark edilme arzusu var. Bauman’a
gore (2013) bireylerin “ifsa edilme korkusu fark edilme hazzi tarafindan
bastiriltyor”. Iletisim bireysel olarak varligin kanitlanmasmin ve bireyin en
iyi, en giizel, en basarili, en mutlu vs. seklinde devam edebilecek miikemmel
versiyonunun sunulabilecegi sekilde sosyal aglarla aracilanmstir.

Bu calismada ele alinan konu ise yeni medya kanallar1 araciligryla doniisen
mahremiyet algist ve bu baglamda mahremiyetin ifsa edildigi bir mecra olarak
ise kadinlarin bilgi ve deneyimlerini paylastig1 bir forum olma 6zelligi tastyan

135
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Kadinlar Kuliibi (kadinlarkulubu.com) 0Ornegi iizerinden incelenmesidir.
Simdiye kadar pek ¢ok haber igerigine konu olan Kadinlar Kuliibii konusunda
mahremiyet ve 0zel bilgilerin paylasimi/ifsas1 baglaminda yapilmis akademik
bir ¢alismaya rastlanilmamis olmasi, konu se¢iminde etkili olmustur. Ayrica,
son yillarda iletisim alaninda sosyal medya araglari, sosyal paylagim aglarinda
mahremiyet konusunda pek ¢ok c¢alisma yapilmasimna ragmen; ¢ok sayida
kadim bir araya getiren bdyle bir mecra 6zelinde mahremiyet, mahremiyetin
ifsasi, bu forumlarin mahremiyeti nasil doniistiirdiigli gibi konularda yapilan
caligmalar oldukga sinirlidir. Bununla birlikte sosyolojik yaklasimla konuyu ele
aldigimizda bir sosyal forum web sitesi lizerinden bireylerin 6zel hayatlarini,
aileleri ve kendileri hakkindaki mahrem konular1 herkese agik bir platformda
paylasmalar1 bir sorunsal olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Caligmada icerik analizi yontemi benimsenerek yorumsamaci yaklagimla
kadinlarin mahrem hayatlariyla ilgili paylasimlari incelenmis; evlilik, aile
i¢i sorunlar, cinsellik, maddi tartigmalar, aileler arasi sorunlar gibi konularda
kadinlarin bagka kadinlarin fikirlerini ve tecriibelerini sorduklar1 tespit
edilmigtir. Kadinlar Kuliibii’'niin Facebook, Twitter, Instagram ve YouTube!
hesaplar1 da bulunmakla birlikte aktif bir sekilde kullanilmadigi, paylasilan
igeriklerin birbirinden bagimsiz oldugu ve genel olarak bilgilendirici igeriklerin
paylasildigi da tespit edilmistir.

1. Mahremiyet Kavram ve Kavramin Kokenleri

Mahremiyet (privacy) toplumsal bir varlik olanin insanin, kamusal
(public) alanda yaptiklar1 ya da gosterdiklerinin diginda kalani ifade eden bir
kavramdir. Arapga kokenli olan mahremiyet TDK’da “gizlilik” olarak, mahrem
ise, “bagkalarina sdylenmeyen, gizli” seklinde tanimlanmaktadir. Mahrem,
Tiirkge’ye Arapca “hrm” kelime kokiinden gegmistir ve “yasak, tabu, hareme
ait, 6zel alan, yasak alana girebilen, sirdas” anlamlarina gelmektedir.

Jack Hirshleifer, Privacy: Its Origin, Function and Future (1979) adli
caligsmasinda mahremiyetin (privacy), gizlilik olarak tanimlanmasinin kelimenin
anlammi daralttigin1 ifade ederek mahremiyeti “toplum igindeki 6zerklik”
olarak tanimlanabilecek bir kavram olarak ele almaktadir. Hirscleifer’a gore;

1 https://www.facebook.com/kadinlarkulubu, (29 bin begenme)
https://twitter.com/kadinlarkulubu, (11 bin 528 takip¢i)
https://www.instagram.com/kadinlarkulubu/, (3 milyon 167 bin 528 takip¢i)
https://www.youtube.com/@kadinlarkulubu, (5 bin 830 an-bone) (Erisim: 16.02.2023)
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“mahremiyet gizlilikten daha genis bir sey anlamina gelir; ... destekleyicisi olan
sosyal etikle birlikte toplumsal yapinin belirli bir tiiriinii ifade eder.”

Mahremiyet (privacy), koken olarak Latince “yalniz, bekar” anlamina gelen
privus’a dayanmaktadir. Mahrem (private) kelimesi de Latince “privatus’tan
tiiretilmis olup “kamusal yasamdan cekilen” ya da “gérevden mahrum olma”
anlaminda kullanilmistir. Bu kelimenin de kokeni “mahrum etmek, yoksun
birakmak” anlamina gelen “privare”dir. (Schoeman, 2009) Posner’a (1983) gore
kelimenin olumsuz ¢agrisimlar:t zaman i¢inde yavag yavas degismistir. “Clinkii
kurumlardaki biiyiiyen farkliliklar ve artan refah/toplum diizeni mahremiyet
olgusu az da olsa kendisine ait 6zel alan1 olan (6l¢iilii olan) insanlar i¢in hem
ekonomik olarak esneklik kazandirmakta hem de fiziksel olarak giivenli bir
mahremiyet alan1 saglamaktadir.” (Posner, 1983)

Geg¢misten gliniimiize pek ¢ok calismaya baktigimizda, private “6zel” ya
da public “kamu” kavramlarinin birbirinden ayrildigini gérmek miimkiindiir.
Mahremiyet konusunun giiniimiiz anlamiyla ele alinan bir ¢aligsma alan1 olarak
ortaya ¢ikmasi modernlesme ile gergeklesmistir. Kavramin yeniden sekillenerek
kamunun karsiti bir anlamda kabul gérmeye baslamasi modernite ile birlikte
olmustur. (Kalaman, 2016) Aydinlanma, modernizm, bilim ve teknolojideki
gelismeler, kapitalizmin getirdigi tiiketimcilik, ulus devletlerin gii¢lenmesi,
sehirlesme, endistriyel ilerlemeyle artan uzmanlagma; topluluk yapisini
cemaatten cemiyet doniistiiriirken birey algisini gelistirmistir. (Tiirk ve Demirci,
2016)

Insanm toplumsal bir varlik olarak var olusundan bu yana, ¢ok uzun
bir zaman dilimi i¢inde incelenebilecek olan bu kavramin kuramsal olarak
temellendirilme ¢abalari 1970’lerden itibaren olmustur. Konunun otorite
isimlerinden Alan Westin 1978’den 2004’e kadar mahremiyetle iliskili otuzun
lizerinde arastirma gerceklestirmistir. (Kumaraguru ve Cranor, 2005) Westin,
1968°’de yaymlanan kitabt “Privacy and Freedom” ile modern toplumda
mahremiyet (privacy) ve gozetleme (surveillance) arasindaki ¢atigmaya iliskin
detayl1 ve genis kapsamli bir degerlendirme sunmaktadir. Dort boliimden olusan
eserde; 1) topumda mahremiyetin fonksiyonu, 2) gozetim teknolojisindeki
gelismelere iligkin aciklamalar, 3) bu yeni tekniklerin uygulamasina Amerikan
toplumunun tepkisi ve 4) bu alanda Amerikan yasasiin ge¢cmis ve gelecekteki
roliiniin degerlendirilmesi ele alinmistir. (Westin, 1968) Mahremiyet
calismalarinin bir diger 6nemli ismi Irwin Altman’dir. Altman’m 1975 yilindaki
caligmalart mahremiyetin kuramsal temellerinin atilmasinda etkili olmustur.
(Kalaman, 2016)
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Yiiksel (2009), Irwin Altman’in mahremiyete iliskin fikirlerini su sekilde
aciklamaktadir:

“Altman i¢cin mahremiyet, bir kimsenin kendisine veya grubuna ulasma
¢abast tizerindeki segici kontroliidiir. Mahremiyetin ayirt edici niteligini ortaya
koyan bu tanim, kiginin kendisi hakkindaki bilgi ve sosyal etkilesimi iizerindeki
hakimiyetine iliskin ikiz temayr kapsamaktadir. Ustelik soz konusu tamim,
mahremiyetin diger boyutlarint da dislamayp kisilerin, hem yalniz basina
kalma hem de baskalarryla birlikte bulunma istegini dikkate almaktadwr. Genel
yva da yaygin kanaatin aksine denebilir ki, tek tek bireyler, yalnizca mahremiyet
pesinde kosmazlar, ayni zamanda baskalariyla iliskiler kurmaya ¢calisabilirler ve
sosyal etkilegsim siirecinde kendileri hakkindaki bilgileri isteyerek baskalariyla
paylasabilirler.”

Toplumsal, siyasi ve ekonomik degismelere paralel olarak gesitli icerik
ve anlam degisimleri geciren kavram sosyoloji, ekonomi, hukuk, psikoloji ve
siyaset gibi ¢esitli bilim dallarinin ¢alisma konusu haline gelmistir. Kavramin
sosyal bilimlerde dnemli bir arastirma konusu haline gelmesi, kapitalist sistem
icinde yalnizlagan ve atomize olan bireyin mahremiyete hi¢bir cagda olmadigi
kadar onem vermesinden kaynaklanmaktadir. Richard Sennett’in Kamusal
Insanm Cokiisii (1996) adli eserinde genis olarak yer verdigi mahremiyetin
insan hayatinda 6nem kazanmasi siirecinin belirli toplumsal, ekonomik ve siyasi
degisimlerle gerceklestigi tarihi olaylar ve edebi metinlerden alinan 6rnekler
1s18inda anlatilmaktadir. Sennett (1996), kamusal ve 6zel olanin ayriminin
dayandig: tarihsel cizgiyi Batili perspektiften etkili bir sekilde yansitmaktadir.
Sennett (2016) kamusal olani, herkesin denetimine agik olan alan seklinde ifade
ederken; 6zel alani bireyin ailesi ve yakin ¢evresiyle smirli olan alan olarak
tanimlamaktadir.

Antik Roma ve Yunan uygarliklarinda goriilen ve 18. — 19. ylizyillara
kadar popiilerligini koruyan “Theatrum Mundi” anlayisi, mahremiyet konusu
iizerinde yapilan ¢alismalarin gecikmesinin nedenlerini de ortaya koymaktadir.
Diinyanin bir sahne ve Tanr1’nin bir izleyici olmasi fikrine dayanan bu anlayista
“konusma bir isaret”, “beden bir mankendir” (Sennett, 2016). Bu donemlere
kadar kamusal alanda bedenlerin diger insanlar i¢in siislenmedigini, konugsmanin
icten gelmekten ziyade bicilmis bir role uygun replikler olarak kisilerarasi ya
da toplumsal iliskilerde yer aldigim ve mahremiyetin, bireyin toplumsal alan
disinda kalan mahrem diinyasinin 6zel bir ilgi alan1 olmadigini Sennett’in
goriislerine dayanarak iddia edebiliriz.
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18. ylizyildan sonra ise insan ve toplum hayatindaki en biiylik degisme,
belki de insanlik tarihinin en 6nemli gelismelerinden biri sayilabilecek olan
sanayi devrimi, sanayi devrimi ile gelisen burjuvazi kapitalizmi ve yiikselen
sekiilerizm toplumsal yagsamdaki mahremiyet anlayisini ters yiiz etmistir. Hizli
niifus artigi, sehirlesmenin getirdigi kalabaliklar, tiiketim kiiltliriintin yiikselisi
gibi gelismeler kamusal alanda insanlarin birbirlerine bakisini degistirmis,
“yabanc1” bir “mec¢hul” bir bilinmeyen olarak izlenmesi gereken bir kisiye
donlismiistiir. Bu izlenme hali ise mahremiyetin 6nem kazanmasina, bireylerin
kendi mahrem bolgelerine kagmalarina neden olmustur. Kisaca, mahremiyet
geleneksel toplumlardan ziyade modern “birey”in iizerinde durdugu 6nemli bir
konu haline gelmistir.

Giliniimiiz toplumlarinda da toplumlarin daha geleneksel kesimlerinde 6zel
ve kamusal olan arasindaki ayrimin gesitli noktalarda keskinlestigini, cesitli
noktalarda ise siliklestigini gormekteyiz. Ornegin; Tiirk toplumunda; geleneksel
aile yapisinda aile biiyiikleri —dede, bilylikanne, anne, baba, amca, teyze- ailenin
geng fertlerinin 6zel hayatlarina miidahale etme hakkina sahiptir. Ancak ailenin
geng fertleri evlendikten sonra onlarin aile islerine karigmamayi tercih ederler.
Bunun karsisinda ise modern aile yapilarinda daha bireyci tutumlarin s6z konusu
oldugunu ve aile iiyelerinin birbirlerinin hayatlarina miidahale etme konusunda
daha geri durduklarini sdyleyebiliriz.

Modern toplumda giderek daha fazla agirlik kazanan mahremiyet olgusu
yasalar tarafindan korunan kisisel bir hak olarak da taninmustir. Ozel hayatin
gizliligi, konut dokunulmazligi gibi konularda uluslararas1 anlagmalar,
yasalar ya da devlet politikalar ile giivence altina alinan mahremiyet hakki
kamu yarar1 s6z konusu oldugunda tartisma konusu haline gelmektedir.
Ozellikle giiniimiiz diinyasinda gdzetleme teknolojilerinin gelismesiyle
mahremiyetin korunmasina ydnelik taleplerin artisinin yani sira toplum
sagligini, toplumsal yapiy1r bozabilecek, baskalarina zarar verebilecek
bireylerin toplum hayatina katilabilecek olmasi gdzetleme mekanizmalariin
devlet eliyle calistirilmasini gerektirmekte; bu noktada bireysel “mahremiyet
hakkinin korunmasi mi, yoksa kamu yarart m1” tartigmasi ortaya ¢ikmaktadir.
(Yiiksel, 2009)

1.1. Mahremiyetin Doniisiimii

Mahrem kabul edilenin toplumsallik kazanmasi ya da kamusal alanda ifsa
edilebilecek bir unsur olarak var olabilmesi yine ¢esitli etmenlerle miimkiin
olabilmektedir. Bu hususu dinlerin yayilmasi siirecinde izlemek miimkiindiir.



140 ¢ ¢ YENI MEDYA VE GAZETECILIK

Roma Imparatorlugu’nda Hiristiyanhigin yayilist buna bir 6rnektir. Insanlarin
baski1 ve korkularla ancak evlerinde, kendi mahrem alanlarinda yasayabildikleri
dini ritieller Hiristiyanligm Avrupa toplumunda belli bir yayilim ve giic
kazanmasinin ardindan kamusal alana yayilabilmistir. Bu, bir dl¢iide giiniimiiz
moda endiistrisindeki yayilima benzerdir. Belirli bir tiiketim malinin herkes
tarafindan kullanilabilir olmasi, toplumsal alanda bireylerin kullaniminin
artisina paralel bir artig gosterir. Bu yayilim kimi zaman tepeden; hipster ya da
diinyaca iinlii modacilar, {ist zlimreden taninmis kisiler veya tinliiler vasitasiyla
olurken kimi zaman da alt ya da karsit kiiltiirlerin iirettikleri tiiketim pratiklerinin
toplumsal alanda kabuliiyle gerceklesir.

Mahremiyet ahlaki bir mesele olarak da karsimiza ¢ikar. Her seyden dnce
neyin mahrem oldugu neyin mahremiyetin disinda kaldigi topluma, kiiltiire,
inang ve degerlere gore farklilasmakta ve zaman i¢inde mahremiyet anlayist
degisebilmektedir. Mahremiyet ayni1 zamanda siibjektif bir algilamaya isaret
eder. Neyin mahrem oldugu neyin mahremiyetin disinda kaldigi bireysel
algilarla iliskilidir. “Ozel hayatin gizliligini i¢erisine alan mahremiyet olgusunun
siirlar belirsiz olup her bir birey tarafindan bu siirlarin keyfi olarak ¢izilmesi
nedeniyle muglaklik arz etmektedir.” (Tiirk ve Demirci, 2016) Bireyler 6zel
hayatlarini kiminle, hangi 6l¢lide paylasacaklarina, baskalarini 6zel alanlarina
alip almayacaklarina belirli kiiltiirel kodlar ¢ergevesinde karar verir. Bireyin
mahrem alanina yonelik siirlarmin  belirlenmesinde toplum tarafindan
belirlenmis ayip, giinah, iyi, kotii olarak degerlendirilen kiiltiirel olgiitler
etkilidir. “Mahremiyetin sinirlar1 genel olarak kiiltiir tarafindan c¢izilmekle
beraber, mahremiyetin sinirlarinin gegirgenligi kisiden kisiye toplumdan
topluma farkliliklar gostermektedir.” (Tiirk ve Demirci, 2016) Toplumdaki
kiiltiirel 6zelliklerin yan1 sira bireyin yas, meslek, egitim durumu, cinsiyet, dini
inang, yasadig1 bolge gibi dzellikler mahremiyetin sinirlarinin belirlenmesinde
etkin bir rol oynar.

Mahremiyet algisinin doniisiimiinii teknolojik gelismelerin ¢ok hizli
bir sekilde degistigi yakin zamanlarda en canli bi¢imiyle goézlemlemek
miimkiindiir. Mahremiyet algisindaki bu degisim, doniisim ve asinmanin
en biliylik sebeplerinden biri olarak internetin toplum hayatina etkilerini
gosterebiliriz. Ozellikle sosyal paylasim aglarinin toplumun her kesiminden
bireyin kullanimina sunuldugu giiniimiizde bireyler kisisel bilgilerinden 6zel
iliskilerine kadar kendilerine iligkin her tiirlii veriyi sosyal medyadaki sanal
cevrelerine sunmaktadir. Internet alanindaki gelisim ve degisimler toplum ve
birey yasamini derinden etkilemektedir. Internetin gelisimiyle ortaya ¢ikan sanal
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ortam Ozellikle sosyal aglarin ortaya ¢ikmasiyla kisileraras: iletisimi biiytlik
Olgiide degistirmis ve kigilerarast iletisim gozetleme ve gozetlenme iizerine
kurulmustur. (Tiirk ve Demirci, 2016)

Sosyal aglarin, bireylerin kendilerini baskalarin begenilerine sundugu
bir ortam olarak ortaya ¢ikisi benliklerin ifsa edilerek begeni ve popiilerlik
kazanma ¢abasiyla ¢cogu zaman toplumun degerleriyle ¢atisan yeni bir iletisim
bicimi/iletisim dili yaratmistir. Tiirk kiiltiirtinde ayip kabul edilen bireylerin
yediklerinin, ictiklerinin sosyal aglar araciligiyla sergilenmesi artik normallesmis
bir olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Begenilme ve popiiler olma ugruna
mahremiyetin sinirlarinin iyice siliklestigi, mahrem olanin degerini kaybettigi,
bireysel kimliklerin ve karakterin suni benliklerle asindirildigi bu yeni iletisim
bi¢imi mahremiyet algisinin doniigmesine neden olmustur.

1.2. Gozetim Toplumunda Mahremiyet

Toplumlarda gézetim ya da gozetlenme en ilkel ¢caglara kadar gotiiriilebilir.
Toplumlarda iktidarin toplum ve bireyler tizerindeki giiciiniin saglamlastiriimasi,
toplumsal diizene aykir1 olan fikir ve eylemlerin 6niine gecilmesi, toplumsal
yapiy1 bozabilecek kisi ve kurumlara karsi 6nlemler alinabilmesi, bireyin 6zel
hayatinin kontrol altinda tutulmasiyla birey iizerinde hegemonya kurulabilmesi
gibi amagclara hizmet eden gozetim; “Marx’ta oldugu gibi fabrikada is¢ilerin
islerini yapip yapmadiklarinin kontroliiniin, Weber’in bakigina gore biirokrasinin,
Foucault’ya gore ise disiplin ve iktidarin temelidir” (Sener, 2016).

Teknolojik  gelismeler  gozetleme/gdzetlenme  olgusunu  kokten
degistirmistir. Medyanin baskalariin 6zel hayatlarini bagka insanlara sunmasi
kitle haberlesme araclarmin yaygilastigi ilk donemlere kadar gotiiriilebilir.
Gecmigte takip edilme, giinliiklerin gizlice okunmasi, mahrem alana gizlice
girilmesi gibi geleneksel yollarla gozetlenip denetlenebilen birey, giiniimiiz
toplumunda teknolojik aygitlar vasitasiyla her an gozetlenebilmekte, baskalarini
da gozetleyebilmektedir. Cagdas iletisim teknolojilerinin ileri bir diizeyde
oldugu gilinimiiz bireylerin tanidiklar1 ya da tanimadiklari pek c¢ok insani
teknolojik aygit ve aglar araciligiyla gozetleyebildikleri ve kendilerinin de
baskalar tarafindan gozetlenebildikleri ortamlar sunar. Internet teknolojisinin
hayatimiza girmesinden Once gizlice geleneksel yollarla gerceklestirilen
baskalarimi gozetleme eylemi, internetin sundugu sanal diinya ile bireylerin
goniillii olarak 6zel yagamlarint sosyal mecralarda sunmasiyla aleni bir sekilde
yapilmaya baslanmistir. (Tiirk ve Demirci, 2016)
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Mahremiyetin korunmasi, 0©zel hayatin baskalarmin gozlerinden
saklanmasi geregini doguran insanlarin bagkalarinin hayatlarini  merak
etmeleri ve bagkalarinin hayatlarina dair bilgi edinmek icin cesitli teknikler
gelistirmeleridir. “Insanin en temel duygularindan merak gelisen teknoloji
ile birlestiginde medya bir ifsa araci haline gelmektedir.” (Bozkanat, 2015)
Medyanin ifsa aracit olmasindan 6nce gozetim toplumu kavramini ele almak
gerekmektedir. “Giiniimiiz toplum yapisini ifade etme noktasinda en ¢ok bilinen
ve en basarili olan Panoptikon, Synoptikon, Siiper Panoptikon ve Omniptikon
kavramlari, gozetim toplumunu ya da gozetim toplumuna evrilme siirecinde
olusan toplum yapisini agiklamada Onemli bir isleve sahip olmaktadir.”
(Kalaman, 2016)

Panoptikon; Jeremy Bentham tarafindan tasarlanan bir hapishane
prototipidir. Ortada bir kulenin bulundugu, kulede bulunan kisinin mahkumlari
izleyebildigi ancak mahkumlarin kulede birinin olup olmadigini géremeyecekleri
sekilde tasarlanmistir. Michel Foucault, hi¢bir zaman hayata gegmemis olan bu
Panoptik hapishane modelini metafor olarak almig ve “toplumun gézetlenmesi
i¢in olugturulmus disipliner yapiy1 agiklamaya ¢alismistir.” (Kalaman, 2016).

Synoptikon, azinligin c¢ogunlugu izleyebildigi bir yapmin aksine
cogunlugun azinligi izlemesini ifade eden, Thomas Mathiesen tarafindan
literatiire kazandirilmis bir kavramdir. Toplumun medya araciligryla secilmis
olarak tanimlanabilecek {inliilerin ya da siyaset¢ilerin sylemlerine gore kendini
bigimlendirmesi ve denetim altina almasini ifade eder (Kalaman, 2016). Mark
Poster tarafindan ortaya atilan Siiper Panoptikon kavrami dijitallesen diinyada
gozetleme ve gdzetlenmenin de dijital hale gelmesini ifade etmektedir. Pek ¢ok
insan glindelik hayatlarinda hi¢ farkinda olmadan kullandiklar1 kredi kartlari,
internet ortamlarinda paylastiklart kisisel bilgiler, telefon numaralarin1 ya da
adreslerini ¢evrimici mecralarda paylasma yoluyla pek ¢ok bilgiyi bu bilgileri
kullanma potansiyeli olan kisi ya da kurumlara kendi istekleriyle vermektedir.
Bu bilgiler “biiyiik veri” (big data) dedigimiz kullanici verilerini olusturmaktadir
ve glinlimiiz pazarlama diinyasinin olmazsa olmazi haline gelmistir.

Omniptikon kavrami, giinlimiiziin goézetim toplumunu agiklamada
digerlerinden ayrigmaktadir. Jeffrey Rosen tarafindan ortaya atilan kavram
internet ve izleme aygitlarinin gelismesi ile herkesin herkesi izleyebildigi
bir ortami, “kimin kimi izlediginin tam olarak asla kontrol edilemeyecegi
bir durumu” (Kalaman, 2016) ifade eder. Herkesin herkesi gozetleyebildigi
omniptikon; postmodernizmle gelen gorlinilir olmanin verdigi hazzi odagina
almasindan dolay1 bireysel rizaya dayanmaktadir. Asimetrik iktidar iligkileri
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yeniden ve yeniden liretilse de gorilinilir olma arzusu ve haz arayis1 gézetlenme
kaygisin1 6nemsizlestirmektedir (Bitirim Okmeydan, 2017).

Giliniimiiziin toplumsal yapisi i¢cinde hem gozetleyen hem de gozetlenen
bireyler bagkalarinin 6zel yasamlar1 hakkinda bilgi almanin pesine diiserken
kendi kimliklerini de dijital ortamlar yoluyla ifsa etmektedir. Sosyal medya
gibi kanallar vasitastyla bireyler farkliliklarini ortaya koyabilecekleri kimlikler
yaratabilmekte ve kendilerini ifade edebilecekleri kendilerine 6zgii bir dil
kullanabilmektedir. Yaratilan bu 6zgiin ifade dili sayesinde bireyler; baskalari
tarafindan algilanmak istedikleri sekilde kendilerini yansitabilme ve baskalarina
sunmak istedikleri benlikleri yaratabilme olanagina kavusmuslardir.

Hangi acidan ele alinirsa alinsin, hangi kavramla agiklanmaya galigilirsa
calisilsin gozetleme bir mahremiyet ihlali olarak karsimiza ¢ikar. Mahremiyet
bireyin kendisiyle ilgili olan bilgileri kimle ve ne Ol¢lide paylasacagimin
denetimini elde tutabilmesini de igeren bir kavramdir. 2009 yilinda yaptig1 bir
konusmada Amerikan devlet baskan1 Barack Obama gengleri sosyal paylasim
aglarina kisisel bilgilerini koymamalar1, bunlarin ilerde karsilarina ¢ikabilecegi
konusunda uyarmist1 (http://www.telegraph.co.uk). Internet ortaminda zaman
ve mekan siirinin olmamasi mahremiyet konusunu daha da tartismali bir hale
getirmektedir.

Belli bir zaman dilimi igerisinde sosyal aglarda yapilmis bir paylasim ileride
de insanlarin karsisina ¢ikip kendileri ile ilgili gizlemek istedikleri bilgilerin
baskalar1 tarafindan goriilmesine neden olabilmektedir. Bu durumda kisi kendi
istegiyle paylastigt mahrem bir bilginin denetimini elinde tutamamaktadir.
Bunun disinda baska insanlar bireylerin sadece kendi takipgileri i¢in paylastig
kisisel bilgileri izinsiz olarak kamusallastirabilir ya da bireylerin izni olmadan
onlarla ilgili kisisel bilgileri kendi sosyal medya hesaplar1 iizerinden yayabilir.
Bu durumlar da mahremiyetin ihlali olarak degerlendirilmektedir.

1.3. Mahremiyetin ifsas

Sennett’e (1996) gore kapitalizm ve sekiilerizm kamusal alandaki
canliligin yok olmasina neden olmustur. Sennett’in “6lii kamusal alan™ olarak
ifade ettigi toplumsal yasamdaki soniikliigiin en biiyiikk nedeni bireylerin bir
aktor olarak toplumsal yasama katilamamasi ve kapitalist diinyanin tetikledigi
narsisizmdir. Bahsedilen eserde yazar elektronik medyanin “gecmisteki
sessizligi pekistirdigini” iddia etmektedir. Ciinkli kapitalist yasam tarzinin
getirdigi narsisizm, insanlar1 doyumsuzluga iter: birey kendini siirekli sorgular.
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“Ben kimim? Gergekten bdyle mi hissediyorum? Nasil daha iyi/basaril/mutlu
olabilirim?” sorular1 hayatinin merkezindedir. Sennett’e gore bu sorgulamalarin
ardinda benligin daha iyi hale getirilmesi, giliclendirilmesi degil; “tiim diinya
beni atlatiyor hissi” vardir.

Glinimiiz toplumlarinda artik dis diinya bireyi tatmin etmemektedir.
Calistigr isten daha iyi bir is mutlaka vardir ya da hayatindaki kisiden daha
iyisini bulabilir. Kisinin kamusal alanda gii¢lii bir karakter olarak karsimiza
cikmasi kisilerin benliklerini ifsa etmeleriyle miimkiin hale gelmistir. Bu
yaklasimla ele aldigimizda dijital diinya, internet forumlar1 ya da sosyal medya
araclar1 bireylere kendilerini baskalarina gostermek istedikleri benliklerle
sunabilecekleri yeni alanlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Biiytik kullanici kitlelerine sahip olan bu dijital platformlar bireylere sanal
ortamda sosyallesme imkani verir. Glindelik gergekligin pek fazla 6neminin
olmadig1 bu mecralarda bireylerin kendilerine dair paylasimlarinin gerg¢ekliginin
de pek fazla 6nemi yoktur. Onemli olan bireyin kendisini baskalarmnin kendisini
algilamasimi istedigi gibi sunabilmesidir. Kullanicilar tarafindan {iretilen
iceriklere yapilacak yorumlara, gelecek begenilere dair beklentiler gercek
diinyadaki kisilerarasi iliskilerin dnemini zayiflatmaktadir. Bu durum kapitalist
diinyanin ve ge¢misteki canliligim kaybetmis kamusal yasamin tetikledigi
narsist kisilik 6zelliginin de bir sonucudur.

Bireyler ekonomik olarak da erigsimlerinin ¢ok daha kolay oldugu mobil
cihazlarla istedikleri anda ve mekanda dijital mecralar1 kullanabilmekte, daha
da 6nemlisi bu mecralarin igerik iireticisi olarak emek harcamaktadir. Modern
bireyin i¢inde yasadigi yeni toplum diizeni pek ¢ok yasam pratigini kokten
degistirdigi gibi is yasami diginda kalan serbest zamanini nasil gegirecegini
de belirlemektedir. Sunal ve Ismayilov (2012) sosyal medyanin serbest zaman
kullanimi ve mahremiyete etkisini; “Serbest zamanda 6zgiir, rahat ve savunmasiz
olarak yakalanan bireyler i¢in temel motivasyon, sdozde demokratik ve 6zgir
olan ‘haz temelli bir iyi yasam” idealidir. Kamusal ve 6zel alan ayriminin
mahremiyetlerin ortadan kaldirilacak bicimde bozuldugu sosyal medya
ortaminda birey, kimi zaman kendini iktidarin gézli yanilsamasiyla kurarak,
gozetlemekten ve gozetlenmekten biiylik bir haz duymaktadir. Mahrem olanin,
kisisel farkliliklarin 6tesinde sanki bireyler ayni 6zel yasamin nesneleriymisler
gibi doniisiimii s6z konusudur. Mahremiyetler moniilerden segilerek kurulmustur
ve sOzde farkliliklarin ortaya kondugu ama genis 6l¢ekte normalize edilmis bir
sahte kimlik {izerinden paylasilmaktadir.” seklinde agiklamaktadir.

Tiiketimin siirekli olarak tetiklendigi, insanlarin tiiketerek kendilerini var
ettikleri modern toplumda birey siirekli olarak tiiketerek rahatlamaya, 6zgiir
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olmaya ve haz duymaya yonelik mesajlara maruz kalmaktadir. Bu noktada
insanlarin tiim tiiketim pratiklerini paylasarak var olduklarmi kanitlamaya
calistiklar1 dijital mecralar karsimiza cikar. Birey, bu mecralar araciligiyla
tikettiklerini sergileyerek ya da anlattiklarina hak verilmesi arzusu ve
onaylanma ihtiyaciyla s6zde 6zgiirliigiinii de sergilemekte, tiiketim pratiklerini
ve i¢ diinyasini bagkalarina sunarak haz pesinde kosmaktadir.

Gelismis internet teknolojisiyle birlikte ortaya ¢ikan sanal diinya gozetleme
ve gozetlenmeye dayanirken; bireyin deger deger gordiigiine dair algisi sanal
ortamdaki paylasimlaria gelen begeni sayisi ile belirlenmektedir. Bu algilama
bi¢imi bireyin kendi rizasiyla 6zel hayatini kamuya agik hale getirmesini tesvik
eder (Turk ve Demirci, 2016). Modern toplum insanm1 ¢ok biiyiikk kullanici
kitlelerine sahip sanal topluluklarda bireyin biricik oldugunu hissetme arzusu
mahrem alanin smirlarint muglaklastirmig, “6zel ve gizli bilgilerini begeni,
takdir ve sayginlik ugrunda topluluga agik hale getirmistir.” (Tiirk ve Demirci,
2016). Gegmiste bireylerin rizasinin diginda mahremiyetin ihlal edilmesi s6z
konusuyken giiniimiiz toplumlarinda mahremiyet bireyin kendisinin gontllii
olarak baskalarina ifsa ettigi bir kavram haline gelmistir.

2. Mahremiyet ifsasi: Kadinlar Kuliibii

Tiirkiye Istatistik Kurumu (TUlKerilerine gore 2022°de internete
erigimi olan hane oran1 %94,1 oldu. Diizenli olarak internet kullanan bireylerin
oran1 ise %82,7 olarak belirlendi (www.tuik.gov.tr). Tiirkiye’de internet
kullanicilarinin sayisinin 70 milyona yaklasirken kullanicilarin internetteki
forumlari, sosyal paylagim aglarini, mesajlasma uygulamalarini baskalarini
takip etme ya da bagkalarmin kendilerini takip edebilecekleri igerikleri
paylasma amaciyla yogun olarak kullanilmaktadir, diyebiliriz. Internetteki pek
cok web sitesi bireylerin kisisel bilgilerini paylastiklari bir “profil” olusturarak
sanal kimliklerini baskalarina sunabildikleri, sirketlerin de bu bilgileri veri
setleri haline getirerek insanlarin tiikketim ve kullanic1 aligkanliklarini ortaya
koyarak kisisellestirilmis icerikler olusturabildikleri mecralardir. Ozellikle
sosyal aglarda kullanicinin ilgilendigi igerikleri kullaniciya sunan algoritmalar
kullanilmaktadir. Bu da biiytik dl¢iide kimin gozetlendigi ya da kullanicinin kim
tarafindan gozetlenebilecegi konusunda belirleyici olmaktadir.

“Gozetlemenin ayn1 zamanda goriinmeden goézetleme olanagina sahip
iktidar olgusunun her bir kullanici tarafindan igsellestirilip uygulandigi bir
davranig kalibina donistiigii varsayilmaktadir.” (Sunal ve Ismayilov, 2012).
Ormegin; sosyal medya nerede ne yaptigimizi, arkadaslarmmizin kimler
oldugunu, nerede calistigimizi, neleri sevdigimizi ya da sevmedigimizi, siyasi
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gorilislerimizi kisaca; giindelik yasam pratiklerimizi, tiiketim aligkanliklarimizi,
diinya goriisiimiizii bagkalarinin bilgisine sundugumuz, karsiliginda begenilme,
ovgii ve takdir bekledigimiz bir mecralardir. Hatta kullanim amacina gore her
bir sosyal agda farkli benlik sunumlar sergileriz. Instagram’1 daha neseli ve
gosterisli fotograf ve video icerikleri paylagsmak i¢in kullanirken Twitter’1 daha
cok politik kimligimizi sergilemek amaciyla kullanabiliriz. Sunal ve Ismayilov’a
(2012) gore Facebook bireye cesitli tatmin olanaklart sunmaktadir. Kullanicilarin
gozetlemekten ve gozetlenmekten aldigi haz Facebook kullaniminin temel
motivasyonlarindan biri olmaktadir.

Hayatimizin her noktasina giren yeni medya teknolojileriyle birlikte sosyal
medya, sosyal paylasim aglari, forumlarda kullanicilar olusturduklart sanal
kimliklerle var olmakta ve sanal bir glindelik yasam deneyimi sergilemektedir.
Bireyler sosyal aglar araciligiyla baskalarinin kendilerini nasil algilamasim
istiyorlarsa o yonde bir benlik insa edebilecekleri gibi toplumda kabul
gormeyecek marjinal kimlikler yaratarak baska kullanicilara sunabilir.

Sosyal aglarda olusturulan her profil ger¢ek diinyadaki bir bireyin sanal
diinyadaki yansimasidir. Dolayisiyla bireyler ger¢ek diinyada yasadiklari
ya da yasamak istedikleri seyleri, olduklar1 ya da olmak istedikleri kisiyi
bu yansimalarla yaratmaya calisirlar. Bu sanal diinyadaki bireyler belli
yasam tarzlarina gore kendilerini konumlandirirlar. Bireyler kendilerini
konumlandirirken bagka bireylerin kendilerini nasil sundugunu da géz oniinde
bulundurmaktadir. Bagkalarmin sosyal paylasim aglarinda ne yaptiklarimi
izleyerek kendi konumlandirmalarini bu ¢ercevede gergeklestirmektedirler.
Instagram hesabinda “Sadece kadina 6zel Tiirkiye’nin en biiyiik kadin sosyal
ag1.” olarak tanimlayan Kadinlar Kuliibii de iiyelerinin olusturduklart kimlikler
araciligtyla benliklerini sergiledikleri bir web sitesi olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

2001 yilinda kurulan ve Tiirkiye’deki en biiyiik kadin sitesi olma 6zelligini
tastyan kadinlarkulubu.com, similarweb.com’un verilerine gore (https://www.
similarweb.com) Ocak 2023’te aylik 5.6 milyon ziyaretci sayisina sahiptir. Web
sitesinde saglik, diyet, beslenme, gebelik, magazin, tatil, eglence, kozmetik,
gida, iirlin incelemeleri, cilt bakimi gibi pek ¢ok konu basligi bulunmaktadir. Bu
basliklar altinda iiyeler birbirleri ile deneyimlerini paylagip goriis aligverisinde
bulunmaktadir. Siteyi pek ¢ok forumdan ayiran; Tiirk toplumunda ev, aile, 6zel
hayat; yani mahrem olan ile 6zdeslestirilen her seyin kullanicilar tarafindan
hi¢ tanimadigi insanlarla paylasilmasidir. Bu paylagimlarinda ¢ogu kullanici
internetin sagladigr anonimlikten faydalanarak hikayelerini paylassa, video
ve fotograf gonderse de kimi kullanicilar fotograflar yoluyla kimligini ifsa
etmektedir.
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Gecen Ayki Trafik ve Etkilegim Son 3 aydaki toplam ziyaret sayisi

Toplam Ziyaret Sayis

5.9M

Gegen Ayki Degisim

4.66% ~

Ort. Ziyaret Suresi 6.3M

00:04:37 5.9M

56M

Hemen Cikma Orani

43.30%

Ziyaret bagina sayfa sayis

474

KAS ARA OCA

Tablo 1: Kadinlar Kuliibii ziyaretgi sayis1 (2022 Kasim-Aralik, 2023 Ocak)

Konu basliklariin ¢ok cesitli olmas1 esasen paylasilan igeriklerin bir
kisminin ciddi anlamda mahrem bilgiler barindirmasina neden olmaktadir.
Ornegin; Kadin Haberleri ve Uriin Incelemeleri baglhklarinda bu tarz iceriklere
nadiren rastlanmaktadir. Ancak Kadin Giindemi baghig1 altinda, 6zellikle “bir
derdim var” alt baglig ile kadinlar cinsellikten mirasa, aile i¢i kavgalardan
geemis iligkilerine kadar olduk¢a mahrem konular1 paylasmaktadir. Kadinlar
Kuliibii'ne tiye olunurken “mesajlarin kesinlikle silinmeyecegi” yoniinde bir
uyari ile karsilagiliyor. Ancak bu higbir mesajin silinmedigi anlamina gelmiyor.
Site yoneticisi dilerse kullanicilar1 “ban”layip (engelleyip) mesajlarii silebiliyor.

Web sitesinde igerik paylasimi yontemi iiyelerin anlatmak istediklerini,
kimi zaman da fotograf ve videolarla destekleyerek, istedikleri baslik altinda
yazmasi yoluyla miimkiin oluyor. Kadmlar Kuliibii’'nde ayrica iyelerin
birbirlerine 6zel mesaj gondermesi de miimkiin. Kadinlar Kuliibii arayiiz olarak
basit goriinmekle birlikte gok fazla baslig1 icermesi sebebiyle olduk¢a karmasik
bir yapiya sahiptir. Saglik-beslenme, anne-gocuk, kiiltiir-sanat gibi basliklarin
altinda bilgilendirici veya tanitici igerikler bulunuyor. Ancak bu calismada
mahremiyet kavrami irdelendigi i¢in ve calismay1 sinirlandirmak adma “bir
derdim var” baghg: altinda yer alan ve mahrem bilgilerin paylasildigi baslik
secilmistir. Icerikleri genel anlamda kategorize etmek gerekirse; aldatilma,
esler arasindaki cinsel sorunlar, bosanma, gelin-kaynana catigmasi gibi aile ici
catisma ve kavgalar, evlilik oncesi sorunlar genel olarak paylasilan sorunlar
arasindadir. Uyelerin mesajlar1 rastgele incelenmis olup, drnekler kategoriler
baglaminda rastgele se¢ilmistir.
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13 Aralik 2022 tarihli bir paylasimda Denzrmak takma adli kullanict
(siteye iiye olunurken kullanicilarin gergek isimlerini kullanmamalari tavsiye
edilmektedir) bosanma karari ile ilgili olarak;

“Merhaba sevgili kadinlar. Bosanmaya karar verdim. Bu siireci yasamis
olanlar deneyimlerini paylagmis olur ve bosanma asamasinda olan kadinlar
icin yol gosterici olur diye diigiinerek bu konuyu agmak istedim umarim faydali
olur. Aslinda ¢ok detay var ama beni bosanma stirecine ¢eken durumlart kisaca
ozetlemek istiyorum.

1- Evlenmeden once ailesinin evlenme siirecimizde maddi ve manevi olarak
asirt kayitsiz davranmalart ve bu siirecin béyle devam etmesi nedeniyle aramizda
¢tkan problemler sonucu en ufak bir elestiri getirince esimin saldirganlasmast,
bana hakaret etmesi, beni zorla ailesinin evine gétiirmek istemesi. Benim
onlara karst asla saygisizligim olmadr ama mesafeli davranmak isteyince esim
ctldiriyor. Son kavgamizda 2 buguk yasindaki kizimin yaminda bana bagirip
hakaretler yagdirmasi, saga sola vurmasi,

2- Asirt alkol kullanimi. her giin iger ve neredeyse her giin eve geg gelir.

3- Ben disar: ¢iktigimda ki 3 yullik eviiligimde en fazla 5 kez ¢ikmisimdur;
burnumdan getirir.

4- Cok pasakli ve bakimsiz. Disini fircalamay: bir tiirlii 6gretemedim ki bu
adam 34 yasinda sigara ve alkol i¢en biri, dilimde tiiy bitti. Bir hevesle nevresim
alirim beni sogutur bu nevresimlerden, yastik kiliflarindan... o kadar pasakli
ki....

5- Bana haber vermeden ozellikle bunu son zamanlarda yapryor bir
bakiyorum ki evde yok. Cikmis arkadaslarina gitmis arayp agzima geleni
soyliiyorum artik bana haber vermeden nasil birden yok olabilir? Bu durumu
nasil kabullenebilirim?

6- Benim de sorunlarim var elbette sinirlerime hakim olamiyorum
sinirlenince deliye doniiyorum sanirim tek sorunum bu. Onun da ailemle igili
problemi oldugunda ona asla ¢tkismam anlayisla karsilamaya ¢aligirim.

Bu ve daha fazlasi aslhinda i¢cim o kadar dolu ki, ¢cok bakiml, giizel ve
basarili bir kadinken ozgiivenim o kadar diistii ki icim o kadar dolu ki....”
seklinde bir mesaj paylasmistir (https://www.kadinlarkulubu. com/konu/
bosanmaya-nasil-karar-verdiniz.1359336/).

Gelen kullanici yorumlarina drnekler: 1) “Uzerine daha fazla diisiinmeyin
dis fircalamama, ag1z kokusu bosanma nedeni sayiliyor. Gegmis olsun”



MAHREMIYETIN IFSA EDILDIGI BIR PLATFORM: KADINLAR KULUBU 4 4 149

2) “Sadece dis fircalamamasi bile benim i¢in bosanma nedeni ama sizde
evlenmeden once goriip evlenince diizelir diye diislindiiniiz sanirim.

Daha sonrada ¢ocuk olunca diizelir diye diigiindiiniiz.

Malesef hig bir sekilde diizelmiyor dahada kétii oluyor.”

3) “Ben bosanmaya yeterli buldum sebeplerinizi. Ozellikle bagirip
hakaretler yagdirmast kismmi” seklinde olup bosanma kararinda kadini
desteklemeye yoneliktir.

gulburcu97 adli kullanicinin 5 Subat 2023 paylasiminda:

“Esim ticaretle ugragsiyo benim diigiinden sonra bileziklerimi ve takilarimi
verip araba aldi ve alim satim isi yapryo paramiz ¢ikismadigi icin annemdende
30 bin kadar bor¢ aldik iistiinden aylar gegti kendi bileziklerimi istemiyorum
ama her firsatta anneme borcumuz oldugunu en azindan yavas yavas odeyelim
diyorum her araba alip sattiginda . Yine bi araba bulmus ve bizimkini satinca
yeni alacagr arabaya anca yetiyo . Sabah tartistik bu yiiksek model hirsini
biraksanda anneme borcumu édesek fin dedim ordan tartisma alevlendi . Ben
suan hamile oldugum i¢in ¢aligmiyorum sen ige gir eve bak bende araba alcam
dedi. Sinirle soyledi diye iistiinii kapattim bisey demedim baristik. Aksam tizeri
dolasalim avmde dedik yolda giderken bana sen ise girde kredi ¢ekip araba
alcam sana sifir dedi bende atanamazsam asgari iicrete kredi mi gekcem dedim
nolcakki araban olmus olur dedi . Sen niye hazir bilezikle bor¢suz araba sahibi
oldunda ben kredi 6deyim dedim ordan yine basladik . Bilezikler benim degilmig
onunmus o kendi parasiyla almis benim hakkim degilmig . Diglinden onun
tarafindan hi¢ altin gelmedi annem bizim taraftan takilanlarida verdi bunlara da
benim diyemezmigim . Sonra bende dedimki zihniyetin bu oldugu siirece ben ise
girsem napiyimki seni mi besliycem dedim sinirle . Zaten bana bi para verdigin
finda yok dedim yok sana para istiyosan git ¢alis dedi . Bunun tistiine avmye
gittik inmedim arabadan ciizdanimdaki paralarimi da verdim zorla indirmeye
calisti inmedim. Bundan sonra ii¢ kurusunu istemiyorum dedim benim gibilere
allah bilerek mal vermiyomus o biri biin yapma derdindeymis ben yeme i¢me
derdindeymisim . Bende ben ne harciyorum bak iistiime mont bile almadim
karmimdan onii kapnamiyo dedim oda sanki onceden ¢ok zengindin 50 liralik
elbiseyle geziyomugssun asgari ticretti aldigin dedi . Babam gibi evde yatip
benden para mi istiyomus bana bunlart saydi. Tek lafini yaptigim anneme olan
borcumuz ve diigiinde takilan altinlar. Gergekten okadar canim yandiki buz gibi
sogudum” ifadelerine yer verilmistir (https://www.kadinlarkulubu.com/konu/
kocam-cok-agir-konustu.1371286/).
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Bu paylasima hem olumlu hem olumsuz cevaplar gelmis olmakla birlikte
tutumu dolayisiyla hemen hemen hepsi gulburcu97 adli tiyeyi desteklemektedir.
Ornekler; 1) “En basta vermeyecektiniz altinlarinizi. Vere vere her seyi kendinin
sanmi§. Annenize borcunun iistiine de o zaten benim paramdi diye iistiine yatarsa
sagsmayin.”

2) “Asir1 haklisiniz. Ay arsiza bak. Ne demek bilezikler onunmus? Babasi
onun koluna taksaymis ya diigiindee. Annenizin borcunu da &demiyor. Ay
Allah’im kiifretcem ceza yicem. Bide sizi ge¢misle vuruyor. Ne demek hamile
halinize ¢alis sana araba alahm? Bdyle mi erkek ve adam olacakmis? Size onu
aldirip onu da satacak. Bu adamdan sana yar olmaz haberin olsun bacim. Allah
sana ve dogmamis bebegine sabir versin gergekten. Bi kasik suda bogmalik tiple
evlenmissin. Paranin lafin1 yapip parayla laf sokan erkek kadar itici bisey yok™

3) “Konuda haksiz olan esiniz degil sensin.

Kusura bakmada alttan alip adami bu hale sen getirmissin belli.

Ben yiiksek bir birikim yapmak adina borca da girsem kesinlikle aileden
para alimina karsiyim. Calismiyor olabilirsin diye sana 3 kurusla gecin diyemez.
Kenara 2 kurus koymadan keske ¢ocuk yapmasaydiniz.”

Mirrsun (https://www.kadinlarkulubu.com/konu/kaynanam-aylarca-
kalmaya-geliyor.1374113/) adli iiyenin 22.02.2023 tarihli paylasimi su
sekildedir:

“Merhaba. Kaynanam bende aylarca kalmaya geliyor. Hergeldiginde evde
huzursuzluk ¢ikarryyor esim devamli arkamdan isaret edip annesinin gonliinii
yapmaya ¢alistyor ben de bunlari goriip ¢ok geriliyorum. Ben ¢alistyorum evimde
kalacagi yer yok 3 ¢ocugum var.Buyuk c¢ocugum iiniversiteye hazirlaniyor.
Kalacak ¢cocugu daha var ama ettim birlesimde biiyiik kaynimin aklina giriyor
esim de abisine hicbirsey diyemiyor 2 ettim de evde ¢alismryor evleri ¢ok miisait
1 ¢ocuklart var. Gorumcem annesinin istemiyor.Ama benim de bu sene icin ¢ok
onemli ¢ocugum iiniversiteye hazirlantyor. Ve evdeki huzursuzlukran da ¢ok
etkilenecek. Ayrica esim kaynanamin gelecegini bana séylemiyor aradan 2 hafta
gegti halen soylemedi.Hep bu sekilde bana soylemez ben son anda dgrenirim.
Esimin abisi ve gorumcem kv ye yakin oturuyor.Kv baska sehirde yastyor. Ve
kv ile anlasanadigimi bildikleri halde yine de kv yi bana gelmesi e cok kalmadi
i¢in yalan dolanla bana yolluyorlar .kv iyi durumda oldugu halde sirf bakmamak
icin cant sikilyormus diye yanliz kalmaktan diye eve hergun hizmetli geliyor 6
ya kadar kaliyor.Ev isi yemek yapryor konusuyor gidiyor.Ona takin oturan ettim
bundan da rahatsiz oluyor neymis hafta sonu kocasi 1 saat gidiyormus Hasta
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olunca hastaneye gotiiriiyorsun vs..12 yildwr evliyim bu ettim hep boyle tiim
aileyi kaynimi doldurup yénetiyor bizim evi bile..Ctinkii esim abisinin s6ziinden
cikmiyor.Simdi kv gelecek diye tiim ¢ocuklar huzursuz ben de oyle ¢ocuklar
benim uygunlugunun farkinda farjettirmemeye calissam da ...Esimin ailesi
12 yildirbeni bitirdi artik sinirlerim kaldirmiyor12 yildir cektiklerimi esime
anlattigimda hicbirseyi Kabul etmiyor beni su¢luyor.Ne yapmalvyim liitfen acil
yardim”

Cevaplardan orneklere baktigimizda; 1) “Esinize daha sert ve kararli
tavirlar sergileyin, sorun esinizin size bu konuda destek vermemesi.”

2) “12 yildir evliyseniz universiteye hazirlanan cocugunuz baskasindan
mi? Istemiyorum diyeceksiniz esinize gelirsede yuzunede soylerim ortalik
karisir ya sen sakince hallet ya da ben ortaligi ayaga kaldirim diyin. Esiniz sizi
eltinizin esinin onu sevdigi kadar sevip saymiyor demek ki. Biraz tirnaklarinizi
cikartin bir suru gidecek yeri varken sizi kolay lokma oldugunuz icin se¢iyorlar”

3) “insan yeri geliyor 6z annesiyle ayni evde yasayamiyor sirf evlendigin
adamin annesi diye aylarca cekmek diipediiz zuliim. misafirligin de bir sinir1 olur
bu kaynana hi¢ mi demiyor kendimden bu kadar nefret ettirmeyeyim diye??”
seklinde, kimi yonlerden elestiri barindirsa da kadini destekleyici niteliktedir.

Bir baska ornekte aslanesi adli kullanic1 25 Ocak 2023 tarihinde:

“Merhaba yaklasik 4 yildir bi iligkim var son 1 yildir da nigsanlym, ilk 2
senemiz mitkemmel agirt anlastyoruz ¢ok seviyorduk birbirmizi, 2 yildan sonra
babasini kaybetti babast vurularak 6ldii, diisman sahibi oldular, ben yinede
birakmadim yaninda oldum, her neyse ne olduysa babasi oldiikten sonra oldu
ani sinirlnemeler , siddet vurma dovme, kiiciik diisiirme, kiifiirler, bambagka bi
insan oldu ¢ikti basima. Siniri gegtikten sonra ¢ok pisman oluyordu isteyerek
olmuyor diyordu tedavi ol dedim dinlemedi. Nisanlandiktan sonra daha da ¢ok
olmaya basladi aileme karsi bi kin bi ofke ailem o kadar iyi olmasina ragmen
saygisiz, suratsiz hep ailem hakkinda kotii sozler , ama en son éyle bir olay
yasadim ki beni ¢ok kotii dovdii hi¢ acimadi ailemle tehdit etti aileme ¢ok kotii
sozler soyledi cok korktum kimsye bigey soyleyemedim ,diigiine 1 ay kala hersey
hazwrdr ev, gelinlik hersey ve Allah bisekilde bana yaptiklarini orataya ¢ikards,
ve ailem son derece arkamda asla ona bidaha gidemeyevegimi soyliiyorlar bende
asla istemiyorum ona gitmeyi, hep birilirini araci yapp ¢ok pisman oldugunu
diigiinii uzatalim bi sans istedigini, kopek gibi pisman oldugunu soyliiyor
ailem son derece kararli bende son derece kararliyim ama bunca yasanmislik
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bunca hazirlik tekrar bi hataya diismekten ¢ok korkuyorum ne olur yardim
edin” seklinde bir mesaj paylasmistir (https://www.kadinlarkulubu.com/konu/
nisanlimdan-siddet-goruyorum.1369422/).

Gelen cevaplara omnekler; 1) “Sizin tabirinizle sizi ‘cok kotu doven’
nisanliniz kendinden sogutamadiysa buradaki uyeler ne yapsin?

Hicbir sekilde iletisim kurmayin. Aracilari kabul etmeyin. Ev ve esyalar
nasil dagitilacak sadece aileler muhatap olsun. Hatta memleketiniz falan varsa
bir sure oraya gidin gozden de uzak olun.”

2) “Ay nasil bir yanlis. Adam sizi dovmiis dovmiis. Ne hakla ne ciiretle.
Sadece nisan1 atmakla mi1 kaldiniz ben olsam siiriindiiriirdiim. Hataya diigmekten
korkacagina evlenmeden kurtuldum diye adak dagit”

3) “Kararli olmus olsaydiiz hataya diismekten korkmazdiniz. Hi¢ mi
caninizin kiymeti yok? Adam hakaret ediyor tehdit ediyor doviiyor soviiyor
ama siz seviyorum hata yapmaktan korkuyorum diyorsunuz. Mezarliklar o ¢ok
seviyorum pismanim diyen adamlarin 6ldiirdiigii kadinlarla dolu”

Ally adli kullanicinin 21.02.2023 tarihli paylagimi:

“Selam kizlar esim daha once bana riiyasinda kiz kardesiyle iliskiye
girdigini gordiigiinii soylemisti garip geldi ama iistiinde durmadim. Bugiin
de mesajlasirken riiyasinda kuzeniyle ve yakin bir arkadasimin kiz kardesiyle
iliskiye girdigini gordiigiinii séyledi ¢ok canim sikildi. Bende oha ne bigim biling
altin var dedim bilmiyorum agkim neden béyle bir riiya gordiim dedi. Keske bana
anlatmasaydi ¢ok moralim bozuldu” seklindedir (https://www.kadinlarkulubu.
com/konu/esim-sapik-mi.1373963/).

Cevaplar arasinda; 1) “Tovbe tovbeeee herkes bazen sagma sapan riiyalar
gOrilir ama bunu ballandira ballandira elaleme anlatmaz. Deli mi ne? Ya mesaj
attigi kisi rityada goriilen kisiye, aile iiyelerine falan sdylerse? Rezillik yani.
Anlatt1 da eline ne gegti? Pis adam”

2) “Maalesef bu tarz igreng riiyalar goriilebiliyor. Ama bu, insanin i¢inde
kalmali kimseye anlatmamali. Eger anlatiyorsa hele ki karisina o erkek hakkinda
hi¢ iyi seyler diisinmem [~

3) “Tabi ki sapik.. Biling alt1 ¢cok dnemli. Bir de ¢gocugunuz olacak sizin
cok dikkat etmelisiniz.. Kocaniz bosanmalik bir koca” ifadeleri bulunmaktadir.

Bu birkag 6rnekte de goriildiigii lizere kadinlar kadinlarkulubu.com adli
platformda mahrem sayilabilecek birgok konuyu diger iiyelerle ve herkesin
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ulasabilecegi bir web sitesi lizerinden aslinda ¢ok genis kitlelerle paylasmaktadir.
Toplumumuzda kadinlarin yasadigi sorunlar, aile i¢i siddet, kadin cinayetleri,
maruz kaldiklar esitsizlikler disiiniildiigiinde boyle bir platform sosyal bir
destek, bir sosyallesme araci olarak onemli bir islev gormektedir. Pek ¢ok kadin
deneyimlerini paylasarak —ortak bir paydada bulusulmasa bile- birbirlerine
desteklerini gostermekte ve degerli hissettirmektedir. Kadmlar Kuliibii gibi bir
platformda kadinlarin mahremiyetlerini ifsa etme pahasina bulunmalarini bagka
durumlarla agiklamak da miimkiindiir.

Hangi yastan, statiiden, cografyadan, meslekten olursa olsun sayfada
paylagimda bulunan kadinlarin baskalar1 tarafindan begenilme ve onaylanma
ihtiyac1 igerisinde olduklari, duygusal destek arayisi i¢inde olduklar1 asikardir.
Yapilan yorumlarin ¢ogunun olumsuz anlama gelecek nitelikte olmakla beraber
sorunlarim paylagan kadinlar1 destekleyici nitelikte, bu anlamda da olumlu
oldugu tespit edilmistir. Uyelerin yorumlar1 ve tepkileri goz 6niine alindiginda
bireyler begenilme/onaylanma ihtiyacina empatik bir ac¢idan yaklasarak
destekleyici/onaylayici sekilde karsilik vermektedir. Olumsuz yorumlarla
karsilagan tiyelerin de kendilerini agiklama, hakli olduklarina diger iiyeleri ikna
cabalar1 s6z konusudur

Ikinci olarak ise Sennett’in de iizerinde durdugu modernite ile tetiklenen
narsist egilimlerin bir sonucu olarak bireyler bu forum araciligiyla bir tatmin
duygusu arayisi igerisindedir. Kadmlar Kuliibii, bireylerin sanal diinyada inga
ettigi kimlikleri bagkalarina sunarak, bu kimlikler araciligryla hedefledikleri
begenilme duygusunu ve onaylanma ihtiyacini tatmin etme arayisi iginde
olduklar1 bir mecra olma 6zelligini tasimaktadir.

Ulkenin hemen her yerinden kadinlarim erisebilecegi ve kendilerini dikkate
alacak, sorunlaria ¢éziim Onerileri getirebilecek tiyelere ulasabilecegi bu forum
kullanicilara sanal bir sosyallesme deneyimi sunmaktadir. Uyeler birbirleri ile
duygu, diisiince ve kanaatlerini paylasabilmekte, sayfa takipcileri i¢in fikir
aligveriginin yani sira sanal bir arkadaslik ortami hazirlamaktadir. Kamusal
yasamda baskalartyla iletisimin oldukca sinirlhi ve yiizeysel oldugu giiniimiiz
toplumunda bireyler sosyal paylasim ihtiyacini sanal ortamlarda gidermeye
caligmaktadir. Ayni sekilde Kadinlar Kuliibii web sitesinin tiyeleri tanimadiklari
insanlarla da olsa kurduklar1 iletisimle sosyallesme ihtiyaglarini gidermeye
caligmaktadir.

Kadinlar Kuliibii {izerinden herkesin gorebilecegi bir mecrada bir kisinin
evine, kendi 6zeline ait pek ¢ok bilgiyi paylasmasinin arkasinda yatan nedenleri
McClelland tarafindan ortaya atilan bagsarma ihtiyaci teorisi ile okumaya ¢alismak
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da miimkiindiir. Bireylerin giindelik yasamlarini devam ettirebilmeleri i¢in temel
gereksinimleri iliski kurma, gli¢ kazanma ve basarma olarak siniflandirilan
McClelland, bireyin en ¢ok basariya ihtiya¢ duydugunu iddia eder (Aktas ve
Simsek, 2015). Kadinlar Kuliibii 6zelinde bu teoriyi ele aldigimizda sayfaya
mesaj gonderen kadinlarin kendilerinin yasadiklar1 sorunlarda pay1 olmadigini;
aksine bagkalarindan kaynaklanan durumlara, yaganilan olumsuzluklara ragmen
dik durabilen insanlar olduklarini gdsterme iddialariyla yasamda bir basar
elde ettiklerini gostermek istemektedirler. Bireylerin kendilerini baskalarina
sunarken aileleri, esleri, cocuklari i¢in gosterdikleri fedakarliklar1 vurguluyor
olmalar1 karsilarindakiler “zor bir isi iyi bir sekilde basariyor” izlenimini
vermeyi icermektedir. Bu basarma duygusunu yasamak icin de baskalarindan
geri bildirim almak istemektedirler.

Modern toplumda bireylerin iliski kurma bigimleri kisisel bilgilerin
miibadelesi sekline doniismiistiir. Sennett (2016) bu durumu soyle agiklamaktadir:

“Acemi goriismeciler ilk seanslarinda, {lizerinde caligtiklar1 kimseleri
sadece birer “veri kaynag1” olarak degil, gercek insanlar olarak gérme kaygisina
kapilirlar. Birlikte kesfe ¢iktiklari esit insanlar olarak ilgilenmek isterler onlarla.
Bu 6vgiiye deger arzu daha baslangicta tuhaf bir durumla sonuglanir: S6z konusu
kisi ne zaman kendi 6zel yasamuiyla ilgili bir ayrintiya ya da duyguyu ele verse,
gorlismeci de buna kendi yasamindan bir 6rnekle karsilik verir. Bu durumda,
inceleme konusu olan kisiyi “gercek bir insan” olarak ele almak, piyasa tarzi bir
mahremiyet miibadelesine doniisiir; onlar size bir kart gdsterince siz de onlara
bir kart gosterirsiniz. ... Insanlarin iliskileri birbirlerini taniyacak diizeyde yakin
olursa, kisiler arasindaki bilgi akisi karsilikli ifsaata doniistir. S6z konusu iki kisi
i¢in ifsaat sona erdiginde piyasa tarzi miibadelenin, yani iligkinin de sonu gelir.”

Bu aciklama Kadinlar Kuliibii’'nde tanimadiklari insanlara mahrem
bilgilerini sunan bireylerin amaclarini ¢éziimlemeye 1s1k tutmasi agisindan
onemlidir. Iliski kurma ihtiyaci i¢inde; cagimizin insaninin sosyal aglarda yaptig
paylagimlar narsist beklentiler ve benlik ifsaatlari ile ortiismektedir. Bireylerin
kendi 6zel alanlarini, mahrem bilgilerini bagkalarina agmalarini ve 6zel alanlarini
dijital kanallar araciligiyla kamusallastirmalarindaki en 6nemli nedenlerden biri
olarak; internet teknolojilerinin hayatimiza iyice yerlesmesiyle giiniin her aninda
gilindelik yasam pratiklerimizi online mecralardaki takipgilere veya liyelere
sunmamizin normallestirilmesini gosterebiliriz. Mahremiyetin doniigiimiinii
incelerken de ele aldigimiz gibi mahrem olan bir seyin kamusallagmasi,
mahremiyetin ifsasi i¢in gerekli toplumsal alt yapinin uygun olmasi ile miimkiin
olur. Pek ¢ok insan begenilme duygusunu ya da onay ihtiyacini karsilamak
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amactyla mahrem bilgilerini sunabiliyor ve arzuladig: karsiliklar: alabiliyorsa;
bu bagkalarini da tegvik edici bir unsur haline gelmektedir.

Sonu¢

Mahremiyet gelisen gozetim, izleme ve dinleme teknolojileri ile birlikte
gittikce onem kazanan bir tartisma konusu haline gelmistir. Kisaca kamusal
olanin disinda kalan, ev, aile ve yakin gevreyi igine alan, bireyin denetimi
altinda olan, kimi bu bolgeye alacagma kimi disarda tutacagina karar verdigi
Ozel alan ya da kisisel alan olarak tanimlayabilecegimiz mahremiyet kavrami
modernite ile birlikte giderek artan bir dneme sahip olmustur. Mahremiyetin
insan hayatindaki 6neminin artmasi gozetleme teknolojilerinin gelismesi ile
paralel bir artis gostermistir.

Cagdas iletisim teknolojileri ile birlikte hayatimiza giren internet,
hayatimizi pek c¢ok agidan degistirdigi gibi mahremiyet algisimi da Onemli
Olclide degistirmistir. Sosyal paylasim siteleri ya da forumlar gibi ¢evrimigi
kanallar ile insanlar kisisel bilgilerini, 6zel hayatlarim, iliskilerini vb. goniillii
olarak bagkalarryla paylagsmaya baglamis; bu mecralar bireylerin arzu ettikleri
sanal karakterleri yaratabilecekleri, tanidiklar1 ya da tanimadiklar1 insanlara
kendi benliklerini sunmak istedikleri gibi sunabilecekleri, benliklerini ifsa
etme yoluyla tatmin arayiginda bulunabilecekleri sanal kamusal alanlar haline
gelmistir.

Kadinlar Kuliibii, iiyelerine sanal benlikler olusturabilecekleri “profil”
olusturma 6zelligi sunmasi ve bu mecray1 kullanan ya da takip eden topluluga
iletisimde bulunabilme imkani vermesi ile bireylerin hem baskalarini
gozetleyebildikleri hem de baskalar1 tarafindan gdzetlenebildikleri bir
platform olma o6zelligi tasimaktadir. Giiniimiiz toplumlarinda insanlar hem
gozetlemekten hem de gozetlenmekten haz duymaktadirlar. Yasam tarzlarini
bagkalarina sunarak begenilme ve var olma duygusunu yasayabilmektedirler.
Mahremiyet artik her bir birey i¢in 6nemli bir husus olmakla birlikte insanlar
mahrem bilgilerini, duygularini, diislincelerini baskalariyla paylagarak narsist
beklentilerini benliklerini ifsa etmek yoluyla tatmin etmeye ¢alismaktadir.

Mahremiyetin ifsa edildigi bir alan olarak karsimiza c¢ikan Kadinlar
Kuliibii'nde kullanicilar sanal kimlikleri araciligiyla baskalarinin begenisini,
Ovgiisiinii ve onayint kazanma ugrunda 0zel bilgilerini sergilemektedir.
Kuruldugu 2001 yilindan bu yana 6nemli bir kullanici kitlesine sahip olan
Kadinlar Kuliibii bu mahremiyet ifsasinin bir 6rnegini olusturmaktadir. Bireyler
cinsel hayatlarindan aile i¢i kavgalarina kadar pek cok mahrem bilgiyi paylasarak
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kendi diinyalarin1 bagkalarinin begenisine/onayina sunar. Kapitalist diinyanin
getirdigi narsist egilimler ve benliklerin ifsa edilmesi yoluyla kurulmak istenen
iletigim ihtiyaci, sanal bir sosyallesmeden beklenen tatmin duygusu insanlarim
mahrem alanlarini sergilemelerini tesvik etmektedir.
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